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RESUMO

Este artigo tenta balizar algumas priticas corporais presentes no movimento Hip-Hop, que constitui uma forma de
ressignificacdo da ordem imposta em estéticas hibridas. O movimento € visto através do prisma do sujeito, da comunicacéo e

do consumo, campos que constituem uma plataforma tedrica necessdria a andlise do tema. Para tanto, utilizamos como
referencial os estudos culturais do cotidiano realizados por Certeau (1994), a andlise da crise identitdria do sujeito pds-
moderno feita por Hall (2000) e a Escola Britinica de Sociologia, além da leitura de Canevacci (1993) sobre os elementos

comunicativos que se disseminam na interioridade urbana.
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INTRODUCAO

Tendo o espago urbano como pano de
fundo, o presente trabalho pretende balizar
algumas praticas que emergem na cidade, sob a
6tica do sujeito, da comunicagdo e do consumo.

O estudo € parte de uma pesquisa maior,
desenvolvida na cidade de Pelotas (RS), e visa,
por um lado, a exumar algumas praticas
corporais de rua e, por outro, a oferecer novas
formas de andlise e entendimento do espaco
urbano em um contexto pdés-moderno. Além
disso, levanta algumas hipdteses sobre as formas
comunicativas que se disseminam a partir da
interioridade urbana e as constantes relagdes de
forca existentes entre a ordem social imposta e a
parcela consumidora da sociedade.

Nesse complexo campo pratico-discursivo
da cidade estdo imersas as estéticas do
movimento Hip-Hop, foco empirico da pesquisa,

as quais jogam, se esquivam e ressignificam as
priticas sociais a partir de inventividades e
astdcias — taticas do fraco contra as coercdes da
industria cultural.

No exercicio de andlise e interpretagdo,
tendo em vista o pensamento a ser desenvolvido
aqui, utilizamos o referencial de alguns autores
que ajudam a compor trés eixos tedricos
primordiais: 1° — os estudos culturais do
cotidiano, em especial a leitura de Certeau
(1994) sobre as préticas astuciosas do homem
ordindrio em contra-ordem a alegoria
fantasmagérica do consumo; 2° — a
desconstru¢do do sujeito na modernidade tardia
e sua conseqilente crise identitiria em um
contexto cultural, apresentada por Hall (2000) e
a Escola Britanica; 3° — a comunicagdo urbana
como um  agente  disseminador  das
representacdes e fragmentador do entendimento
de cultura, analisada por Canevacci (1993)
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através do seu entendimento “polifdnico” das
metrépoles.

O texto deste artigo teve como ponto de
partida algumas imagens de praticas corporais
observadas nas ruas da cidade, imagens que
foram filmadas e organizadas tendo-se em vista
a necessidade de elaboracdo de um diagndstico
dessas praticas. As imagens filmadas, além de
fornecerem em seu conjunto um rico material
para a andlise, possibilitaram também a
elaboragdo de um clipe cujo roteiro visava a
constru¢do de um mapa visual das praticas
corporais imbricadas no seio urbano.

A discuss@ao aqui travada delineou-se a
partir de trés narrativas provenientes desse
material visual e estd norteada pela metifora do
“ver”. Essa metdfora dos sentidos ajuda a
compor um panorama do sujeito da modernidade
tardia e sua iminente fragmentacdo, provocada
por fendmenos comunicativos urbanos sob a
égide da globalizacdo. A metifora relaciona-se
intimamente com os espagos urbanos, sendo
pressuposto para a interpretacdio de uma
intrincada rede de praticas corporais que
compdem estéticas particularmente urbanas e
ttm o Hip-Hop como um desses veiculos na
cidade.

As narrativas sdo o fator de coesdo da
discussdo e possibilitam amarrar um tema tao
fugidio como o proposto. Serd acrescentado um
esforco de andlise ao se refletir juntamente com
os autores evocados. E importante salientar que
o estudo e, em especial, a escrita deste texto,
resultam da unido do video, das narrativas e das
reflexdes tedricas.

A primeira cena — “A Ciclovia” — traz a
discussdo do sujeito descentrado da pés-
modernidade e a constitui¢io de uma identidade
fragmentada pelos elementos comunicativos
urbanos que compdem uma cultura. Sobre esse
patamar do qual partimos, faz-se necessdrio
questionar: quais sdo as forcas subjetivantes que
regem as praticas corporais do homem urbano?
Como ele usa (ou consome) os espagos de lazer
da cidade? Como se dd a (re)utilizacdo dos
espacos urbanos? Como esta (re)utilizacdo é
principio da construcdo de tdticas de resisténcia
e asticias do homem comum?

A segunda cena — “O Onibus” — traz a
discussdo de como a comunicacdo, fendmeno
intrinseco da vida cotidiana, contribui para a
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constituicdo do cendrio da cidade, assim como
contribuiu para a ruptura da ordem existente,
que transformou as cidades industriais em
cidades culturais. Este termo € utilizado por
Canevacci (1993), para apresentar as constantes
mutacdes que as cidades estdo sofrendo, tendo
como principal agente as novas tecnologias de
subjetivacdo emanadas da paraferndlia midiatica
tecnicamente reprodutivel, por cabo ou satélite,
no contexto contemporaneo. Para ndo se perder
de vista o tema da pesquisa, cabe levantar,
partindo dos elementos problematizados nessa
cena: quais elementos comunicativos estdo em
profunda metamorfose na cidade e como eles se

manifestam na  producdo de  culturas
metropolitanas?
A terceira cena “O Show” — traz a

tentativa de coesdo entre as hipdteses tedricas
levantadas e um esfor¢co em alinhavar os eixos
narrativos, apresentando um painel das estéticas
urbanas (mais precisamente, as relacionadas ao
movimento Hip-Hop) e suas relagdes de forga,
disseminadas em uma regido micro (asticias) e
macrofisica (elementos estéticos do Hip-Hop: o
grafite, o B-boy, o Dj e o MC.

CENA 1- A CICLOVIA

E sdbado. O sol pinta a avenida em tom
amarelo surrealista. Um antigo corredor de
onibus, que nunca chegou a ser utilizado como
tal, transforma-se em “autopista” para as
magrelas. Asdrubal ji estd com as pernas
doendo e o traseiro em ‘“carne viva” . O corpo
que agora se esforca para pedalar algumas
quadras nem de longe lembra o de alguns anos
atrds, mas vale o esfor¢co para ver o garotdo
alegre. “Olha como ele desvia dos buracos, esse
€ o meu garoto!”, pensa o pai com orgulho.

O peso da cerveja, da amante, da sogra, do
trabalho torna-se evidente. Se ndo fosse a rigida
educacdo catdlica que recebera, certamente nao
resistiria. Jogaria tudo para o alto e comecaria
vida nova. O emprego até que nio é mau: vende
produtos originais paraguaios, mas teme que seu
filho, quando for mais velho, ndo sinta orgulho
de sua profissao.

Uma freada na pista ao lado arrepia-o até a
alma: cicatrizes ainda visiveis de um acidente
ocorrido hd alguns anos sem muitas seqiielas
aparentes. A dor ainda ndo lhe sai da cabecga.
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Como um missil, passa uma figura
estranhissima, com uma paraferndlia de
penduricalhos. Parece um mosaico psicodélico
montado em algo que algum dia ja chamaram de
bicicleta. Essa cidade estd perdida, virou um
manicOmio. Lembra-se imediatamente de uma
pintura que viu dias atrds, mas nio lembra onde.
Na casa da amante, na TV? Ou seria uma tela
na parede defronte a seu trabalho? Feliz, sente a
imagem pousada sobre sua cabegca, como em
uma fotografia. Numa dessas noites, saiu e nao
havia nada. Quando voltou pela manha, estava
1a. Passa o dia inteiro olhando e néo Vé.

“Olha o garotdo!”. Que familia! Vai
empolgado [...]

Olhares, diferencas e consumidores

A cidade € o lugar do olhar. Por esse
motivo, a comunica¢do visual torna-se
seu trago caracterfstico. Supera-se a
velha dicotomia (para mim sempre
ambigua) entre comunidade e sociedade:
o olhar significa ndo somente olhar, mas
também ser olhado. E a grande cidade
desenvolve ao mdaximo essa dialética,
inserindo esse duplo olhar sobre outro
duplo panorama, intrinsecamente
metropolitano: os panoramas eletrénicos e
a sua réplica ou conflito nos panoramas
visuais urbanos. Por isso, os olhares
desejados estdo dentro da metrépole e
ndo na genérica rede mundial da “cable
society”, em que falta o exagero
sedutor de observar e ser observado
(CANEVACKCI, 1993, p. 43).

Gostarfamos de iniciar a discussdo sobre as
praticas que envolvem o homem urbano, mas,
antes disso, por questdes de método, iremos
anunciar a metdfora da qual lancaremos mao
para transitar por entre as vdrias facetas do tema
proposto. O “ver” povoard ubiquamente as
articulagdes tedrico-metodoldgicas deste
trabalho. Tera fun¢do tanto de objeto, na forma
dialdgica citada por Canevacci (1993), na qual o
sujeito que olha a cidade também ¢ olhado por
ela, quanto de instrumento. A andlise foi feita a
partir do mapa visual construido em forma de
clipe, constituido de filmagens realizadas por
entre 0os espacos urbanos da cidade de Pelotas,
bem como de imagens extraidas de outras
estéticas visuais (alguns filmes e documentérios
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pertinentes ao tema apresentado), sem perder de
vista um dos principais pressupostos do
trabalho, colocado desde o seu inicio, qual seja o
de interagirmos com as imagens ao mesmo
tempo em que estamos sendo plasmados por
elas.

Recortamos das cenas o “ver” como dupla
possibilidade: a de enxergar uma estética urbana
e a de possibilitar a emergéncia de uma
diferenca por parte do sujeito que executa a
acdo. A esse sujeito € concedido o direito
maximo da realidade cultural pés-moderna, qual
seja o de fazer parte da almejada “democracia
ocular”, a qual ndo escapa, como sua andloga no
campo politico, de préticas coercivas e violéncia
simbdlica. Cabe, entdo, ter bem claro por quais
prismas esse olhar é filtrado, embora antes se
faca necessario abrir um paréntese e discorrer
sobre o préprio sujeito: quem € o sujeito que
olha?

Para tanto, apropriamo-nos dos estudos da
Escola Britanica de Sociologia, a qual analisa o
descentramento do sujeito. Esse ultimo, tratado
até meados do século XX como parte integrante
de uma cultura globalizante, redutivel a um
atomismo social e seu objeto ultimo, vé-se
encurralado quando os focos de andlise se
voltam para a diferenca. O “sujeito esséncia”,
fator enunciativo de uma teoria social, construia
identidades fixas, passiveis de organiza¢do em
esferas  também  imdveis  dentro  das
“macroestruturas” que eram consideradas as
sociedades. Quando alguns estudos trabalharam
com a possibilidade da existéncia de valores
diferentes, contraditérios dentro do préprio
sujeito (um dos fatores que implicaram o
descentramento do sujeito cultural moderno
foram os estudos psicanaliticos de Freud), a
propria sustentacdo dessas hipdteses surgiu
como necessidade de ruptura paradigmdtica e,
em seu lugar, criaram-se novas expectativas.

Nesse novo paradigma estd o sujeito plural e
fragmentado, génese de uma nova teoria que
recria nas cidades guerrilhas identitérias, tensdes
mal-resolvidas, que se chocam e se fragmentam
num constante devir.

Situando o sujeito que olha, ndo se pode deixar
de reafirmar que esse olhar é sempre deformado
pelas lentes  “capitalisticas” (GUATARRI;
ROLNIK, 1996) do consumo. Esse pressuposto
mercadolégico encontra nas midias escrita,
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televisiva, falada, “outdoors”, etc., um importante
mecanismo produtor de subjetividades. Pela
Internet, um site sobre moda juvenil anuncia
“10% do faturamento do mercado nacional de
vestudrio é de artigos relacionados ao surf, a
maioria destes consumidores niao € praticante do
esporte” (dados retirados da Revista Virtual 4
Surf). A midia € a principal ferramenta
disseminadora do mercado, veiculando imagens
virtualizadas e forjando valores.

Mas ndo pensemos, apesar disso, que 0s
consumidores, que sdo diretamente atingidos pela
paraferndlia polissémica das midias comunicativas,
assimilem essa dominag¢@o de uma maneira passiva
ou décil. Para completar essa andlise, oferecemos
um outro angulo para se observar: o “sujeito da
pés-modernidade” (HALL, 2000). Acrescentamos
a esse patamar o que o consumidor cultural produz
com as imagens das representacdes no momento
em que delas faz uso. Nao se pode ter um
panorama claro desse esquema: o que O
consumidor cultural fabrica ndo se apresenta aos
olhos, nao deixa rastros; apresenta-se como
astdcias que se insinuam de maneira sub-repticia na
forma de usar os produtos da ordem imposta, sendo
estas, por isso, “‘escondidas”.

Nesta realidade, diante de uma
producdo racionalizada, expansionista,
centralizada, espetacular e barulhenta,
posta-se uma producdo de tipo
totalmente diverso, qualificada como
(consumo), que tem como
caracteristicas suas  astdcias, seu
esfacelamento em conformidade com as
ocasides, suas  “piratarias”,  sua
clandestinidade, seu murmdrio
incansdvel, em suma, uma quase-
invisibilidade, pois ela quase ndo se faz
notar por produtos préprios (onde teria
seu lugar?), mas por uma arte de
utilizar aqueles que lhe sdo impostos
(CERTEAU, 1994, p. 94).

Tendo bem claros os panoramas que cercam
o sujeito cultural da pds-modernidade, iremos
tecer algumas consideracdes sobre 0 movimento
Hip-Hop e as suas produgdes estéticas no corpo
metropolitano, que poderdo servir de subsidios
para as discussdes sobre politicas publicas de
educacdo e lazer, bem como para pensar
possibilidades, para pensar intervengdes no
campo da educagdo nao-formal.

Rotta et al.
CENA 2 - 0 ONIBUS

A cabeca parece pesar uma tonelada, os
buracos fazem os seios da mulher, que um dia
foi miss, balancarem em harmonia hipndtica.
Alguns bancos a frente, uma figura quase
apagada da memoria toma vida em algum lugar
onde as peladas de rua ndo concorriam com o
agito atual. O velho nunca devolvia a bola;
tinhamos que pular o muro e pega-la. Ele a
colocava em um lugar estratégico para que
tivéssemos aquele trabalho. Agora ele estd muito
mais distante do que os dois bancos.

Olha para fora, vé aquela sujeira que
emporcalha a cidade, “ndo passa de pichacdo
desses moleques baderneiros, que tinham que
estar na escola e levar um bom corretivo para
deixarem de ser subversivos”, pensa com um
pequeno resfolegar causado pela agitacdo
repentina. A janela se confunde com a TV, os
outdoor” parecem propagandas animadas, o
transito € uma novela sem fim, ele ndo sabe mais
o que é real. Isso talvez ndo importe.

Repentinamente, um carro corta a frente do
“pau-de-arara metropolitano”. “Deveriam poOr
um sinal neste ponto. Um sinal como aquele da
rua de baixo”, pensa.

Os sinais, senhores dos fluxos urbanos,
decidindo os que vao e os que ficam do alto de suas
torres, em uma selecdo infindédvel, controlando o
tempo das ruas, comunicando-se através de sua
rede incompreensivel de fios, segundo uma légica
proépria, articulando formas de deix4-lo parado em
todas as esquinas da Avenida Bento Gongalves,
sistematicamente, todo santo dia quando volta para
casa. Nao que tenha muito o que fazer, mas aquilo
o irrita profundamente. Um abre, outro fecha. “E
melhor ndo por sinal nenhum”, fala sozinho. Um ar
de loucura controlada ronda-o como uma bomba-
relégio que, quanto mais tempo acumula, mais
perigosa fica.

Mais um solavanco e o Onibus pdra. Mais
um longo dia se acaba; mau ...

“Quem nio se comunical...]”.

“Toda verdade € simples (univoca). — Isso
ndo é duplamente uma mentira?” (NIETZSCHE,
2000, p. 9)

Comumente passamos horas do martirio
nosso de cada dia sentados, empoleirados nos
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coletivos urbanos. Sejam eles quais forem, sdao
os meios de transporte de uma parcela imensa da
populagdo. Nos seus intersticios, muitas vezes
proporcionam um grande momento para a
reflex@o: o tempo a perder consigo préprio, com

problemas, dilemas, devaneios, sonhos,
momentos  supérfluos na  hipervelocidade
cotidiana. Pela janela, ndo s6 as cenas

inconscientes da nossa mente; a cidade vai
revelando aos olhos de quem esteja atento sua
forma mais conhecida: ruas, casas, prédios,
condominios e  comércio, parques e
monumentos, centro e periferias.

Que segredos, porém, se transvestem pelo
perigosamente conhecido? Talvez segredos que
s6 se revelem ao olhar “estrangeiro”, por
natureza ou por exercicio de andlise, como o do
antropdlogo Canevacci: “estrangeiro,
desenraizado e isolado” (CANEVACCI, 1993)
em meio ao fluxo carnavalesco da Sao Paulo de
1984. Por outro lado, tais sentimentos
possibilitam a constru¢do de um importante
instrumento metodolégico para a andlise da
comunicacdo urbana a partir da capital
paulistana.

[...] muitas vezes o olhar desenraizado
do estrangeiro tem a possibilidade de
perceber as diferencas que o olhar
domesticado ndo percebe, justamente as
diferencas  que  constituem  um
extraordindrio instrumento de
informagdo, pois essa umas vezes
selecionada, articulada e registrada
segundo um método explicito, pode
contribuir para desenhar um novo tipo
de mapa, com o qual se possa descrever
e compreender a metrépole
(CANEVACCI, 1993, p. 17).

A cena “O Onibus” traz o recorte de como os
elementos comunicativos se mostram e ajudam a
construir uma estética urbana. Essa visualizacao
¢ condicionada pelo entendimento de cultura
pés-moderna que estamos trabalhando. Nesta
perspectiva, a cultura, além de englobar os
usuais atributos antropoldgicos como o modo de
pensar, agir e sentir, e os atributos de
civilizagdo como a arte, a educacio e a formacao
intelectual, também engloba o que geralmente
costumamos tachar de mds-culturas: a poluicio,
o transito, os grupos marginalizados, a violéncia.
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Quanto a isso, abrimos parénteses para
elucidar um dos questionamentos que no texto
se faz necessdrio, que ¢ exumar como OS
elementos comunicativos urbanos acabam por
transformar as cidades em pds-modernas.

Com o bombardeio didrio de nosso
cotidiano por signos, estendem-se as fronteiras
do real e do virtual. Para o sujeito que V&, as
novas tecnologias produzem um estado de

constantes desafios imagéticos/estéticos.

Essas  experiéncias renovam  as
interrogagcdes sobre o estatuto da
percepg¢do. Fora de um campo psiquico-
fisiolégico, inventam um meio de
experimentagao, entremeando 0
exercicio comum da visao, do tato, da
preensdo com outros  protocolos
inéditos (como o deslocamento imdvel
pelo olhar), pois se trata ao mesmo
tempo de estar em relacdo sensivel com
o ambiente e simultaneamente estar
livre dele (WEISSBERG, 1996, p.
124).

A virtualizacdo presume, por outro lado,
uma redescoberta do real, ou seja, a medida que
podemos manipular as dimensdes ao bel-prazer
(tempo e espago), podemos recriar o real,
abrindo um leque de possibilidades para as
ressignificagdes. Sobre as préticas esportivas
veiculadas por TV a cabo, por exemplo, Mauro
Betti  assinala que essas  “mensagens
caracterizam-se pela complexidade semidtica,
entrelagando os codigos imagéticos, sonoros e
verbais, predominando as imagens” (BETTI,
1999, p. 395).

Pretensiosamente, extrapolamos este
exemplo nesse caso particular, pelo fato de o
fornecimento de imagens televisivas a cabo ser
um meio elitista. Para outras formas de midia
(revistas, jornais, internet, video-games,
outdoors além de uma imensa paraferndlia de
divulgacdo publicitdria), teremos os elementos
comunicativos mais ou menos presentes. Assim,
quando nosso sujeito olha pela janela, a imagem
em movimento, as imagens mentais e o proprio
sentido de tempo fundem-se, gerando o “produto
final”, este em constante modificacio,
fragmentando-se e hibridizando-se em novas
estéticas.
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CENA 3 - 0 SHOW

As pernas t€m vida prépria. Ele nem pensa no
que acaba de realizar. Realmente estd se superando,
hoje ele € o rei. A roda amontoa-se para ver o
espetdculo. Serd que ele € deste planeta ou apenas
achou uma maneira de ludibriar a lei da gravidade?
Um garoto faz analogia a um ventilador, ndo ¢ a-
toa que o movimento se chama “moinho”. Os
buracos no chdo nio fazem a menor diferenca na
performance do B-boy: “quem dera 14 na zona ter
um espaco deste para dancar”, responderia se
perguntassem enquanto se requebra
freneticamente; o corpo inteiro estd falando a
mesma lingua. O impulso ndo parte nem chega,
simplesmente existe. A poeira que levanta o faz
cogar os olhos: por incrivel que pareca, sua maior
preocupacio no momento.

O som retumba em todo o ambiente, as
letras cortam o ar em rimas furiosas, engajadas
nas causas da periferia. A massa agita-se na
“levada” conhecida, mas com novo discurso.

O pé torcido, fruto de uma persegui¢do em
nome de uma arte que tatua a paisagem urbana,
nem déi. Valeu o sacrificio para ver sua marca.
Ele agora nada sente, a ndo ser o ritmo que se
mistura com as batidas do seu préprio coragdo...
tum-tum, thisch, tum-tum...

As cameras rodam ansiosamente a sua volta a
fim de captar o melhor angulo. Insacidveis,
disputam os olhares captando a magia que se faz a
frente. De uma forma ou de outra, os antigos
tinham razdo em temer essas caixas; elas
apreendem sua alma, tornando-a escrava, tal qual o
génio da lampada, libertando-a somente para
servicos nem sempre de seu agrado. Em troca,
promessas de glamour. Mas o génio tem suas
astuicias, tem suas formas de driblar as armadilhas
da lampada, dissimulando-se, como o capoeirista
que mostra as maos, mas esconde o pé.

Seu estado de hipnose é quebrado quando o
Mc adentra o palco, vestido rigorosamente a
cariter: ténis Reebok made in Paraguai,
fundilhos arrastando no chao, jaqueta Nike
bordada pela maie, cabelo orgulhosamente
trancado; ndo importa; ndo faz a minima
diferenca; o que conta é o estilo, é estar
“maneiro”, € causar indignacdo. “A marca t4 no
preto e nao no boy.”

Anuncia a entrada do Da Guedes, grupo da
capital, exemplo. “Preto pobre igual, poderiam
morar na casa ao lado e tdo af fazendo sucesso.

Rotta et al.

Dizem que vao até gravar clipe na MTV. Se os
Racionais podem, por que nao eles e, quem sabe,
eu um dia também?”

O som dos discos arranhados é a senha: J4
vai comegar. Toda vez que escuta esse som,
lembra-se da surra que tomou do pai quando
tinha quatro anos, por ter estragado um disco. Se
fosse vivo, morreria ao ver o que fazem hoje em
dia, pensou, com certo ar de vinganca.

Nao quer que a noite acabe. Estdo ali reunidos,
meio escondidos, como em uma convengdo. Nao
que sejam iguais, pois desavencas sdo resolvidas
com pactos escritos com sangue. Como moléculas
de 4gua em uma onda que se quebra, que se molda e
turbilhona; quanto mais empurrada pelo fundo, mais
cresce, mais imponente, bela e destrutiva fica,
permitindo vez ou outra que a surfem, mas nunca
que a dominem.

Quando o sol aparece, sai com o espirito
fortalecido, ndo com a certeza do amanhd, mas com
a sensagao de vazio preenchido, pelo menos por ora.

HIP-HOP, ASTUCIA E HIBRIDIZACAO:
PALAVRAS FINAIS

[...] Sabedoria de rua/ Periferia
sangrenta/ Cotidiano Selvagem/ Vida
violenta [...] versos de um Rap do
grupo Consciéncia Negra, moradores
do bairro Dunas, periférico da cidade
de Pelotas, e participantes das oficinas
do Projeto Cartografando o Corpo das
Ruas: Estéticas do Hip-Hop, na Escola
Superior de Educagdo Fisica/UFPel.

No decorrer deste texto, tentamos expor e
articular alguns fragmentos tedricos que compdem o
painel das praticas corporais/culturais do movimento
Hip-Hop, tendo como pressuposto basico a nocdo do
sujeito  pdés-moderno, como  descentralizado,
atravessado por fluxos e devires os quais emanam
das préticas culturais que o rodeiam e ele ajuda a
constituir.

Além da forte marca ideoldgica e de
engajamento cultural que acompanha o movimento
Hip-Hop no Brasil, em virtude da poténcia da sua
dimensdo estética (imagética e sonora), ele emergiu
e hoje se propaga, ganha novos adeptos e
reconfigura-se, interagindo com a midia. Esta face
mididtica da cultura Hip-Hop obriga o movimento
a ser mais astucioso ainda, para que consiga
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escapar dos tentdculos da inddstria cultural e do
consumismo. Mas essa situagdo ndo passa
despercebida para boa parte dos “militantes” do
movimento, nem € alheia a eles.

A verdade € que o Rap virou moda,
tornou-se a grande aposta musical do
momento. A indudstria fonografica corre
desenfreadamente em direcio a esse
estilo, seus empresdrios ja perceberam o
potencial comercial do Rap. Mas o
principal problema € que o mercado
fonogréafico preocupa-se apenas com a
comercializacdo, € ndo com o carater
ideolégico do Movimento Hip Hop. O
rapper Thaide, um dos precursores dessa
cultura no Brasil, considera a consagrac@o
do Rap pela industria fonografica algo
esperado (ROCHA, 2001).

Esse jogo astucioso e “perigoso” que o
movimento Hip-Hop cada vez mais parece
estabelecer com a midia, com o mercado e com a
inddstria cultural, mais do que uma opc¢io € uma
condi¢do de sobrevivéncia que acompanha a
maioria das praticas culturais que forjam a
experiéncia, a qual podemos denominar de cultura
urbana atual. Sem desmerecer nem esquecer a
intervencdo da midia e de outras institui¢cdes, na
tentativa de homogeneizar a cultura, pensando com
Velho (1995), isto ndo é motivo suficiente para
‘ceticismos culturais' absolutos, tendo em vista que:

por mais poderosos que sejam Os
mecanismos de mercado e a racionalidade
particular que os acompanha, a
complexidade dos processos culturais e a
prépria heterogeneidade da sociedade
moderno-contemporanea produzirdo
combinagdes, sinteses e interpretacdes
particulares (VELHO, 1995, p. 230).

Mais adiante continua:

o estilo urbano e a modernidade sdo faces
do mesmo fendmeno de complexificacdo
e diferenciacdo da vida social, cujas
principais caracteristicas sdo a ndo-
linearidade e a grande autonomia de
mundos e dominios especificos (VELHO,
1995, p. 232).

O grafite, o b-boy, o Mc e o DJ (elementos do
Hip-Hop) constituem maneiras de fazer de uma

103

parcela estigmatizada pela bandeira da contracultura
na sociedade. Sujeitos do habitat cosmopolita, eles
sdo atravessados cotidianamente pelos fluxos do
mercado consumidor e da vigilincia institucional,
mas nem por isso sdo “carentes” de criacdo, de
inventividade e de ousadia.

Essa prética cotidiana, que envolve a utilizacdo
dos espacos da cidade, denota uma importante
(res)significagdo das estéticas impostas em outras de
cunho astucioso, invisivel, pois se escondem na
maneira de usar estéticas hibridas, fracdes da cultura
urbana de nossa época, como € o caso do grafite
metropolitano, que € capaz de colorir e colocar
leveza nos tragos arquitetdnicos mais rigidos.
Encarado como pichagdo por alguns, ressignifica a
repressdo imposta ao Hip-Hop tatuando a paisagem
urbana com seus anseios mundanos, tornando-se
uma forma de arte, de arte-dentincia. Ao contrario do
que muitos imaginam, a pritica do grafite ndo é
exclusividade do movimento Hip-Hop nem de nossa
época. Burke (1995), por exemplo, destaca que, na
Italia do século X VI,

[...] os grafites politicos eram tdo
comuns nas grandes cidades (e tdo
freqlientemente registrados em
periédicos e cronicas) que se poderia
virtualmente basear uma histdria
politica dessas cidades nessa fonte
(BURKE, 1995, p. 200).

Quanto a suas miusicas, em funcdo de sua
proveniéncia, ndo faltam aqueles que as julgam
meros residuos de estrangeirismos musicais
contemporaneos. Esquecem-se esses, porém, de
que aqui, ao entrar em sintonia com a “onda” do
movimento, através de um processo minucioso e
trabalhoso de (re)invencdo da técnica e dos
proéprios instrumentos (destaque para o fecnique, no
qual, literalmente, o0 modo de usar um instrumento
originou outro), toda a musicalidade ¢é refeita, é
reinventada. As letras, em sua maioria, lembram
hinos de resisténcia. Cantam e denunciam a
violéncia, as condicdes de vida e o estado de
exclusdo das criancas e dos jovens das vilas e das
favelas brasileiras. Todo esse movimento, mais do
que uma importagdo cultural, para nés assemelha-
se a uma pop antropofagia cultural.

J4 os b-boys, além de dangar e deslizar com sua
vestimenta “apropriada’ sobre as calcadas, as pragas
e as ruas, com sua arte performdtica, apossam-se de
técnicas, gestos, elementos e coreografias de outras
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priticas corporais, como a capoeira, as lutas, a
gindstica olimpica e as préticas circenses. Copiando
ou inventado movimentos e coreografias corporais,
os b-boys treinam exaustivamente para conseguir
ajustar os detalhes técnicos dos movimentos ao ritmo
veloz e intenso das letras musicais.

Além de ser um modo de vida de uma parte dos
jovens urbanos, o Hip-Hop traz consigo alto teor de
preocupacdo social; € um movimento engajado.
Engajado, astucioso, inventivo e aberto aos multiplos
devires urbanos, o Hip-Hop é também efervescéncia,
cultura e “Intensidade”, este ultimo tratado como
conceito filoséfico presente no pensamento de

Rotta et al.

autores contemporaneos, pods-estruturalistas, como
Michel Foucualt e Gilles Deleuze, o qual pode ser
lido como a tentativa de pensar o novo, o fora, o
ainda ndo pensado ou, como diz Deleuze, é a
origem do pensamento. Sobre este conceito, ver
Ortega (1998). A sua proliferacdo e a legitimacio
cultural que vem conquistando atestam sua
condicdo de pratica cultural emergente, de
experiéncia do tempo presente. Ele € produto e
produtor do “pluralismo sociocultural
contemporaneo”(VELHO, 1995, p. 233) que
caracteriza nosso tempo, nossas vidas e nossas
cidades, todas mais ou menos “polifénicas”.

FROM THE AESTHETIC PRODUCTION TO THE URBAN RECONSTRUCTION OF THE HIP - HOP

TATTOOS

ABSTRACT

This article aims at distinguishing some body practices in the Hip —Hop movement. It is a way to give another meaning to the
hybrid aesthetics. We consider this movement from the point of view of the person, the communication, the consumption,
which are the theoretical basis for this analysis. In order to achieve this we used as reference the everyday cultural studies
carried out by Certreau (1994): the identity crisis analysis of the post modernism done by Hall (2000); the British Sociology

School and the elements of communication that spread through the city life by Canevacci (1993).

Key words: Hip-Hop. Hybridization. Urban Culture.
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