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RESUMO. O objetivo da pesquisa foi avaliar alguns aspectos da comercializagio do coco
produzido na regiio Norte do Estado do Rio de Janeiro, bem como os mecanismos de
transmissdo de seus pregos entre os produtores e o atacado. Foi constatado que os precos
reais, em nivel de produtor e de atacado, decresceram significativamente durante o perfodo
analisado. Os pregos recebidos pelos produtores estio acima da média nos meses de janeiro
a junho e abaixo dela nos demais. As margens de comercializagio nio apresentaram
tendéncia de crescimento ou declinio no periodo analisado. A causalidade é do produtor
para o atacado. A transmissdo de precos foi inferior a um, implicando que, em momentos de
elevagio dos pregos em nivel de produtor, as margens do atacadista diminuem, ocorrendo o
contririo em situagdes de redugio dos pregos pagos aos produtores.
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ABSTRACT. Analysis of coconut (Cocos nucifera) commercialization, produced in
the Northern region of the State of Rio de Janeiro. The aim of this research was to
evaluate some commercialization aspects of the coconut produced in the Northern region
of the State of Rio de Janeiro, as well as the transmission mechanisms of its prices between
producers and wholesalers. It was evident that actual prices, both for producer and
wholesale, decreased significantly during the period analyzed. The producer prices are
above average from January to June and below it in the remaining months. The
commercialization margins did not show trends of growth or decline in the period
analyzed. Causality is from producer to wholesaler. The elasticity of price transmission was
inferior to one, implying that, at moments of price rise at producer level, the margin of the
wholesaler decreases, the opposite occurring in the case of a decrease in producer prices.

Key words: commercialization, price transmission, coconut.

Introdugio

O Brasil estd entre os trés maiores produtores
mundiais de frutas, produzindo 36 milhdes de
toneladas em 2002. A base agricola da cadeia
produtiva das frutas abrange 2,2 milhdes de hectares,
gera quatro milhdes de empregos diretos e PIB
agricola de US$ 1,5 bilhées (Embrapa, 2004). Esse
setor demanda mio-de-obra intensiva e qualificada,
possibilitando a obtenc¢io de maiores rendas por
drea, que podem alcangar a cifra de R$1.000,00 a R$
20.000,00 de renda bruta por hectare, contribuindo
para a sobrevivéncia de familias em pequenas
propriedades. Estima-se que, para cada US$
10,000.00 investidos em fruticultura, geram-se trés
empregos diretos permanentes e dois empregos
indiretos. Visto por outro ingulo, 2,2 milhdes de
hectares com frutas no Brasil significam quatro

milhdes de empregos diretos, ou seja, duas a cinco
pessoas por hectare (Ibraf, 2004).

O setor da fruticultura é também reconhecido
como um dos segmentos mais importantes no
avango das exportagdes do pais. As exportacdes de
frutas frescas, no ano de 1999, totalizaram US$ 170
milhées, mostrando o extraordindrio crescimento de
31,9% em relagido ao ano anterior, apesar da forte
pressdo sobre os pregos médios internacionais, que
registraram queda de quase 8,5% (Profuta, 2004).

O Brasil é um grande produtor de coco (Cocos
nucifera), cuja drea cultivada passou de 215.652 ha em
1990 para 281.630 ha em 2003. De acordo com o
IBGE (2004), a 4rea cultivada com coco na regiio
Sudeste, no ano de 2003, correspondia a cerca de
19.449 ha, com o estado do Rio de Janeiro
participando com 4.088 ha. Da drea cultivada no

Estado, 1.500 ha pertencem 2 regiio Norte
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Fluminense, onde a produgio de frutas vem sendo
incentivada e adotada como alternativa de
investimento na agricultura.

Essa regiio possui grande potencial para a
expansio da produgio de frutas, o qual ji comega a
ser explorado de forma pioneira com o cultivo de
algumas espécies de ampla aceitagio no mercado.
Esse é o caso, em particular, do coco, cujo cultivo
vem se desenvolvendo no decorrer dos tltimos anos,
estimulado pelas potencialidades da Regiio, quer no
que diz respeito aos aspectos de clima e de solo, quer
no que se refere a0 mercado. Diversos problemas de
comercializacio, entretanto, muitas vezes limitam as
possibilidades de desenvolvimento da fruticultura.
Trata-se de produtos pereciveis, com elevadas perdas
de comercializagio e grande flutuagio de pregos e de
abastecimento. Em decorréncia disso, torna-se
relevante estudar os mercados desses produtos sob a
Gtica de mensuragio de sua eficiéncia.

Objetivou-se, neste estudo, analisar o processo
de comercializacio e os mecanismos de formacio e
de transmissio de precos, entre os niveis de
produtor e de atacado, do coco produzido na regiio
Norte Fluminense. Foram estimados: as taxas
médias de crescimento dos pregos, os indices de
variagio sazonal, as margens de comercializagio do
atacadista, o sentido da causalidade da transmissao de
precos ¢ as elasticidades de transmissio de pregos
entre os niveis de mercado.

Material e métodos
Fonte de dados

A pesquisa realizada teve como foco o processo de
comercializagio do coco produzido na regido Norte
Fluminense e destinado ao mercado da cidade do Rio de
Janeiro. Os dados referem-se aos precos mensais do coco
no mercado atacadista da Ceasa-Rio de Janeiro e
também aos pregos recebidos pelos produtores, pregos
esses que foram levantados junto ao IBGE. Todas essas
informagdes foram coletadas, mensalmente, no perfodo
compreendido entre janeiro/2001 e julho/2004. As séries
de pregos, inicialmente expressas em moeda corrente da
época e em termos nominais, foram uniformizadas e,
posteriormente, deflacionadas pelo Indice Geral de
Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundagio Getdlio Vargas (Base: agosto/2004 = 100),
possibilitando a obtengio de precos reais.

Taxa média geométrica de crescimento

Para caracterizar a evolugio das séries de pregos,
utilizou-se a taxa média geométrica de crescimento,
cyjo cilculo foi possivel mediante o ajustamento, a
partir da série de pontos observados, da fungio
exponencial.
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Y = at (1)

em que:
Y, = varidvel dependente
b= (1+r)
t = tempo
Com o auxilio de logaritmos, pode-se linearizar a
fungio:

logY =loga+ t(log b) 2)
ou fazendo:

log¥ =y’

loga=a’

logb = Iog(1+ r) =b’

tem-se:
y’=a’+b’t 3)

Apés o ajustamento (pelo método dos minimos
quadrados), encontra-se a taxa média (anual)
geométrica de crescimento (r), identificando-se o
antilog de b’ [ou antilog (1+r)] e reduzindo-se 1:

r = [antilog(b’)-1] “)

Padrio de variagio estacional através do uso da
média geométrica mével.

Para obter o padrio de variagio estacional das séries
de prego, empregou-se o método da média geométrica
mével centralizada, descrito por Hoffmann (1991). Na
obtengio do padrio de variagio estacional com o uso da
média geométrica maével, pressupds-se que o preco, em
um determinado instante t (P, = Pj, comi=1,2,..,n
indica 0 ano e j 1, 2, .., 12 indica o més) é
constituido de trés componentes:

a) uma tendéncia exponencial AB* = exp{a +
bt}, com a mesma unidade de medida do preco, em
que a2 = InA e b = InB sio os parimetros;

b) um componente estacional adimensional g; tal
que:

[e;=1 5)

¢) um fator aleatério adimensional U, com
E(InUy) = 0

Assim, tem-se:
P=R =AB'gU, (6)

Pode-se demonstrar que o componente
estacional pode ser eliminado calculando-se 2 média
geométrica mével centralizada de doze termos (G)),
dada por:

G =4 PSR 5 R R.s (R @
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Margens de comercializagao

De acordo com Marques e Aguiar (1993),
margem de comercializagio é a diferenca no prego
do produto nos diversos niveis de mercado expressa
em unidades equivalentes. A margem pode ser
apresentada de diversas formas, envolvendo todos,
ou apenas alguns dos niveis de mercado, podendo
ainda ser absoluta (em R$ por kg), ou relativa (em
relagio ao prego de venda). A margem absoluta é
definida como a diferenca entre o nivel superior ¢ o
nivel inferior de mercado, com precos ajustados para
as unidades do nivel inferior. Em outras palavras, a
margem absoluta (M) é obtida por:

M = Prego de venda - Custo do produto (8)

Dessa forma, sendo Pa o preco no atacado e Pp o
prego ao produtor, tém-se, dependendo do nivel de

mercado  considerado, as seguintes margens
(Marques e Aguiar, 1993):
a) margem absoluta do atacadista (Ma):
Ma= Pa-Pp )
b) margem relativa do atacadista (Ma’):
Ma'= (Pa—Pp X100 (10)

Pa

Causalidade da transmissao de pregos

O sentido com que as variagdes dos precos sio
transmitidas de um mercado a outro é o que se
denomina causalidade na transmissio de precos.
Segundo Granger (1969), existe causalidade de uma
varidvel X para uma varidvel Y se valores passados ¢
presentes de X ajudam na previsio de Y.

Considere duas séries de tempo X e Y. O teste de
causalidade de Granger assume que a informagio
relevante para a predi¢io das respectivas varidveis X e
Y estd contida apenas nas séries de tempo sobre essas
duas varidveis. Dessa forma, uma série de tempo
estacionaria X causa, uma outra série estacionaria Y
se melhores predicdes estatisticamente significantes
de Y podem ser obtidas ao incluirmos valores
defasados de X aos valores defasados de Y (Carneiro,
2004). O procedimento consiste em se estimar duas
equagées em que valores correntes da varidvel
dependente sdo considerados uma fungio dos
presentes e passados das
independentes, sendo que cada
dependente em uma e independente em outra
equagio. O sentido da causalidade é definido com o
teste da nulidade dos coeficientes das varidveis
independentes de ambas as equagdes.

valores varidveis

varidvel seri

PR=a,gta1PRtaiPpo+...
+PRmtB1 PRt BPa +... (11)
+BPam

Pa =a ,gta,Pa_1ta,Pa,+..
+0onPam +8 PR+ B PR+ (12)
+132mppt—m

em que:

Pp, = prego em nivel de produtor no més t;

Pa, = prego em nivel de atacado no més t;

Q@ e [ = sio os parimetros a serem estimados
nas equagoes.

Com as equacdes estimadas, o sentido de
causalidade ¢é verificado, mediante o teste F, que
consiste em testar as seguintes hipéteses:

Hipétese 1) Hy=8,,=8,==8,=0 (na equagio
11)

H, :ndo H,

Hipétese 2) Hy=4,1=£,==fy=0 (na equacio

12)
H,:ndo H,
O teste é feito por meio da estatistica F,

aplicando-se a seguinte férmula:
(SQRr - SQRu)
- q-p
F=—soRru (13)

(n-a)

em que:
SQRr = soma dos quadrados dos residuos da
regressdo com restri¢io, isto é, incluindo apenas a
varidvel presente e as 12 varidveis passadas;
SQRu = a soma dos quadrados dos residuos da
regressao sem restri¢ao;

q = o ndmero de parimetros, estimados na
regressao sem restri¢io;
p = o ntmero de parimetros, estimados na

regressio com restrigio;

n = niimero total de observagdes.

Se a hip6tese para a equagio (11) for rejeitada e a
da equagio (12) nio o for, tém-se condigdes
necessirias ¢ suficientes para estabelecer causalidade
de Pa para Pp (Pa - Pp). Caso ocorresse o
contririo, ou seja, nio fosse rejeitada a hipdtese para
a equagio (11), e fosse rejeitada para a (12), o sentido
da causalidade seria de Pp para Pa (Pp - Pa). A
rejeigdo das duas hipéteses, da equagio (11) e da
equagio (12), indicaria relagio bi-causal. Caso ambas
as hipéteses, para (11) e (12), nio forem rejeitadas,
haverd auséncia de causalidade entre as varidveis Pp e
Pa. Esse mesmo procedimento de andlise de
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causalidade wvale nos testes envolvendo os demais
niveis de mercado.

Elasticidade de transmissao de pregos

A elasticidade de transmissio de pregos mostra
em que percentagem varia o prego em um nivel de
mercado, quando ocorre uma variagio de 1% no
preco em outro nivel de mercado (Aguiar et al.,
1999).

Diante da constatagio, por parte de diversos
estudos, da importincia do atacado na formagio de
pregos de produtos hortifruticolas, utiliza-se como
referéncia o modelo de Barros (1990), que tem
COMO Pressupostos:

a) os precos em nivel de atacado ajustam-se
instantaneamente, de acordo com o excesso de
demanda, em conseqiiéncia das trés condicoes
levantadas por Eckstein e Fromm (1968):

- o custo de mudanga de prego é negligivel, por
serem as vendas centralizadas em local e em tempo
definidos;

- a freqiiéncia de transagdes ¢ elevada, de forma
que compradores e vendedores mantém-se em
comunicagio, possibilitando o entendimento mais
ou menos continuo acerca de altera¢des de pregos;

- s3o grandes as perdas por deixar de efetuar uma
transagio, devido 2 perecibilidade e aos grandes
volumes negociados.

b) para o nivel de varejo e produtor, as transagoes
ocorrem, de maneira descentralizada e defasada em
relagdo as transagdes ao atacado, de forma que as
modificagdes de preco processam-se por meio de
ajustes parciais.

Admite-se que o varejo promove ajustes parciais
para atingir o seu markup, um preco-meta. Esse
preco ¢ estipulado pelo varejista, baseando-se na sua
estrutura de custos, e seria cobrado de imediato, caso
ele tivesse certeza de que a variagio de preco
verificado no atacado fosse de cariter permanente.
No entanto a incerteza com relagdo a esse cariter
leva o wvarejista a proceder ao ajuste de preco
gradativamente, até atingir o prego-meta. O ajuste
gradativo é feito também, possivelmente, para evitar
um impacto maior sobre o consumo.

Em curto prazo, admite-se que as fungdes de
produgio de servigos de comercializagio apresentam
coeficientes fixos, tanto no atacado, quanto no
varejo, tal que:

V = min {A/by, Z/b,}

A = min {P/c,, X/c,}

em que:

V, A e P sio quantidades, comercializadas do
produto ao varejo, ao atacado e ao produtor,
respectivamente; Z e X sio quantidades de insumos

Zampirolli et al.

de comercializagio, usadas no varejo e no atacado,
respectivamente; b, e ¢; (i = 1 e 2) sio coeficientes
técnicos de produgio.

A demanda de varejo (V) é uma fungio linear
do prego corrente ao varejo (Pv,):

V' =g+ gPy (1 < 0) (14)

Os agentes varejistas estabelecem seus pregos-
meta (Pv.*) de acordo com:

Py = bPa+ hPz (15)

em que:

Pa, e Pz, sido pregos do produto ao atacado e do
insumo  de  comercializagio  do  varejo,
respectivamente. Esse "pregco-meta" corresponde i
maximizagio do lucro para mercado competitivo,
retornos constantes 2 escala e a fungio de produgio
de coeficientes fixos.

O ajustamento de preco no varejo processa-se da
seguinte maneira:

Py— Py, =a(P\2 - P\4_1) O<a<i) (16)
em que:
Pv,_, é o prego ao varejo, no periodo anterior.
Os precos no atacado ajustam-se,
instantaneamente, em fun¢io do excesso de

demanda, ou seja:

Pa- Pa_ = 5(A’ - A°)

em que:
Pa, _, é o prego ao atacado, no periodo anterior;
A? é a demanda ao atacado; A é a oferta ao atacado.
A demanda ao atacado ¢ obtida pela conversio da
demanda ao varejo (V), observada no periodo
anterior:

(5>0) (17)

Ad = Qth (18)

A oferta ao atacado (A;’) é obtida por conversio
da oferta ao produtor (P;):

R=Rlq (19)

A oferta ao produtor é uma func¢io linear do
prego recebido no perfodo anterior:

R® = Vot VPR (y>0) (20)

em que:
Pp,.; é o preco ao produtor, no periodo anterior.
O prego-meta ao produtor (Pp, ), ou seja, o valor
para o qual o prego ao produtor caminha, caso a
causa da mudanga de preco (ao atacado) permanega,
¢ estabelecido segundo:
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Pp[* = Pq - (\QPXI

o @1

em que:
Px, é o pre¢o do insumo de comercializa¢io do
atacadista.
No curto prazo, o ajustamento do prego ao
produtor di-se de acordo com a expressio:

Pp- Ppa=APR-PRy) (0<B<1) (22)

Substituindo os pregos-meta (Pv, *) em (16) e
(Pp, ") em (22) por seus respectivos valores, dados
nas equagdes (15) e (21), obtém-se as equagdes de
transmissio de precos do varejo (23) e do produtor
(24), a serem estimadas:

Py = (1-a) Py, +a hPa+abPz (23)
_ B C

Pp ={1-B8)Pp_ +—Pa +[B-—=P 24

n=01-8Pa, o At A P 24)

Busca-se, entio, mensurar a elasticidade de
transmissio de pregos, a partir da estimagio das
equacoes (23) e (24). As elasticidades de transmissio
de pregos serio calculadas em termos parciais (de
curto prazo - dentro do mesmo més da variagio) e
totais (de longo prazo - periodo necessirio para que
o ajustamento total ocorra), sendo dadas pelas
expressOes apresentadas na Tabela 1, a seguir,
juntamente com o niimero de meses para que ocorra
95% do ajustamento total.

Tabela 1. Expressoes das elasticidades de transmissio de pregos
de curto e longo prazos e perfodo para 95% do ajustamento total
do modelo de Barros (1990).

Niveis Elasticidade curto Elasticidade longo IN° de meses para que
envolvidos prazo prazo ocorram 95% do
ajustamento total
Atacado- Pa Pa In(005)
j & = —_— =b — n, =7
varejo Pvpa= 0y Py Tpvpa bl Py (23) InL-a)
Atacado- B Pa _1Pa _ In(009)

produtor prPa:aFTp /TPpPa = o, Pp Mea) = In(L-3)

O modelo proposto por Barros (1990) estima
equagdes das elasticidades de transmissio de pregos do
atacado para o varejo ¢ do atacado para o produtor.
Embora seja esse o sentido mais freqiiente, em
situacoes distintas da que pressupde esse modelo, as
equagdes apresentadas nio se aplicam, inviabilizando a
obtengio das elasticidades de transmissio de pregos
entre os niveis de mercado. Nessas situagdes, recorre-
se a uma expressao mais simples para a estimagio das
elasticidades de transmissio de pregos.

Considere-se, por exemplo, que se pretende
determinar em que proporgio as variagdes de prego ao

produtor sio transmitidas ao atacado. Segundo George ¢
King (1971), estabelece-se a seguinte relagio:

Ma=a + SPp (25)
em que:
Ma= Pa—-Pp
Logo,
Pa=a +(1+B)Pp (26)

A equagio (26) representa o mecanismo de
transmissio de precos. Define-se, entio, a
elasticidade de transmissdo de pre¢os como:

dPaPp Pp
£ =— =1+ 8)—
P = 4po Pa L+ 8)5, 27)

Resultados e discussao

Origem do coco comercializado na Ceasa- Rio de Janeiro

Na Figura 1, pode-se observar que a maior parte
do coco comercializado na Ceasa-Rio de Janeiro tem
como origem o Estado do Espirito Santo e a Bahia
também participa com uma quantidade bem
representativa no volume comercializado. Com
relagio aos Estados do Ceard, Paraiba, Pernambuco,
Sergipe e Rio de Janeiro, estes participam com uma
quantidade menor.

Porcentagem

1998 1999 2000 2001 2002 2003
Anos

ECE EPBEIPE ISEIBAOES HRJ)

Figura 1. Participagio dos Estados no volume comercializado de
coco no mercado atacadista da Ceasa-Rio de Janeiro, nos anos de
1998 a 2003.

No que se refere ao Estado do Rio de Janeiro, nos
dltimos anos a produgio de coco aumentou
consideravelmente. Como pode ser observado na
Figura 2, a produgio se concentra principalmente na
regido metropolitana do Estado. A participagio da
Regidio Norte, entretanto, ¢ bastante expressiva,
respondendo por cerca de 28,5% da produgio no ano
de 2003. Nesse ano, a regiio Norte Fluminense
produziu cerca de 16.099.000 frutos de coco, mas
comercializou apenas 328.226 frutos na Ceasa-Rio de
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Janeiro. De acordo com Brandio (2004), a maior parte
da produgio de coco é vendida no mercado de frutas
frescas. Menciona-se, ainda, a envasadora de dgua-de-
coco Quissami3, no municipio de mesmo nome. Esse
municipio é o maior produtor de coco do Norte
Fluminense e pioneiro na venda de coco para a Europa,
possuindo, além disso, localizagio privilegiada para
vender seu produto na regido dos Lagos.

Noroeste
1,1%

Norte
28,5%

Metropolitana
43,3%

Centro
1,1%

Sul k k Baixadas
0,4% 25,6%

Figura 2. Participagio de cada mesorregiio geogrifica na
quantidade produzida de coco no Rio de Janeiro, no ano de 2003.
(Fonte: IBGE, 2004).

Taxa média geométrica de crescimento

Na Figura 3 ¢ apresentada a evolugio dos precos
médios mensais corrigidos de coco, em nivel de
produtor, em que se pode observar uma nitida
tendéncia de declinio dos pregos recebidos no
decorrer do periodo. Através da taxa média
geométrica de crescimento, constatou-se que o
preco da fruta decresceu 2 taxa significativa de -
1,47% ao més no periodo analisado. Em janeiro de
2001, o preco médio pago pela fruta era de RS
0,66/unidade e, em julho de 2004, o preco pago foi
de R$ 0,30/kg, ou seja, uma perda de R$

0,36/unidade da fruta.
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Figura 3. Precos médios mensais corrigidos de coco, em nivel de
produtor, de janeiro/2001 a julho/2004. (Fonte: IBGE, 2004).

Na Figura 4 exibe-se a variagio dos precos
médios mensais corrigidos de coco, em nivel de
atacado. Como observado para os pregos recebidos

Zampirolli et al.

pelos  produtores, constata-se também uma
tendéncia acentuada de queda nos pregos em nivel
de atacado. Através da taxa média geométrica de
crescimento, constatou-se que o preco da fruta
decresceu A taxa significativa de -1,56% ao més no
periodo analisado. Em janeiro de 2001, o preco
médio da fruta era de R$ 0,80/unidade e, em julho
de 2004, o prego foi de R$ 0,46/unidade.
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Figura 4. Precos médios mensais corrigidos de coco, no mercado
atacadista da Ceasa-Rio de Janeiro, de janeiro/2001 a julho/2004.

Padrao sazonal dos pregos do coco

Na Figura 5 demonstra-se o indice sazonal dos
pregos recebidos pelos produtores. Os indices
minimo e miximo foram registrados em novembro
respectivamente. O indice minimo
caracteriza o periodo de safra, em geral com pregos
baixos, ¢ o indice miximo identifica o periodo de
entressafra, com pregos altos.

De acordo com o indice sazonal, os pregos estio
acima da média nos meses de janeiro a junho e

e janeiro,

abaixo da média nos demais meses. Observa-se que
o limite superior do indice de agosto a dezembro ¢
inferior ao indice sazonal médio anual, evidenciando
que, apesar das irregularidades do periodo, os pregos
recebidos pelos produtores, nesses meses, vém se
situando abaixo da média.

Os indices de irregularidades indicam que as
variagOes sazonais dos precos de coco em relagio ao
indice sazonal médio mensal obedecem a um padrio
definido de comportamento sazonal durante o ano.
Sio observadas, no entanto, maiores amplitudes nos
meses de janeiro e margo.
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Figura 5. Padrio sazonal dos precos médios mensais corrigidos
de coco, em nivel de produtor, de janeiro/2001 a julho/2004.
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Analisando a Figura 6, observa-se que os indices
minimo ¢ miximo, no atacado, foram registrados em
setembro e maio, respectivamente. De acordo com o
indice sazonal, nos meses de fevereiro a julho, e
outubro, os pregos estio acima da média e, nos demais
meses, 0s pregos estdo abaixo da média. O limite
inferior do indice de maio e junho é superior ao indice
sazonal médio anual, e, em agosto, o limite superior do
indice é inferior ao indice sazonal médio.

150

—e— indice sazonal - - - - - - - Linite superior - - - - - - - Limite inferior

Figura 6. Padrio sazonal dos precos médios mensais corrigidos
de coco, no mercado atacadista da Ceasa-Rio de Janeiro, de
janeiro/2001 a julho/2004.

Os indices de irregularidade indicam que as
variagdes sazonais dos precos de coco em relagio ao
indice sazonal médio mensal obedecem a um padrio
definido de comportamento sazonal, durante o ano.
Sdo observadas, entretanto, maiores amplitudes nos
meses de marco e outubro.

Margens de comercializagao

As margens de comercializagio podem ser
observadas na Tabela 2. Observa-se que essas
margens oscilaram bastante no perfodo, assumindo
valores na faixa de 17,70 a 29,63%, no ano de 2001,
de 11,11 a 44,44%, em 2002, e de 16,67 a 35,9%, no
ano de 2003. No ano de 2004, para os meses
disponiveis, as margens oscilaram  bastante,
atingindo desde valores negativos, da ordem de
11,11%, a positivos, de até 34,64%.

Tabela 2. Margens de comercializagio absoluta (Ma) e
percentual (Ma’) no atacado, do coco, no periodo de janeiro/2001
a junho/2004.

2001 2002 2003 2004

Ma Ma’ Ma Ma’ Ma Ma’ Ma Ma’
Jan 0,14 17,70 0,07 11,11 0,13 27,54 -0,05 -11,11
Fev 026 29,63 007 11,11 0,19 3590 0,23 34,64
Mar 026 29,63 0,13 16,67 0,13 2754 0,09 17,70
Abr 026 29,63 021 2593 0,13 2754 0,01 278
Mai 026 29,63 020 2593 0,17 3333 0,12 27,54
Jun 0,17 21,81 020 2593 0,17 3333 0,15 3333
Jul 0,15 2222 021 3333 0,17 3333 0,15 3333
Ago 0,13 20,29 021 3333 0,13 27,54
Set 0,14 2271 020 3333 0,07 16,67

Out 023 3333 031 4444 0,11 2424
Nov 0,15 2593 0,18 3333 0,17 3333
Dez 0,17 2929 0,11 2424 0,16 33,33

Fonte: Dados da pesquisa.

No que diz respeito a essas estimativas, ¢
necessirio destacar, em principio, que os valores
obtidos nos niveis de atacado e produtor foram
tomados em mercados distintos.

Enquanto os pregos em nivel de atacado foram
obtidos na Ceasa-Rio de Janeiro, os pregos ao produtor
referem-se aos valores recebidos pelos produtores de
coco no mercado interno local, isto é, no mercado de
Campos dos Goytacazes. Essa é, provavelmente, a
causa de se ter obtido valor negativo para a margem de
comercializa¢io do atacadista no més de janeiro, pois,
embora os precos pagos aos produtores no mercado
legal possam estar mais elevados nesse més, isso nio
implica margens negativas para os atacadistas, os quais
podem estar adquirindo o produto de outras regides, a
pregos mais baixos.

Diante dessa limitagio dos dados, os valores
estimados implicariam o montante necessirio para
cobrir os custos envolvidos no transporte do
produto da regiio de origem até o mercado
atacadista, acrescido dos valores cobrados pelos
atacadistas pela realizacio de seus servigos. Ou seja,
em se tratando do produto originado da regiio
Norte, se fossem obtidos os precos pagos pelos
atacadistas na Ceasa-Rio de Janeiro, as margens de
comercializagio seriam menores, visto ji incluirem
os custos de transporte.

Apesar disso, é possivel extrair inferéncias
relativas 2 evolugdo dessas margens ao longo do
periodo, desde que sejam assumidas certas
proposi¢oes. Dessa forma, embora o coco produzido
na Regiio se volte para o mercado local, hi a
possibilidade de que ele possa ser comercializado em
outras localidades, desde que fatores como custo de
transporte, barreiras comerciais, dentre outros, nio
obstruam  completamente o  processo  de
comercializagio.

Desse modo, o destino dessa produgio deve variar
em funcio das condi¢des de mercado, podendo ela se
direcionar a Ceasa-Rio de Janeiro (2006) sempre que
os pregos nesse mercado estiverem mais atracntes.
Disso resulta que, em alguma medida, os precos no
mercado local devem acompanhar os pregos
praticados na Ceasa-Rio de Janeiro, pois, sempre que
houver um diferencial de pregos significativo entre
esses dois niveis, haverd um fluxo da produgio para
mercado de maior remuneragio, acarretando
aumento de oferta e redugio de pregos nesse
mercado, a0 mesmo tempo implicando maior
escassez do produto no mercado de origem, e
conseqiiente elevagio dos precos, ainda que em niveis
diferentes, decorrentes dos custos de transporte,
principalmente, os pregos nesses dois niveis de
mercado tenderiam a ter um comportamento
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semelhante. Feitas essas consideragdes, pode-se inferir
que o comportamento da margem de comercializa¢io
do atacadista, calculado em relagio ao prego recebido
pelos produtores no mercado local, assemelha-se ao
comportamento da margem do atacadista relativa aos
pregos pagos aos produtores no mercado da Ceasa-
Rio de Janeiro.

Causalidade

Os resultados do teste de causalidade, estimado
com oito defasagens, sio apresentados na Tabela 3.
Nio hi uma regra estrita para a definigio desse
ntmero de defasagens. Sims (1972) argumenta que
o numero de defasagens deve ser “generoso” o
suficiente para permitir a captagio do sentido de
causalidade pelo teste, porém nio tio elevado que
venha a causar problemas de multicolinearidade.

Como pode ser observado na Tabela 3, os
resultados indicam que, para o coco, o sentido da
causalidade é do produtor para o atacado. Esse
resultado nio é comumente encontrado, pois muitos
trabalhos que testaram o sentido da causalidade na
transmissio de precos concluiram que o atacado é o
nivel de mercado em que predominantemente se
originam as oscilagdes de pregos. Resultados
semelhantes, no entanto, foram encontrados por
Ruas e Barros (1981), na anilise dos pregos de milho
no estado de Sio Paulo, onde os pregos ao nivel de
produtor variaram mais do que ao atacado ou varejo.

Essa constatacio pode resultar do fato de que se
trata de mercados distintos, visto que os pre¢os em
nivel de produtor sio precos recebidos no mercado
local e¢ nio precos efetivamente pagos pelos
atacadistas da Ceasa-Rio de Janeiro. Esse fato nio
teria implicagdes se, mesmo sendo comercializado
no mercado local, o produto pudesse, em qualquer
situacio que fosse mais atrativa, ser destinado
imediatamente ao mercado atacadista da Ceasa-Rio
de Janeiro. Se isso ocorresse, 0s pregos locais
tenderiam a acompanhar rapidamente as flutuacoes
observadas no mercado atacadista.

Tabela 3. Teste de causalidade entre os pregos de coco, em niveis
de produtor (Pp) e atacado (Pa), no Rio de Janeiro, no periodo de
janeiro/2001 a julho/2004.

Varidvel Dependente Varidvel Independente Teste F
Pa Pp 2,64* (08)
Pp Pa 0,71™ (08)

Fonte: Dados da pesquisa. Entre parénteses estio os ntmeros de defasagens.
*significativo a 5%; ° nio-significativo.

Isso, entretanto, nem sempre ocorre em
decorréncia de vérios fatores, que podem atuar como
barreiras 2 inser¢io do produto local no mercado
atacadista da Ceasa-Rio de Janeiro, como custos de
transporte, volume de produgio insuficiente e demais

Zampirolli et al.

obsticulos impostos pelos competidores, dentre outros.
Mesmo quando nio impedem o processo de
comercializagio, esses fatores tendem a inibir um
ripido direcionamento do fluxo de comércio para o
mercado mais atrativo. Por essa razio, nao € incorreto
admitir que esses mercados terminem por manter certo
grau de independéncia entre eles e, nesse caso, o
sentido da causalidade, constatado estatisticamente, nio
teria implicagdes econdmicas relevantes.

Outro fato se refere 4 peculiaridade desse
produto, cuja demanda é crescente ¢ sofre grande
elevagio no periodo de verio. Como hipétese, hi a
possibilidade de que, principalmente nesse periodo,
o excedente da procura dessa fruta confira condi¢oes
de negociacio de seu produto aos produtores
maiores, transferindo para os atacadistas as variagoes
NOoS seus pregos.

Transmissao de precos

Como nio foi encontrada causalidade do atacado
para o produtor, a clasticidade de transmissio foi
estimada pela equacio (26).

A Tabela 4, a seguir, apresenta os resultados das
estimativas da equagio (26). O teste t significativo e
o préprio coeficiente de determinagio (r?) indicam
que o modelo estimado estd bem ajustado aos dados
utilizados. O coeficiente da varidvel preco ao
produtor foi significativo, indicando que, nesse caso,
essa varidvel tem importidncia para explicar as
variagdes nos pregos ao atacado desse produto.

Tabela 4. Equacio de transmissio de pregos de coco -
produtor/atacado.

Periodo Constante Pp r
Jan/2001 - jul/2004 0,1159 1,0964 0,7895
(2,8448) ** (12,1413) **

Fonte: Dados da pesquisa. Entre parénteses estao os dados da estatistica t. **significativo a 1%.

A partir das equagdes estimadas, pode-se obter as
elasticidades de transmissdo de pregos. Para o coco, a
estimativa da elasticidade de transmissio de pregos
produtor-atacado foi de 0,80. Isso significa que, se
ocorresse uma variagio de 10% no preco recebido
pelo produtor, ocorreria uma variagio de 8% no
prego de venda do atacadista.

Como essa clasticidade ¢é inferior 2 unidade,
pode-se inferir que, qualquer que seja o sentido das
variacbes nos precos do produto, em nivel de
produtor, essas alteragdes seriam transferidas para o
atacado, com o mesmo sentido, porém com menor
intensidade. Isso significa que o atacadista, em
situagbes de alta nos precos do produto, nio
transferiria essa alta para os varejistas com a mesma
intensidade e, em momentos de baixa, também nio
repassaria integralmente a redugio em seus custos
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para seus compradores.

Disso se pode inferir que, mantidos todos os
demais custos de comercializagio inalterados, hd uma
tendéncia de que as margens de comercializagio variem
em sentido oposto ao das flutuagdes nos pregos em
nivel de produtor. De fato, como se pode observar na
Figura 7, hi uma tendéncia de que, em momentos de
elevacio dos precos em nivel de produtor, as margens
do atacadista diminuam, ocorrendo o contririo em
situaces de reducio dos pregos pagos aos produtores.

160
140
120

indice de sazonalidade (%)
=
® O
88

jan fev mar abr mai jun jul ago set out nov dez

Més
—&— Margem —e— Produtor

Figura 7. Indice sazonal dos precos de coco em nivel de produtor
e margens de comercializa¢io do atacadista.

Conclusiao

Conclui-se que a regiio Norte Fluminense
participa com uma quantidade representativa na
produgio de coco no estado do Rio de Janeiro, que
grande parte da produgio se destina ao mercado
interno local e que o restante é comercializado no
mercado atacadista da Ceasa-Rio de Janeiro.

Com relagio ao comportamento dos precos,
observou-se que os pregos reais declinaram tanto em
nivel de produtor quanto em nivel de atacado. As
variagdes sazonais, por sua vez, nio apresentaram
flutuagdes muito intensas.

Os resultados do teste de causalidade indicam
que, para o coco, o sentido da causalidade é do
produtor para o atacado. Esse resultado pode estar
relacionado as especificidades do mercado desse
produto, altamente influenciado pelo crescimento da
demanda no periodo de verio. A estimativa da
elasticidade de transmissio de pregos do coco sendo
inferior a um, implica que, em momentos de
elevagio dos precos em nivel de produtor, as
margens do atacadista diminuem, ocorrendo o
contririo em situagdes de redugio dos pregos pagos
aos produtores.
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