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sobre os arbitrarios culturais do jornal O Tibagi (1948-1954)
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RESUMO. Artefatos midiaticos desempenham um importante papel educativo ao construir e difundir
representagdes que atuam na constituicdo do habitus do publico. No caso dos jornais, os arbitrarios culturais
presentes em suas publicacoes possuem a capacidade de influenciar a constitui¢ao identitaria e subjetiva de seus
leitores. Dado seu potencial educativo, é fundamental compreender como arelagdo entre jornalismo e educacao tem
se constituido em diferentes tempos histéricos e sociais. Nesse sentido, este trabalho teve como objetivo identificar
as caracteristicas da pedagogia cultural praticada por O Tibagi na cidade-empresa de Monte Alegre - PR, observando
seus aspectos elementares, posicao no espaco social e formas culturais arbitrérias valorizadas pelo jornal. Para tanto,
foram analisadas as edicoes comemorativas do jornal entre os anos de 1948 e 1954, com destaque para os
expedientes e colaboradores, anunciantes e tematicas recorrentes de publicacao. Com base no referencial tedrico de
Pierre Bourdieu, a andlise das fontes evidenciou que as publicacoes comemorativas de O Tibagi foram marcadas pela
predominancia de antncios e contetdo literario, enquanto outras expressoes culturais e temas eram preteridos -
formando seus leitores tanto pelo que comunicava explicitamente, quanto pelos silenciamentos em suas
publicacoes. Ao omitir temas sensiveis, como seguranca e questoes trabalhistas, o jornal difundiu uma visao
idealizada de Monte Alegre, promovendo uma pedagogia cultural que favoreceu a légica empresarial e contribuiu
para a manuten¢do da ‘harmonia’ local. A pesquisa sobre O Tibagi demonstra que jornais atuam como agentes
pedagdgicos, influenciando habitus e disposi¢oes ao selecionar, destacar ou omitir contetdos.
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Media artifacts and cultural pedagogies: a discussion on the cultural arbitrariness of
the newspaper O Tibagi (1948-1954)

ABSTRACT. Media artifacts play an important educational role by constructing and disseminating representations
that act in the constitution of their public’s habitus. In the case of newspapers, the cultural arbitrariness present in
their publications has the capacity to influence the identity and subjective constitution of their readers. Given their
educational potential, it is essential to understand how the relationship between journalism and education has been
constituted in different historical and social times. In this sense, this study aimed to identify the characteristics of
the cultural pedagogy practiced by O Tibagi in the company town of Monte Alegre — PR, observing its elementary
aspects, position in the social space and arbitrary cultural forms valued by the newspaper. To this end, the
commemorative editions of the newspaper between 1948 and 1954 were analyzed, with an emphasis on the editorial
team and collaborators, advertisers and recurring themes of the publication. Based on Pierre Bourdieu’s theoretical
framework, the analysis of the sources showed that O Tibagi’s commemorative publications were marked by the
predominance of advertisements and literary content, while other cultural expressions and themes were overlooked
- forming its readers both through what it communicated explicitly and through the silences in its publications. By
omitting sensitive topics, such as security and labor issues, the newspaper disseminated an idealized vision of Monte
Alegre, promoting a cultural pedagogy that favored business logic and contributed to the maintenance of local
‘harmony’. The research on O Tibagi demonstrates that newspapers act as pedagogical agents, influencing habitus
and dispositions by selecting, highlighting or omitting content.

Keywords: cultural pedagogy; education; journalism; cultural arbitrariness; Monte Alegre.

Artefactos mediaticos y Pedagogias culturales: una discusion sobre la arbitrariedad
cultural del periédico O Tibagi (1948-1954)

RESUMEN. Los artefactos medidticos desempenan un importante papel educativo al construir y difundir
representaciones que actéian en la constitucion del habitus del pablico. En el caso de los periddicos, los
factores culturales presentes en sus publicaciones tienen la capacidad de influir en la identidad y
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constitucion subjetiva de sus lectores. Dado su potencial educativo, resulta fundamental comprender cémo
se ha constituido la relacion entre periodismo y educacion en diferentes momentos histdricos y sociales. En
este sentido, este trabajo tuvo como objetivo identificar las caracteristicas de la pedagogia cultural
practicada por O Tibagi en la ciudad de Monte Alegre - PR, observando sus aspectos elementales, posicion
en el espacio social y formas culturales arbitrarias valoradas por el periédico. Para ello, se analizaron
ediciones conmemorativas del periédico entre 1948 y 1954, destacando los archivos y colaboradores,
anunciantes y temas recurrentes de publicacién. A partir del marco teérico de Pierre Bourdieu, el analisis
de las fuentes mostré que las publicaciones que conmemoran O Tibagi estuvieron marcadas por el
predominio de anuncios y contenidos literarios, mientras que otras expresiones y temas culturales fueron
descuidados, formando a sus lectores tanto a través de lo que comunicaban explicitamente como por los
silencios en sus publicaciones. Al omitir temas sensibles, como la seguridad y las cuestiones laborales, el
peridédico difundié una visiéon idealizada de Monte Alegre, promoviendo una pedagogia cultural que
favorecia la l6gica empresarial y contribuia a mantener la ‘armonia’ local. La investigacion sobre O Tibagi
demuestra que los periddicos actian como agentes pedagdgicos, influyendo en los habitus y disposiciones
a la hora de seleccionar, resaltar u omitir contenidos.

Palavras clave: pedagogia cultural; educacion; periodismo; arbitraje cultural; Monte Alegre.
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Introducao

Em sequéncia as experiéncias iniciais no circulo familiar e social mais préximos, a escola é uma das
instituicOes centrais na transmissao dos saberes socialmente reconhecidos para a formacao humana. Esses
processos de aprendizagem resultam no desenvolvimento de um habitus, definido por Bourdieu (2003, p. 57,
grifo do autor) como “[...] um sistema de disposicoes duraveis e transponiveis [...]”, desenvolvido com base
em experiéncias pregressas, que funciona a cada nova situagdo como “[...] uma ‘matriz de percepgoes,
apreciacoes e acoes’ e torna possivel cumprir tarefas infinitamente diferenciadas gragas a transferéncia
analdgica de esquemas [...]” adquiridos anteriormente. Isso significa dizer que a forma como os seres humanos
interpretam o mundo e nele atuam depende daquilo que aprendem ao longo da vida. Assim, essa competéncia
prética, desenvolvida na e para a acdo, segue em transformacao apds a vida escolar e inclui processos de
aprendizagem mediados por artefatos culturais (Andrade & Costa, 2015).

Para além das pedagogias desenvolvidas em ambito escolar, Costa e Andrade (2015) afirmam que qualquer
dispositivo cultural que transmita atitudes e valores pode ser entendido como uma ‘pedagogia cultural’ - isso
porque o cinema, a literatura, a moda, a musica e os jornais impressos, entre outros, possuem forte influéncia
no “[...] processo de composicao de subjetividades e identidades” (Prates, 2008, p. 111). Por meio desses
artefatos culturais, sdo ensinados certos conhecimentos e comportamentos, buscando orientar a vida em
sociedade segundo os saberes que colocam em circulacdo. Para Fischer (1997, p. 61), nesse processo, a midia
aparece nao sé “[...] como veiculadora, mas também como produtora de saberes e formas especializadas de
comunicar e de produzir sujeitos, assumindo desse jeito uma funcdo nitidamente pedagdgica”. Ao criar
padroes e apresentar modelos desejaveis, os artefatos midiaticos contribuem para a educacao e a producao de
sujeitos de um “[...] certo tipo” (Wortmann et al., 2015, p. 38). Nessa acepcao, este artigo compreende os
jornais como espaco de aprendizagem e de referéncia cultural para seus leitores.

Essas aprendizagens e referéncias culturais, entretanto, nao podem ser vistas como neutras ou desprovidas
de intencionalidade. Existem processos de selecao de conteido que constroem uma representagao especifica
da realidade, pautada pelos principios de visao e divisao adotados pelo grupo social que controla ou participa
da producao do jornal, conforme destacado por Bourdieu (1997). O que se oferece ao leitor nao é um relato
dos eventos exatamente como aconteceram; antes, trata-se de uma interpretacao particular, que, ao longo de
uma exposicao prolongada, vai sendo incorporada pelos leitores, como se fosse a forma valida de interpretar
o mundo ao seu redor. Essa producao de significados e simbolos culturais configura-se como um arbitrario
cultural, tornando universal uma leitura de mundo que é particular. Disso depreende-se que os diferentes
contetidos ensinados por meio dos jornais estao, com frequéncia, ligados a busca pela imposicao aos leitores
do padrao cultural dominante.

Nesse sentido, buscando compreender como o0s agentes interpretam o mundo e constituem suas
identidades, influenciados pelas estruturas de poder, economicas e simbdlicas, pesquisadores das Ciéncias
Humanas e Sociais precisam atentar para as complexas relacoes existentes entre os artefatos midiaticos, a
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educacao e os arbitrarios culturais que caracterizam as pedagogias culturais por eles praticadas. Para tanto,
de acordo com Bourdieu (2011a, p. 15), a fim de “[...] capturar a 16gica mais profunda do mundo social [...]”,
faz-se necessério explorar “[...] uma realidade empirica, historicamente situada e datada [...]” — uma vez que
a investigacao detalhada de uma realidade concreta pode auxiliar na compreensao de questdes mais amplas.
Assim, visando a entender os processos educativos mediados pelos jornais, este trabalho tomou O Tibagi como
caso exemplar para discutir o impacto do jornalismo na constituicao do habitus de seus leitores.

Na década de 1950, na cidade-empresa de Monte Alegre! — pertencente a fibrica de papel e celulose
da Klabin - O Tibagi era o Unico jornal produzido localmente. Tendo como diretor-fundador Horécio
Klabin, o semandrio era livre de restricoes economicas: o papel para sua confeicao era produzido na
empresa da familia; seus anunciantes eram os principais fornecedores da fabrica; e sua renda era
destinada a assisténcia social local (Vieira, 2015). Em contrapartida, questoes politicas interferiam em
sua confeccao, pois, construida com o apoio do presidente Gettlio Vargas, a fabrica e Monte Alegre foram
concebidas como modelo para o pais (Couto, 2017), e tiveram seu desenvolvimento alinhado aos preceitos
politico-pedagdgicos do governo, que incluiu a formacao do ‘novo trabalhador . Para tornar esse plano
realidade, O Tibagi foi fundamental. Das publicagdes anticomunistas (O Tibagi, 1954a), aos avisos sobre
o abate dos caes que fossem encontrados soltos pelas ruas da cidade (O Tibagi, 1949b), diversas foram as
escolhas editoriais que buscavam ensinar aos leitores uma visdao sobre como o mundo funcionava e como
os leitores deveriam se portar nele.

Considerando o isolamento geografico de Monte Alegre, localizada a aproximadamente 245 km da
capital Curitiba, o jornal prestou um papel fundamental na formacao de disposi¢coes na populacao local,
posto que era uma das Unicas fontes de informacdo sobre o que acontecia dentro e além dos limites da
cidade. Diante de sua destacada importancia na organizacao do mundo social local, este trabalho teve
como objetivo identificar as caracteristicas da pedagogia cultural praticada por O Tibagi na cidade-
empresa de Monte Alegre. Para tanto, foram analisadas as edicoes comemorativas do jornal entre os anos
de 1948 e 19543, com destaque para os expedientes e colaboradores, anunciantes e tematicas recorrentes
de publicacdo. Com base nesse conjunto documental e no referencial tedrico de Pierre Bourdieu,
inicialmente foram apresentadas as caracteristicas elementares do periédico em relacao ao seu espago
social de circulacdo e ao campo jornalistico; em seguida, foi descrita sua forma de organizacao interna;
e, por fim, foram analisados os principais temas abordados no jornal, que representam os arbitrarios
presentes na pedagogia cultural praticada por O Tibagi.

A opcao pelo estudo de caso tem pressupostos em Bourdieu (2012, p. 68). Para o autor, “[...]
mergulhando na particularidade de um caso particular [...]”, é possivel “[...] descobrir nele alguma coisa
de essencial”. Nesse sentido, para além dos achados empiricos proprios do contexto investigado, a analise
deste periddico especifico evidenciou a complexidade das relacdes entre educacdo e jornalismo,
destacando o papel das pedagogias culturais e arbitrarios culturais — apontando para o silenciamento que
também contribui para a educacdo do publico leitor e o desenvolvimento de certas disposi¢oes. Com base no
percurso tedrico-metodolégico aqui adotado, espera-se estimular o desenvolvimento de outros estudos na area da
Educacao que busquem compreender as dinamicas da pratica jornalistica e seu papel educativo, bem como sua
influéncia na producao de sujeitos e identidades sociais por meio de pedagogias culturais.

O Tibagi em Monte Alegre e no campo jornalistico

Fruto de interesses comuns entre o presidente Gettdlio Vargas, o interventor do Parand e empresarios da
familia Klabin*, as negocia¢des para a construcao de uma fabrica de papel e celulose e de uma cidade-empresa
em Monte Alegre — PR iniciaram a partir de 1934°. Relacionado as a¢oes do Estado Novo para a modernizacao

" Atual municipio de Telémaco Borba — PR. Até 1964, a localidade pertencia ao municipio de Tibagi — PR. Em 1950, a populagéo da cidade-empresa ultrapassava 12 mil habitantes
(Carvalho, 2006).

2 Segundo Correia (1997), a formagéo de trabalhadores alinhados & légica de produgéo urbano-industrial era essencial para uma trajetéria pacifica do pais rumo ao nomeado
progresso. Entre as agdes realizadas com esse intuito estava a positivagdo do ato de trabalhar, ancorada em questdes morais e civicas. Para Lenharo (1986, p. 87), “A acdo
pedagdgica do trabalho é a garantia da perfeicdo moral do ser humano; por seu concurso desenvolvem-se regras de convivio e relagdes de fraternidade dos homens entre si”. Nesse
sentido, no contexto de Monte Alegre, a Klabin era compreendida como “[...] uma escola ativa. Uma escola de trabalho” (Fernandes, 1974, p. 125).

3 Recorte temporal correspondente & primeira edi¢éo de O Tibagi, publicada em 23 de novembro de 1948, e ao fim das relagdes politicas entre Klabins e Vargas, com o falecimento
do entdo presidente em 1954. A opgéo pela primeira edi¢do e as especiais de aniversario tem relagdo com o conceito de ‘lugar de memdria’, proposto por Pierre Nora (1993). Tais
edi¢gdes, marcadas pela celebragdo de acontecimentos considerados significativos pela equipe editorial, funcionam como marcos da identidade coletiva, cristalizando memérias a
partir dos arbitrarios que colocou em circulagéo.

4 Para mais a respeito ver Margalho (2008, 2013).

5 Piquet (1998, p. 4, grifo da autora) definiu cidade-empresa como “[...] uma ‘minicidade’, na qual um conjunto de equipamentos comunitarios incluindo habitagdes, edificios de pequeno
comércio, escola, hospital e areas de lazer pertencem a uma companhia e onde é exercido controle sobre a entrada e a saida de pessoas, configurando um nucleo urbano ‘fechado”.
Trata-se de um espaco concebido de forma a otimizar a produtividade na fabrica, que constitui a principal razdo de sua existéncia.
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do Brasil, tal projeto estimulava a ocupacao e o desenvolvimento urbano-industrial do interior do pais e estava
ligado as politicas de substituicao de importacdes. De acordo com Couto (2017, p. 228), por representar um
“[...] casamento de interesses publico e privado [...]”, o investimento ganhou conotagao de acao exemplar e
tornou-se “[...] prioridade quase obsessiva de Getdlio”. Considerada uma referéncia para o pais, a cidade
apresentava diversos atrativos — o que contribuiu para a manutencao dos técnicos graduados e suas familias,
oriundos de mais de 30 paises estrangeiros (Fernandes, 1974; Marcovitch, 2005). Aos trabalhadores acorridos
dos sitios e cidades vizinhas, Monte Alegre representava um novo padrao de vida: os saldrios eram pagos
regularmente; moradias com dgua encanada e energia elétrica eram oferecidas a precos médicos; havia oferta
de escola para os filhos e assisténcia médica para toda a familia (Vieira, 2015, 2020). No entanto, havia
também contrapartidas.

Uma vez que este tipo de organizacdo urbana estava voltado a fixacao e ao controle do trabalhador, tendo
a produtividade como questao central, as principais esferas da vida eram atravessadas por agoes promovidas
pela empresa, de acordo com seus interesses politicos, administrativos e economicos (Correia, 1997). Nesse
“[...] meio ambiente construido [...]” (Piquet, 1998, p. 14), a partir de 1948, a producao de bens simbélicos foi
mediada por O Tibagi. De circulacao semanal, o jornal se apresentava como ‘Cem por cento a servico da
coletividade’ (O Tibagi, 1948a, p. 1). Livre de pressoes de carater economico, a renda do peridédico era
destinada para o ‘bem da populagao’ e usada para a melhoria das condigdes de vida em Monte Alegre: “[...]
pela simples aquisicao d’um exemplar o leitor estard prestando um servico andénimo de filantropia, servigo
esse que revertera em beneficio proprio” (O Tibagi, 1948b, p. 1)¢. Fundado e dirigido por Horacio Klabin — que
até 1952 atuou como diretor-administrativo da localidade —, o periddico era “[...] fruto do entusiasmo de uma
equipe heterogénea, dum senhor de industria idealista, dum médico polonés, duma professora brasileira, dum
advogado poeta, duns jornalistas amadores de coracao” (O Tibagi, 1949a, p. 2). Apresentava-se como “|...]
porta-voz da cidade-papel, mensageiro de suas noticias, documentario fiel de sua vida e registrador de sua
histéria” (Fernandes, 1956, p. 2).

Segundo Vieira (2015, p. 72), entre as fun¢oes construidas pelo jornal e atribuidas a si proprio, é possivel
destacar: “[...] elevar o nivel cultural das gentes; [...] irradiar a luz da civilidade nos sertdes; [...] noticiar, atacar
e defender, bem como ensinar, instruir; [...] ser uma instituicao que esclarece e a comunidade consulta para
saber, elogiar e julgar”. Como é possivel observar no excerto, havia na perspectiva editorial do semanario forte
carater pedagogico. Ao mesmo tempo, a orientacdo dada por Hordcio Klabin excluia o sensacionalismo e, por
essa razao, nao apresentava pagina policial (Fernandes, 1974). Tais caracteristicas indicam que os contetidos
veiculados em O Tibagi apresentavam uma versao da realidade atravessada por interesses politicos,
econdmicos e administrativos daqueles que representava. Diante de tais arbitrarios, é fundamental refletir
sobre qual tipo de pedagogia o jornalismo pratica e em beneficio de quais interesses (Freire-Bezerra, 2020).

Devido ao isolamento geografico da cidade-empresa, o jornal prestou um papel fundamental na
representacdo de uma dada realidade aos seus leitores — sobretudo porque era uma das Unicas fontes de
informacao sobre os acontecimentos de Monte Alegre e além. Nas palavras de Fernandes (1974, p. 126), o
acesso ao periddico “[...] constituiu, para a grande maioria dos operérios alfabetizados, a primeira leitura
regular desde que deixaram os bancos da escola primaria”’. Sobre a importancia do jornal na cidade-empresa,
uma professora aposentada relatou em entrevista:

As pessoas liam pra valer o jornal, filha... Porque o jornal O Tibagi, pra nés, foi uma novidade muito grande. E ficamos
sabendo quanta coisa pelo jornal O Tibagi, né? As professoras, principalmente. Ia para nés um monte 14, cada uma
pegava um e na hora do recreio todo mundo com o jornal O Tibagi na mao. Ai comentava... Quanta coisa nos
aproveitamos assim, por exemplo, reportagem, pra passar para as criancas, né? Através d’O Tibagi. Eu lia ele inteiro.
Gostava de tudo, porque tudo que estava ali para nos era novidade, né? (Martins, 2014)8.

Este relato permite compreender que os arbitrarios culturais que circulavam no jornal nao contribuiram
apenas para a formacao de disposi¢oes em seus leitores, serviram também como recurso didatico na educacao
formal. Assim, os bens simbdlicos mediados por O Tibagi constituiram-se como programas de percep¢ao —
fundamentados na autoridade do discurso jornalistico. De acordo com Barbosa (2007), dos anos 1950 em

5 Com base no fragmento a seguir, acredita-se que O Tibagi era distribuido gratuitamente aqueles que trabalhavam na fabrica: “[...] [0 jornal] fazia parte do povo. Saia debaixo do
brago de cada operario, quando este voltava da Fabrica, onde o recebia, para casa: era lido diante da mesa do almogo, no alpendre do quintal, na area da frente, entre os amigos.
Companheiro do trabalhador, levava-lhe semanalmente, todas as noticias interessantes, num esforgo de informa-lo e distrai-lo” (O Tibagi, 1959, p. 2). Aqueles que ndo possuiam uma
ligagao direta com a Klabin poderiam adquirir exemplares mediante compra.

” De acordo com Willer (1997), nos anos 1940, a taxa geral de analfabetismo em Monte Alegre chegava a 30%. A titulo de comparag&o, o percentual nacional de analfabetos no
mesmo periodo era de aproximadamente 66% da populagéo (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, 2022).

8 Esta entrevista faz parte da pesquisa ‘Para além do papel: analise do discurso fundador da historia, meméria e identidade da cidade de Telémaco Borba’, aprovada em 2014 pelo
Comité de Etica em Pesquisa da Universidade Estadual de Ponta Grossa, sob o nimero 31378914.7.0000.0105.
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diante, os jornais passaram a ser reconhecidos como o espaco legitimo para a producao de discursos sobre o
social. No entanto, os contetidos que veiculavam nao eram a realidade dos fendmenos, mas representacoes
enviesadas por elementos préprios do campo jornalistico em intersec¢do com questdes mais amplas’.

O campo jornalistico é “[...] um microcosmo que tem leis préprias e que é definido por sua posi¢ao no
mundo global e pelas atracoes e repulsoes que sofre da parte dos outros microcosmos” (Bourdieu, 1997,
p. 55). Na visao de Bourdieu (1997, p. 55): “Dizer que ele [...] tem sua prépria lei, significa dizer que o que
nele se passa nao pode ser compreendido de maneira direta a partir de fatores externos”. Sua autonomia
advém do monopdlio da difusao da informacao em grande escala, posto que “[...] podem impor ao
conjunto da sociedade seus principios de visdo de mundo, sua problemadtica, seu ponto de vista”
(Bourdieu, 1997, p. 66). Ainda assim, o campo jornalistico sofre restricoes de ordem politica e econdmica
- que interferem nas decisoes sobre o que se deve ou nao noticiar e como fazé-lo. Tais pressoes fazem
parte do conjunto de pressupostos e crencas partilhadas no campo e acabam por compor o “[...] principio
de selecdo que os jornalistas operam na realidade social” (Bourdieu, 1997, p. 67). Essas restricoes nao
ditas e naturalizadas no campo referem-se aos principios de visao e divisao comuns compartilhados entre
aqueles que interferem na producdo do jornal.

Em qualquer disputa simbdlica, os campos com maior capacidade de mobilizacao e de impor uma visao de
mundo tendem a obter maior éxito. Isso ocorre porque, como observou Bourdieu (2011b, p. 203), “[...] se o
principio de divisao que eu proponho é reconhecido por todos, se meu nomos (dire¢ao, governo) se torna
universal, se todo mundo vé o mundo como eu vejo, eu terei atrds de mim toda a forca das pessoas que
compartilham minha visdo”. Nesses termos, a legitimidade de O Tibagi residia justamente na capacidade de
mobilizar a adesao de seus leitores as suas narrativas. Esse processo pode ser compreendido a luz das anélises
de Hey (2008, p. 224), que entende a dominagao simbélica como algo que se reproduz “[...] no reconhecimento
e no desconhecimento da arbitrariedade que a institui e pela legitimacao de uma forma de ver o mundo social".

Tendo a linguagem, e de modo mais geral as representagoes, uma “[...] eficicia propriamente simbdlica de
construcao da realidade”, que estrutura a “[...] percep¢ao que os agentes tém do mundo social, a nomeagao
contribui para constituir a estrutura desse mundo, de uma maneira tanto mais profunda quanto mais
amplamente reconhecida” (Bourdieu, 2022, p. 81). Para Bourdieu (2022, p. 81), todo agente social anseia o
“[...] poder de nomear e constituir o mundo nomeando-0”. No caso do jornalismo, seus atos de instituicao da
realidade estdo fundamentados na construcdo do ideal de objetividade e neutralidade. Tais principios
procuram “[...] despir a linguagem de elementos opinativos [...]”, construindo, paulatinamente, “[...] a no¢ao
de linguagem jornalistica neutra, elevada a condicdo de ciéncia, afinada com o mito da isencdo, da
neutralidade e da prestacao de servigos” (Barbosa, 2007, p. 97). Tal mitica foi fundamental “[...] para dar ao
campo lugar auténomo e reconhecido, construindo o jornalismo como a Unica atividade capaz de decifrar o
mundo para o leitor” (Barbosa, 2007, p. 150). Revestida com aura de fidelidade aos fatos, a credibilidade
conferida as narrativas dos jornais formava e cristalizava representagdes sobre o mundo social.

Ainda que nao seja possivel falar de um campo jornalistico em Monte Alegre - visto que O Tibagi era o
Unico jornal da cidade-empresa -, é possivel ponderar sobre sua relacdo com a imprensa nacional/estadual.
Destaca-se o bom relacionamento entre os Klabins e o jornalista Assis Chateaubriand, que repetidas vezes
visitou a cidade-empresa (Fernandes, 1974). Nas palavras da redatora social do semanario,

Como Hordcio Klabin diretor-fundador de ‘O Tibagi’, tem boas relagdes entre proprietarios de grandes jornais de Rio
e Sao Paulo, consegue clichés dos fatos mais atuais. ‘O Tibagi’ torna-se ilustrado, com fotografias de acontecimentos
internacionais, com a série em quadrinhos dos bonecos ‘Acécio’ e ‘Margarida’, com os desenhos das ‘Curiosidades’
de Apla, com as Cronicas de Hél, Leo Portela e Al Neto. Doutra parte, os redatores Monte-alegrenses contribuem
com as palavras cruzadas e charadas, os cursos de portugués e literatura, as se¢oes femininas, as cronicas locais e a
colaboracao de escritores do Parand e de outros Estados, o que monte-alegrense costuma ler e gostar (Fernandes,
1974, p. 127, grifos da autora).

Além do indicado por Hellé Vellozo Fernandes, figuravam entre os conteddos publicados matérias da
Agéncia Nacional e de agéncias internacionais. Ademais, O Tibagi tinha correspondentes espalhados por
diversas localidades. Seus agentes enviavam as ultimas noticias de Arapoti, Assai, Castro, Curitiba, Itararé,
Jaguariaiva, Lagoa, Ortigueira, Pirai do Sul, Ponta Grossa, Tibagi e Ventania (O Tibagi, 1951b, p. 25).

® Para Bourdieu (2012), campo é um espago de relagdes onde os agentes, posicionados segundo seus capitais, disputam entre si para determinar o que pertence ou nao aquela
realidade social. Tais espagos estruturados possuem relagdes de poder e habitus proprios que passam a fazer parte dos esquemas de percepgdo, interpretagdo e agdo de seus
agentes. Por configurar praticas e representagdes, a forma como os campos atuam no espaco social contribui para a constituicdo de uma percepgéo da realidade. Os campos possuem
niveis de autonomia e influéncia distintos e sua forca na elaboragédo, imposicéo e legitimagdo de uma visdo sobre o social decorre de seu reconhecimento nesse papel.
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Caracteristicas elementares de O Tibagi

Para trabalhar com fontes jornalisticas e produzir conhecimento em Histéria da Educacao a partir delas, existe
uma série de procedimentos. De acordo com Luca (2005), faz-se necessario: localizar as publicagdes na histéria da
imprensa; atentar para as caracteristicas de ordem material; assenhorar-se da forma de organizacao interna do
conteudo; caracterizar o material iconografico presente; identificar o grupo responsavel pela publicacao;
identificar os principais colaboradores; identificar o grupo a que se destinava; e, por fim, analisar todo o material
de acordo com a problemdtica escolhida. Seguindo as orientacdes metodolédgicas de Luca (2005), para identificar
as caracteristicas da pedagogia cultural praticada por O Tibagi, o jornal sera inicialmente situado na histéria da
imprensa e, em seguida, serao apresentadas suas caracteristicas elementares.

Na pratica jornalistica dos anos 1950, os ideais de neutralidade e objetividade foram fundamentais para a
autonomizacdo do campo jornalistico em relacdo ao literdrio, sobretudo porque contribuiu para a
autoconstrucao da legitimidade da prépria profissao. Pautado nesses ideais, o jornalismo apresentou-se como
meio capaz de interpretar e representar o mundo para o leitor (Barbosa, 2007). Assim, se desde o inicio de seu
desenvolvimento no Brasil a imprensa ja gozava de prestigio, da década de 1950 em diante: “O discurso
jornalistico se reveste da aura de fidelidade aos fatos, o que lhe confere consideravel poder simbdlico”
(Barbosa, 2007, p. 151). Com isso, os jornais passaram a ser reconhecidos como o espaco legitimo da produgao
de representacgoes sobre o social. Ao mesmo tempo, a nocao de neutralidade — que buscava despir o discurso
de seus elementos opinativos alimentando o mito da isencao - contribuia para que os conteddos veiculados
nos jornais nao fossem tidos como uma versao possivel da realidade, um arbitrario cultural, mas
compreendidos como a tGnica forma de interpretacdo de mundo possivel. Foi nesse contexto que O Tibagi se
desenvolveu e construiu seu espago de atuacao.

Em consonancia com as discussoes no campo jornalistico sobre sua autonomizacao, no jornal de Monte
Alegre foram recorrentes as publicagdes versando sobre a importancia da imprensa na vida social. Ja na
primeira edicao de O Tibagi, datada de 23 de novembro de 1948, encontra-se o seguinte sobre a imprensa: é
de conhecimento geral “[...] o papel que ela representa na cultura d’'um povo, sendo um dos veiculos maximos
de seu progresso, ao ponto de podermos verificar o grau de civilizacdo de um pais pela proporcao existente
entre o nimero de jornais nele publicados” (O Tibagi, 1948a, p. 1). Na edicdo comemorativa de 1949, seguiram
estabelecendo seu papel e espaco de atuacao:

Noticiando, atacando e defendendo, ‘o jornal tem a grande finalidade de ensinar, de instruir’ e de fazer conhecidos
a terra e o povo que serve. O jornal é uma necessidade. Para quem escreve, um dos mais belos meios de dar asas ao
pensamento; para o leitor, ‘uma escola de utilidade indispensavel’ (Marenda, 1949, p. 1, grifo nosso).

Ao tratar da importancia da imprensa em geral, O Tibagi falava também sobre si. Destacava-se como
mediador dos problemas locais, buscando ensinar por meio de suas publicacoes disposi¢oes adequadas as
expetativas do grupo representado no jornal. Além de Horacio Klabin como diretor-fundador, o corpo editorial
do jornal contava ainda com Cacildo Batista Arpelau como sub-diretor, Joao Marenda como redator-chefe e
Hellé Vellozo Fernandes como redatora social, além dos redatores esportivos.

E importante destacar como o poder simbdélico desse corpo editorial (Figura 1) contribuiu para posicionar
O Tibagi como enunciador da realidade local. Nascido em Tibagi, Arpelau era um conhecido politico do
municipio — chegando ao cargo de prefeito na década de 1960 (O Tibagi, 1957); Marenda escrevia para o Jornal
do Parana quando foi convidado por Horacio Klabin para trabalhar como encarregado da tipografia; oriunda
da elite letrada curitibana e residente em Monte Alegre, Fernandes era famosa por seus livros e desde os 15
anos atuava em destacados jornais curitibanos. Tais capitais foram importantes para o desenvolvimento do
jornal, mas, possivelmente, foi o poder simbdlico de Horacio Klabin e as estratégias que adotou que
contribuiram para posicionar O Tibagi como mediador das questoes locais.

Horacio Klabin chegou a cidade-empresa em 1947 para atuar como diretor administrativo dos negdcios da
familia, e logo tornou-se reconhecido em Monte Alegre por ter realizado um conjunto de inovagdes em prol da
comunidade local: “A primeira coisa que ele pensou foi que o operario nao tinha distracoes, entao ele fez o Clube
Atlético Monte Alegre [...]. Ai depois ele achou que para complementar o esporte tinha que ter alguma coisa mais
intelectual, entdo ele fundou O Tibagi” (Centro de Memoria Klabin, 1993, p. 10). Além de ser gratuitamente
distribuido aos trabalhadores da fabrica, os exemplares vendidos tinham a renda revertida a assisténcia social local
- estabelecendo uma relacao de gratidao entre suas iniciativas e a comunidade (Vieira, 2015). Tais a¢oes foram
possiveis pelo acesso facilitado ao papel para imprensa e pelas baixas restricdes econdmicas sofridas pelo jornal.
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Figura 1. O primeiro aniversario de ‘O Tibagi’. Equipe de colaboradores — edi¢do comemorativa de 1 ano’.
Fonte: O Tibagi (1949a).

De acordo com Bourdieu (1997, p. 102), quanto “[...] mais sujeito as exigéncias do mercado (dos leitores e
dos anunciantes) [...]”, maiores as limitacoes que tendem a homogeneizar o fazer jornalistico. No caso de O
Tibagi, ainda que tivesse anunciantes, esses eram os principais fornecedores da Klabin — sendo eles proprios
os maiores interessados na manutencao do bom relacionamento com o diretor do jornal. A maior parte deles
eram importadores e distribuidores de produtos diversos, desde aveia e margarina até carros e graxa. Nas
publicacoes, felicitavam o jornal pelo transcurso de mais um ano, e alguns aproveitavam o ensejo para fazer
propaganda do servico prestado, informando telefone para contato e endereco.

Ainda que o fazer jornalistico de O Tibagi sofresse poucas restricoes de ordem economica por parte de seus
anunciantes, é possivel inferir a existéncia de vantagens simbdlicas frutos da relagcao do periddico e esses
comerciantes/empresarios. Havia interesse de legitimacdo mutua, convertendo o capital de um na legitimacao
do outro e vice-versa. Ao todo, nas edi¢des aqui analisadas, foram contabilizados 488 felicitacoes/anincios,
sendo alguns repetidos. Aproximadamente 20% dos antincios remetiam a negécios situados em Monte Alegre.
A maior parte era de investimentos com sede em Curitiba (55%), sendo o percentual restante formado por
outras cidades do Parana e do Brasil. Entre os anunciantes mais recorrentes, é possivel citar Café Belmont (8
vezes), Indastrias Alimenticias Abagge Ltda. (8 vezes), Alfaiataria Paulista (7 vezes) e Vinho Creosotado (6
vezes). Para O Tibagi, o elevado nimero de publicidade demonstrava seu prestigio: “[...] a parte de andncios
diz bem, por si sé, do conceito em que é tido O TIBAGI, nao s6 em Monte Alegre como no Estado inteiro, e,
mesmo, em muitas partes do Brasil” (O Tibagi, 1954b, p. 1)!.

Nas edicOes regulares, era comum que circulasse em 6 paginas, assim configuradas: na capa trazia
informacoes internacionais, estaduais e avisos da Klabin; na pédgina 2, encontrava-se a coluna social (por
vezes nomeada Pdgina feminina), onde eram publicados eventos locais, cronicas, excertos de livros e poesias,
além de alguma dica sobre beleza, gastronomia e/ou maternagem; a pagina 3 apresentava maior contetido
publicitario; a pagina 4 era mista com conteddo de agéncias internacionais, nacionais e escritores locais; o
mesmo acontecia na pagina 5, acrescida da Cronica da Cidade; por fim, na pagina 6, encontrava-se a pagina
esportiva, a preferida dos operdrios (Fernandes, 1974). Essa caracterizacdo oscilou ao longo do recorte
temporal. Por se tratar de uma empresa jornalistica cuja existéncia nao dependia diretamente de anunciantes,
sua periodicidade oscilava e as matérias eram alocadas visando melhor diagramacao — e nao necessariamente
a constancia de contetidos nas mesmas péaginas.

Conforme apontou Fernandes (O Tibagi, 1951a, p. 2), a linha editorial do jornal buscava proporcionar aos
leitores um misto de jornal e revista:

10 Sentados da esquerda para a direta: Germano Molke, gerente; Cacildo B. Arpelau, sub-diretor; Greta Rddelheimer Fuchs, colaboradora; dr. Horacio Klabin, diretor; Hellé V.
Fernandes, redatora social; J. Marenda, redator-chefe; Juarez T. Oliveira, redator esportivo. Em pé na mesma ordem, os auxiliares: Junior Hugo Rios, Daniel van der Broock, Manoel
Saldanha, Alcebiades L. de Oliveira, |zaias R. de Carbalho, Hamilton Santos, Jorge Santos e Avelino dos Santos (O Tibagi, 1949a).

" Nas citagdes, o nome do jornal aparece da forma como foi grafado no original.
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Como semanario, O TIBAGI nao pode ter o carater sensacionalista dos diarios, que em cada vinte e quatro horas
selecionam as ocorréncias e as transmitem com atualidade. Temos que desempenhar a dupla fun¢ao de noticiario e
revista, com assuntos do momento e da semana. Nao podemos remontar os fatos passados e forcados a diminuir a
parte noticiosa, procuramos satisfazer o leitor com uma leitura variada.

Nas edicoes regulares de O Tibagi, em comparacao aos jornais da capital, como o Didrio do Parand, existiam
poucas ilustracoes: havia uma ou duas por pagina, sendo a maioria oriundas de clichés externos. Imagens
criadas no proprio jornal apareciam em sua maioria na pagina esportiva, ilustrando os craques do time local.
Ja nas edicoes comemorativas, que chegavam até 52 paginas, as ilustracdes eram mais frequentes, atreladas a
propaganda dos diversos anunciantes — seguindo o padrao de poucas ilustracdes para os contetidos
produzidos localmente!?. Em tais edi¢oOes, havia menor espaco para temas internacionais, posto que dava
destaque para a histéria do desenvolvimento local e era reservado grande espaco para literatura.

Resultados e discussoes: as pedagogias culturais de O Tibagi

Sendo a permanéncia em Monte Alegre condicionada a vinculagao a industria ou aos servigos relacionados a
manutencao da cidade-empresa (Willer, 1997), a vida na localidade estava atrelada a submissao as regras industriais.
Ainda que houvesse algum nivel de resisténcia, conforme Bourdieu (1997, p. 78) apontou em seus estudos, “[...] 0s
homens e as mulheres tém sua responsabilidade, mas que eles ou elas s3o em grande parte definidos em suas
possibilidades e suas impossibilidades pela estrutura na qual estdo situados e pela posicdo que ocupam nessa
estrutura”. Sobretudo os trabalhadores que acumulavam baixos capitais — o que dificultava o acesso as informacoes
do mundo exterior —, estavam sujeitos ao monopdlio da informacao exercido por O Tibagi. Esta exclusividade na
informacao da populacao local contribuiu na formacao identitaria e subjetiva dos montealegrenses.

Considerando que “[...] qualquer instancia pedagdgica que desencadeie essas agoes dos sujeitos sobre eles
mesmos integra dispositivos pedagogicos [...]”, os jornais ensinam por meio das representacoes que veiculam
e os resultados desse processo apresentam implicagoes “[...] tanto nas formas como as pessoas pensam e agem
sobre si mesmas e sobre o mundo que as cerca, como nas escolhas que fazem e na maneira como organizam
suas vidas” (Wortmann et al., 2015, p. 37). Ao fornecer modelos e modos de ser, estes sao feitos a partir de um
conjunto de interesses especificos. Por meio do contetido (arbitrario) publicado, os periddicos buscam educar,
regular condutas e subjetividades. “E por meio dos significados produzidos pela representagdo que damos
sentido & nossa experiéncia e aquilo que somos” (Woodward, 2007, p.17 apud Costa & Andrade, 2015, p. 852),
nesses termos, a partir do que se publicou ou se deixou de publicar nos jornais, os leitores de O Tibagi
aprenderam e internalizaram certas inclinagoes e preferéncias.

A selecao dos temas, sobretudo em edicoes especiais de aniversario, construiu uma representacdo da realidade
segundo principios arbitrarios, préprios dos principios de visao e divisao do grupo responsavel pelo jornal. A andlise
das publicacdes permitiu identificar as caracteristicas da pedagogia cultural praticada por O Tibagi em Monte
Alegre. Considerando as edi¢oes de lancamento e de aniversario do peri6dico, entre os anos de 1948 e 1954, foram
contabilizados 230 textos assinados, entre noticias, cronicas, reportagens, excertos de livros e poesias. Para a
problematizagao, estas foram reunidas em categorias estabelecidas a partir do critério ‘tematicas mais recorrentes’
e demonstram a valorizacdo de certas formas culturais arbitrarias pelo jornal. Sdo elas: humor (3), papéis sociais
(4), Tibagi (4), esportes (5), Klabin (5), O Tibagi (10), questoes nacionais (10), Monte Alegre (16), cultura e
entretenimento (16), noticias e atualidades (24), histéria, literatura e poesia (135).

Em relacdo ao ‘humor’, O Tibagi publicou, em trés edi¢oes especiais, piadas do ‘Amigo da Ongca’,
possivelmente autor de Monte Alegre - qui¢a alguém do préprio jornal sob pseudénimo. Em uma das
pequenas histdérias comicas que contou, referiu-se a localidade de Lagoa, também pertencente a Klabin.
Noutra nomeou o dr. da piada de Paulo, mesmo nome do médico local. Apesar das referéncias e/ou
coincidéncias, a maior parte das anedotas tem como cendrio paisagens estrangeiras, como Estados Unidos.
Sobre esse tipo de publicacdo, mesmo nas edi¢des semanais, ndo havia espago proprio para a publicacao de
piadas. Pela observacao da diagramacao, na maior parte das vezes em que foram publicadas, as piadas parecem
ter sido utilizadas para preencher um espaco, adequando a diagramacao da pagina.

Na categoria ‘papéis sociais’, as edigdes comemorativas tiveram 4 matérias assinadas voltadas aos assuntos
ditos ‘femininos’. Colunas fixas nas edigdes semanais, como ‘Ja conhecia esse prato?’ e ‘Que sabe dos homens

"2 A cada ano as edigdes especiais se tornaram mais robustas: 1948 = 6 paginas; 1949 = 10 paginas; 1950 = 28 paginas; 1951 = 40 pa’ging-)s; 1952 = 52 paginas; 1953 = 48 péginas;
1954 = 52 paginas. Quanto maior o nimero de paginas, maior era a quantidade de anunciantes e espago destinado a literatura/poesia. E importante destacar que a publicagdo de
aniversario do jornal era uma das poucas edi¢cdes no més de novembro e, em alguns casos, a unica.
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e das mulheres’, apareceram uma Gnica vez cada nas publicacoes especiais de aniversario. O Tibagi publicou
ainda ‘Quando a mulher pega no volante’ e ‘A idade das mulheres’. E interessante notar que os quatro textos
classificados nessa categoria sao de autores estrangeiros divulgados por meio de agéncias de noticias.
Especificamente sobre ‘Que sabe dos homens e das mulheres’, nessas publicagdes eram abordados
comportamentos observados nas classes médias e altas da sociedade, reforcando o papel do homem provedor
e da mulher responsével pela educacao dos filhos (Mello, 2020).

Noticias e reportagens assinadas sobre o municipio sede de Monte Alegre, inclusas na categoria Tibagi,
foram referidas 4 vezes nas edicOes analisadas. Sobre essas, nota-se que as historias envolvendo a
cidadezinha ressaltam aquilo que lhe é pitoresco, peculiar — a exemplo de ‘Pedro Pinheiro — Um Herdéi’,
que apresentou a histéria de um garimpeiro destemido que salvou inimeras vidas, além de ter retirado
das aguas do rio Tibagi quase duas dezenas de cadaveres. Acredita-se que o jornal usava a antiga cidade
Tibagi como referéncia comparativa a jovem Monte Alegre, que rapidamente cresceu e trouxe ‘progresso’
aquelas paragens. De acordo com Vieira (2015), tal estratégia permitia chamar a atencao para o
desenvolvimento local, bem como atrair mao de obra e investidores.

Os esportes eram febre em Monte Alegre. Diante do escasso nimero de atividades possiveis — dada a rotina
de trabalho e isolamento geografico, além de privacdes financeiras de muitos residentes -, o esporte era
bastante valorizado. Segundo relatos de época, assistir ao futebol era uma das atividades mais divertidas para
se fazer na cidade-empresa (Vieira, 2020). Como havia uma redatoria prépria para assuntos esportivos, poucas
foram as matérias assinadas publicadas na tematica. No recorte temporal desta pesquisa, 4 textos versaram
sobre o futebol local (sua histéria, suas vitdrias e derrotas) e outro tratou do futebol brasileiro na Franca. A
énfase nas atividades locais tem relacdo com o investimento de Horacio Klabin na profissionalizacao do time
do Clube Atlético Monte Alegre, que disputou muitos campeonatos contra times da regiao no estadio que
recebeu o nome de seu patrono (Vieira, 2020).

A Klabin também fez uso do espaco do jornal para se comunicar com a populacdo. Além de edital de
trabalho, reportagem sobre a fabricacao de papel e homenagem recebida por um ‘poeta matuto’ local,
aproveitou o espaco para comunicar seus investimentos na cantina escolar do Grupo Escolar Manoel Ribas e a
oferta de lanche pela assisténcia social. Por fim, em ‘Um pouco de filosofia do trabalho (Carta a um bom amigoy’,
Karl Zappert, um dos diretores da fabrica, se dirigiu aos funcionarios da Klabin aconselhando-os a como agir em
situacdes delicadas em vez de pedir demissdo. Ap6s uma série de exemplos e conselhos, orientou:

Continue trabalhando com afinco e interesse, como sempre o fez assim procedendo, vocé e a nossa inddstria e com
ela, toda a nagao progredird, dando margem a que cada filho da nossa terra melhore suas condi¢des de vida.
Continuemos, pois, trabalhando para o bem-estar de todos (Zappert, 1953, p. 5).

Nesse texto, Zappert mobilizou uma série de arbitrarios sobre a contribuicio dos montealegrense,
enquanto trabalhadores da Klabin, para o progresso da nacao. E possivel perceber também o incentivo dado a
melhoria das condicoes de vida do empregado, encorajando-o a trabalhar mais e melhor. Acredita-se que a
publicacdo de textos como este — assinados por pessoas de relevo dentro da administracao fabril — se
configuraram como estratégias para a diminuicao da evasao dos trabalhadores do local e/ou reducao dos
questionamentos sobre a gestao da fabrica e da cidade. Como no periodo a mao de obra era escassa, a Klabin
representava “[...] uma escola ativa. Uma escola de trabalho” (Fernandes, 1974, p. 125). Por formar seus
quadros no decorrer das atividades desempenhadas, era interessante que os funcionarios desejassem
permanecer em Monte Alegre, favorecendo a producao fabril.

A cada ano, O Tibagi se valia de sua edicdo comemorativa de aniversario para reforcar seu poder de
representar a realidade a populacao de Monte Alegre. Entre as publicacdes assinadas, foram identificadas 10
referéncias ao jornal - escritas, principalmente, por editores e residentes locais. Felicitando a existéncia do
periddico, os contetdos elogiosos perpassaram temas como: a cria¢do do jornal como iniciativa que melhorou
o nivel cultural da comunidade; comentdrios sobre as realizacdes do periddico ao longo dos anos, como a
cobertura de eventos importantes e a promoc¢ao da cultura e do desenvolvimento local; entre outros. De
acordo com Vieira (2015, p. 92), havia a necessidade de reiterar tais discursos por motivos estratégicos, uma
vez que: “[...] o fluxo de pessoas na localidade variava conforme as necessidades da empresa, entrando e
saindo de Monte Alegre pessoas contratadas e demitidas da Klabin [...]”, dessa forma, fazia-se necessario
reforgar o papel do jornal na memoéria dos que ali ja estavam, “[...] bem como dissemind-lo aos novos
trabalhadores da regiao”. Assim, O Tibagi era apresentado como “[...] uma tradi¢ao entre os montealegrense
[...]” e “[...] indispensével nos lares de nossa Cidade” (O Tibagi, 1949a, p. 1).

Acta Sci. Educ., Maringa/PR, v. 47, €73948, 2025




Page 10 of 15 Vieira e Skalinski Junior

Algumas das ‘questdes nacionais’ apareceram nas publicacoes especiais de O Tibagi. Além da presencga de
temas como alimentac¢ao, economia e educacao, os textos sobre satide e medicina foram os mais frequentes e
consistiam em recomendag¢oes médicas sobre os cuidados sanitdrios durante o verdo, especialmente com as
criancas. Como uma espécie de continuidade das praticas higienistas das décadas anteriores, os discursos
médicos publicados nos periddicos refletiam nao apenas preocupacdes de ordem sanitdria, mas também
questdes sociais e economicas que permeavam a sociedade da época. Nesses textos, os médicos enfatizaram
a satilde como um elemento central para o desenvolvimento nacional — a despeito da carente infraestrutura
de algumas localidades de Monte Alegre!>.

Os textos inclusos na categoria ‘Monte Alegre’ abordam aspectos proprios do desenvolvimento (passado e
presente) local. Entre as 16 publicacoes, as mais frequentes e extensas sao aquelas de autoria de Karl Zappert,
diretor da fabrica que, por seis edigdes especiais, contou e recontou a histéria do surgimento local,
enfatizando os feitos da Klabin para a promogao da civilizacao nos ‘sertdes do Tibagi’. Para além da histéria
do desenvolvimento industrial da fabrica, Marenfis (pseudonimo de Joao Marenda) identificou problemas e
apontou solucoes em sua Crénica da Cidade, publicada por 5 vezes no recorte aqui adotado. Para Vieira (2020,
p. 199), o teor pedagdgico dos escritos de Marenfis “[...] mobilizaram um conjunto de saberes e mediaram as
experiéncias possiveis na cidade-empresa [...]”, interferindo nas rela¢des sociais locais. Fosse por seu passado
glorioso ou por seu presente em transformacao, Monte Alegre foi considerada por Borell du Vernay ‘Um marco
luminoso na estrada’, e os demais textos corroboraram em reminiscéncias nesse sentido.

No que diz respeito a categoria ‘cultura e entretenimento’, foram publicadas ao longo das edi¢oes especiais
2 tirinhas humoristicas, relato de viagem, informagoes sobre a igreja catélica local, curiosidades e ‘Lugares —
Cousas e gente do Parand, uma pagina de Marenfis’. Figuram entre as curiosidades um texto de Paulo Rios
Fernandes sobre a histéria do xadrez. Além desta publicacdo, nao foram identificadas outras publicacdes do
médico, mesmo nas edi¢oes semanais — o que sugere que o jornal O Tibagi publicava textos de ocasido,
possivelmente decorrentes de relacdes pessoais ou de proximidade entre colaboradores e a equipe editorial.

Entre as ‘noticias e atualidades’, textos sobre politica internacional foram os mais frequentes e abordaram
as acoes de Eisenhower, a greve dos estivadores e a imigracao de americanos para Paris, entre outros. Ademais,
foram tratados assuntos relacionados ao nacionalismo e patriotismo, relacoes internacionais e diplomacia,
ajuda humanitaria e cooperacao internacional, bem como aspectos da cultura e da sociedade. Em sua maioria,
tais contetdos foram escritos por estrangeiros, intermediados por agéncias de noticias internacionais. Entre
eles, é possivel destacar matéria oriunda de Washington, tratando sobre a progressiva abolicdo dos
preconceitos raciais entre estudantes nos Estados Unidos.

Por fim, resta problematizar a intensa presenca de histdria, literatura e poesia no jornal. Entre os
colaboradores mais frequentes, é possivel destacar grandes nomes da literatura no Paran4, tais como Rodrigo
Junior (5), Valfrido Piloto (4) e Helena Kolody (3). O bom relacionamento de Hellé Vellozo Fernandes com
instituicoes como a Academia de Letras José de Alencar, a Academia Feminina Espirito Santense de Letras, a
Academia Literaria Feminina do Rio Grande do Sul, a Academia Paranaense de Letras, a Ala Feminina da Casa
Juvenal Galeno, o Centro Cultural Euclides da Cunha e o Centro de Letras do Parana colaborou para que 96
autores diferentes fossem publicados nas edi¢oes de O Tibagi aqui analisadas — entre excertos de obras ja
publicadas e textos inéditos para o jornal'‘. Acerca dessas colaboracoes, Fernandes (1958, p. 1) escreveu:

[...] podemos afirmar que fizemos o que pudemos, nao s6 dado nossa colaboragao irrestrita como publicando nas
péaginas de ‘O Tibagi’ trabalhos dos maiores prosadores e poetas do Parand e do Brasil. Um dos nossos fins foi sempre
divulgar nossa literatura, a par do trabalho de noticidrio social local. Este era indispensavel; aquele, o mais
importante. Nao nos limitamos a resenhas do movimento literario brasileiro, desde os tempos do Brasil colonia, mas
procuramos os trabalhos dos contemporaneos, a fim de oferecer aos leitores algo da literatura atual. Ano a ano,
produzamos melhor matéria, maior contribuicao e maior aperfeicoamento. Com esse espirito, nessa diretriz [...].

A divulgacao frequente de literatura e de poesia em meio as noticias tem relacao com o publico ao qual era
dedicado. Ainda que circulasse para além de Monte Alegre, em cidades onde a Klabin possuia representantes,
o jornal era predominantemente voltado a comunidade local. Avisos sobre missas, batizados, jogos de futebol,
eventos sociais nos clubes e informes da Klabin eram recorrentes, contribuindo para o ordenamento local.
Ademais, ainda que a cidade-empresa fosse hierarquizada socialmente de acordo com a relacao com a Klabin,

13 De acordo com um dos médicos locais, Paulo Rios Fernandes, “Harmonia ndo era como Harmonia de hoje que a gente vé bonitinha, Harmonia tinha uns acampamentos horrorosos,
era muito pobre, qualquer pessoa pegava la uns pedagos de tabuas e fazia 14 uma casinha, que néo era casa, era |4 um ranchinho, entéo o problema habitacional estava muito dificil”
(Centro de Memodria Klabin, 1993, p. 10). Em meados da década de 1940, a malaria foi um sério problema a ser enfrentado dentro e além dos limites de Monte Alegre.

4 Na edicdo de 1953, aparece um agradecimento especial a Rodrigo Junior por ter juntado contribuigdes de varios literatos, organizado e remetido ao jornal O Tibagi.
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o jornal servia as diferentes classes sob propésitos distintos: as camadas mais altas poderiam entreter-se e
elevar sua cultura mesmo estando distante geograficamente dos grandes centros, ao passo que aos
trabalhadores nao especializados serviu, sobretudo, a alfabetizacao (Centro de Memoéria Klabin, 1993).

A divulgacao recorrente de literatura e poesia em O Tibagi é a materializacdo de um arbitrario cultural - ja
que tantos outros contetidos deixaram de ser veiculados no jornal em detrimento dessa escolha editorial. Ao
privilegiar a publicacdo de conteddo literdrio, reforcava-se uma narrativa cultural voltada para a elite,
legitimando a visdao de mundo das classes mais altas e invisibilizando questbes mais urgentes para os
trabalhadores e a comunidade local. Pensando com Bourdieu (1997, p. 23), entende-se que este tipo de
conteddo literario interessa “[...] a todos sem ter consequéncias e porque poupa tempo, tempo que poderia
ser empregado em dizer outra coisa”. Ou seja, 0 espaco ocupado por textos literarios evitava discussoes mais
criticas sobre as condicoes sociais e economicas da cidade-empresa, silenciando contetidos que poderiam
tocar nas hierarquias locais. Assim, a pedagogia cultural mobilizada por O Tibagi, a0 mesmo tempo que
divulgou representagdes sobre papéis de género e histéria local — para citar apenas dois exemplos -,
promoveu um tipo de distincao social, oferecendo entretenimento e elevacdo cultural para as camadas mais
altas, ao passo que limitava o acesso dos trabalhadores a informacdes que poderiam lhes ser mais relevantes.

Conforme apontado por Bourdieu (1997, p. 23-24), em seus estudos sobre os meios de comunicacao, ao
privilegiar certos temas e abordagens, certos tipos de informacao, o jornal deixava de ser empregado para
dizer outras coisas: “[...] afastam-se as informagoes pertinentes que deveria possuir o cidadao para exercer
seus direitos democraticos”. No caso de O Tibagi, ao se apresentar como um veiculo de promocao cultural,
afirmando ser seu propdsito o de “[...] cooperar com as expressdoes mais altas da cultura e divulga-las”
(Fernandes, 1962, p. 2), buscava dissimular sua fun¢ao na manutencao da ordem social local ao mesmo tempo
que nao destinava espaco de publicacao as tensoes da cidade — a exemplo da auséncia de pagina policial. O
silenciamento de outras narrativas, sobretudo aquelas mais relacionadas ao cotidiano operario, representou
uma forma de controle simbdlico que favoreceu as elites, pois contribuiu para a manutencao das hierarquias
locais. Tal pedagogia cultural expressou representacoes alinhadas aos interesses da classe dominante local,
que, por meio do conteddo (arbitrario) publicado em O Tibagi, educou e regulou condutas e subjetividades
para a manutencao do status de Monte Alegre como exemplo nacional de desenvolvimento urbano-industrial.

Consideracoes finais

Para além das praticas escolares institucionalizadas, os processos de aprendizagem estendem-se por toda
a vida. Esses saberes e disposicoes passam a compor o habitus dos agentes, que se posicionardo no mundo
social e atuardo nele a partir desses referenciais. Depois da escola, “[...] as ‘pedagogias culturais’ praticadas
‘por’ artefatos mididticos sdo, certamente, poderosos modos de educar, de formar sujeitos sob medida para as
sociedades capitalistas contemporaneas” (Costa & Andrade, 2015, p. 856, grifo dos autores). Funcionando
como base para a producao de identidades e subjetividades, artefatos culturais como os jornais sao
responsdveis pela producao e circulacdo de um conjunto de representacdes que influencia a forma como seus
leitores olham para o mundo, interpretam esse mundo e atuam nele. Na busca por ‘conformar’ os sujeitos, as
publicagdes podem ter efeitos muito diversos: “Se as imagens produzem uma pedagogia, uma forma de
ensinar as coisas do mundo, pode-se dizer que produzem, também, conceitos ou pré-conceitos sobre diversos
aspectos sociais” (Matos & Lopes, 2008, p. 68).

O jornalismo, ao legitimar a cultura do grupo que representa, institui um arbitrario cultural: perspectivas
particulares sao transformadas em universais — por vezes, sem que os leitores percebam que estao sendo expostos
a discursos carregados de principios que nao lhes sao proprios. Nesse sentido, estudar o papel dos jornais na
construgao de representacdes que disseminaram valores e modos de ser é fundamental para compreender os
arbitrarios que constituiram a vida social em dado espaco e tempo histérico. Neste estudo, a interpretacao das
fontes evidenciou que as publicagoes comemorativas de O Tibagi se caracterizaram pela predominancia marcante
de anuncios em relacao ao contetdo informativo. Acerca das publicagdes assinadas, a abundancia de contetdo
literario, embora enunciada como uma missao de elevar a cultura local, foi aqui interpretada como um arbitrario,
pois selecionava e destacava determinadas expressoes culturais em detrimento de outras — além de ocupar espagos
que poderiam ser utilizados para abordar questoes criticas da comunidade local.

A presenca de contetidos oriundos de agéncias internacionais revelou aspectos das representagdes que se
queria colocar em circulacao em Monte Alegre. Os papéis sociais esperados, sobretudo das mulheres, eram
os da elite, sendo o homem o provedor da esposa e mae dedicada. Ainda que as publicacdes assinadas sobre
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esse assunto fossem de contextos internacionais, trazendo um discurso supostamente ‘externo’, somente foi
publicado por condizer com os valores e expectativas da classe representada pelo jornal. Quando assuntos
nacionais foram abordados, enfatizaram questoes relacionadas a satde, evidenciando preocupagoes sociais e
econdmicas presentes na gestdo de Monte Alegre. Tais publicagdes ensinaram, entre outras coisas,
comportamentos necessarios para afastar “[...] o flagelo do verao” (Marcola, 1951, p. 9).

Visto que, em uma analise relacional, nenhuma cultura pode ser considerada superior ou inferior a outra,
ao longo das publicagoes, o semandrio legitimou as praticas das classes dominantes, produzindo uma cultura
‘legitima’ que era aprendida pelos leitores no decorrer da exposi¢ao aqueles conteidos. Como exemplo, é
possivel citar a narrativa sobre a histéria local, que destacou as contribui¢cdes da Klabin para seu
desenvolvimento e corroborou a imagem benevolente da empresa em Monte Alegre — reforcando o capital
simbolico que legitimou O Tibagi como enunciador da realidade local. Essa estratégia de afirmacao mutua, ao
lado da gratuidade da distribuicdo do jornal e de acdes assistenciais realizadas na cidade-empresa, contribuiu para
o desenvolvimento do sentimento de gratidao em relacdo aos Klabin (Vieira, 2015). Sendo a permanéncia na
localidade condicionada ao trabalho e o jornal propriedade de um Klabin, incorporar as disposi¢oes ali ensinadas
era fundamental para bem viver na cidade-empresa, quica galgar uma melhor posicao na hierarquia da fabrica.

Uma vez que a pratica jornalistica é configurada por disposi¢oes inerentes ao campo, enviesadas por
tensdes do contexto mais amplo, as escolhas editoriais e o destaque dado a certas noticias em detrimento de
outras e a linguagem utilizada foram formas de O Tibagi construir representacdes e difundir arbitrarios
culturais. No entanto, para além da énfase na cultura letrada, a pedagogia cultural exercida pelo jornal de
Hordacio Klabin também esteve presente em seus silenciamentos, em seus nao-ditos. A auséncia de pagina
policial e a énfase em amenidades desviou os trabalhadores de assuntos importantes que poderiam ter sido
abordados — mas que nao foram por nao fazerem parte das expetativas do grupo dominante para o local.

Nesse sentido, informagoes sobre a seguranca de Monte Alegre, temas relacionados ao movimento dos
trabalhadores ou a pobreza em algumas localidades da cidade-empresa nao foram sequer mencionados. Esse
recorte da realidade apresentou Monte Alegre como um pequeno paraiso onde havia emprego e maior
qualidade de vida. Com o decorrer das edi¢des, entende-se que essa visao de mundo especifica foi sendo
incorporada pelos leitores — que, potencialmente, passaram a identificar-se com essa versdo dominante por
conceberem-na como a Unica possivel, visto a limitacdo de acesso a outras fontes de informacao. Assim,
compreende-se que uma das estratégias para a ‘Harmonia’® de Monte Alegre foi a pedagogia cultural
praticada pelo jornal, que, por meio de sua acao educativa, contribuiu para a incorporacao de discursos e de
praticas favordveis a 16gica empresarial.

Com base na analise realizada, os achados de pesquisa referente ao caso de O Tibagi em Monte Alegre
permitem conclusoes que podem ser ampliadas a andlise critica da relacdo entre jornalismo e educagdo. Sao
elas: 1) o habitus de um agente guarda relacées com as aprendizagens realizadas ao longo da vida; nesse
processo, os jornais sdo artefatos culturais que atuam como dispositivos pedagdgicos — nao apenas
transmitindo informacoes, mas exercendo um papel educativo ao fornecer modelos de conduta e modos de
ser que influenciam diretamente como as pessoas percebem a si mesmas e ao mundo ao seu redor; 2) a posicao
de um jornal no espaco social altera sua autonomia, sendo fundamental compreender essa posicao para
avaliar as carateristicas de sua pedagogia cultural; 3) para compreender a producdo dos arbitrarios que
constituem tal pedagogia é necessario identificar os processos de selecao e destaque de certos conteddos em
detrimento de outros; e 4) além daquilo que é explicitamente comunicado, o jornalismo pode também exercer
um papel pedagdgico por meio da omissao de assuntos importantes ao publico leitor.

Analisar criticamente o papel dos jornais como dispositivos pedagoégicos permite compreender como a
imprensa contribui para a criacao e para a reproducao de representagdes (arbitrarios culturais) que moldam
subjetividades e legitimam determinadas visdes de mundo. A pedagogia cultural empreendia pelos periddicos,
como evidenciado no caso de O Tibagi, aponta para a complexidade da educacao mediada por este tipo de
artefato - ja que tanto o que é dito quanto o que é silenciado desempenha importante papel na informacao e
formacao de disposicoes do publico leitor. Esse processo, ancorado em relacdes de poder e interesses
especificos, evidencia a importancia de estudos do campo da Educacao que se dediquem as dinamicas
educacionais subjacentes as praticas jornalisticas, ampliando a compreensao sobre os efeitos pedagdgicos dos
jornais e sua influéncia na producao de representacgoes e de identidades ao longo da historia.

'® Titulo fixo das crénicas de Lauro Nery em O Tibagi. Sobre a escolha do nome (que também faz referéncia ao primeiro ntcleo urbano local), publicou: “Bem traduz o nome desta
cidade de trabalhadores, com a finalidade das aspiragdes sociais, na mentalidade da hora presente: harmonia entre empregadores e empregados e vice-versa, para uma produgao
mais eficiente, na contribuicdo da riqueza coletiva. Harmonia é cooperacédo e compreensao de todos na consecucéo de um fim” (Nery, 1948, p. 1).
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