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RESUMO

Com a globalizac&o, as trocas comerciais entreagées se intensificaram, tornando o
comércio internacional palco de conflitos com o anota da concorréncia. A atividade
agropecuaria é de grande importancia para a ecanbrasileira. A agricultura organica é
uma area a ser desenvolvidas no pais, possuindeamiguracado climatica favoravel e uma
alternativa para alcangar novos mercados no extéyiatilizagéo e degradacéo dos recursos
naturais, afeta direta ou indiretamente, as atiledaecondmicas e sociais, a saude e o bem-
estar da populagcédo. Neste contexto, a agricultuganeca surge como uma alternativa. O
Brasil, com grande potencial de expansdo destedpade producdo agricola, vem
acompanhando o crescimento do setor frente asrei@ge normas rigidas do mercado
internacional. O presente trabalho teve como algetpresentar uma analise do comércio de
produtos organicos, tracando um paralelo entreasiBe alguns paises selecionados. Este
estudo possui carater qualitativo e abordagem cratipa, com objetivo de compreender as
dindmicas existentes nas economias pesquisadaso €ontlusbes, pode-se observar a
relevancia do comércio de produtos organicos pecaamia brasileira e a existéncia de
oportunidades para o desenvolvimento do setor,ereqdo a participacdo constante do
governo e organismos relacionados ao setor patalmgn para a harmonizacdo das normas
internacionais e dessa forma, facilitar o coméecitve os paises.

Palavras-chavesComeércio Internacional. Produtos organicos. Pgadie mercado de
produtos organicos.

1. INTRODUCAO

A preocupacdo com 0 meio ambiente e a salde levamaacrescente procura por bens
organicos. Com o aumento do comeércio desses pmdetoge a necessidade da
regulamentacdo, processo que ocorre de forma teriseipalmente com paises de diferentes
situacbes econdmicas. Os acordos sobre Barrei@acd8 ao Comércio (TBT) e Medidas
Sanitarias e Fitossanitarias (SPS) ocasionam di8easentre diversos paises, fazendo com
gue o processo de regulamentacdo de organicosesd|auoso.



Caderno de Administracao - v. 24, n. 2 (2016)

No Brasil, a Lei 10.831 de 2003, € o primeiro pagam a regulamentacdo de organicos.
Porém, sua implementacdo se depara com muitaslddides, como por exemplo, 0s custos
da regulamentacéo e os padrbes para se enquadraomaas de outros paises (SANTOS,
2005).

Diante dessas divergéncias entre os produtorespdizs®s em desenvolvimento, como o
Brasil, e os paises desenvolvidos, sdo necessalteshativas para tornar possivel a
regulamentacdo da agricultura organica de acordoregras internacionais, levando-se em
conta a realidade de cada pais, evitando a exctiesspequenos produtores e consumidores de
baixa renda.

Temos novos desafios paro o Estado em relagéo masedirecionadas a politica comercial.
As nacdes passam a realizar diferentes transagdefuros cada vez maiores, causando
impactos na producao interna do pais e em sua @a@omercial.

Os pequenos produtores com pouca ou sem nenhuraesinfitura e sem apoio privado ou do
governo nem sempre conseguem se enquadrar nas snoA@m disso, paises em
desenvolvimento como o Brasil, apresentam condiclimaticas e geograficas diferentes dos
paises desenvolvidos, dificultando a adequacdo asmmormas e préaticas internacionais
(ORMOND, et al., 2002).

A demanda externa por produtos organicos brassl@ronaior do que a interna e, a maior
parte da producéo brasileira de organicos € exgepara a Europa, Estados Unidos e Japéo.
A taxa de producdo brasileira desses produtosafiviainente baixa comparada aos paises
desenvolvidos, porém, a taxa de crescimento deup&mdorganica brasileira superou as taxas
internacionais.

Estudar o mercado de organicos do Brasil é proemtgnder a viabilidade econémica de
atender a demanda do mercado europeu, norte ameggaponés. Além disso, é importante
entender os mecanismos de producdo deste setar,uparmelhor aproveitamento das
vantagens comparativas agricolas, como clima, s&tererritorial e variedade de bens
produzidos.

Sendo assim, o0 objetivo geral deste estudo é aealina analise do comércio de produtos
organicos, tracando um paralelo entre o Brasiligggamportantes no setor. Este trabalho tem
por ordem um estudo qualitativo, com base em psadubliografica para a exposi¢cdo dos
fatores relevantes. O trabalho proposto estaraammina analise das teorias aplicadas no
campo da economia internacional. E também utilizz@loma abordagem comparativa entre
os paises, em relaciio & abertura dos mercadoseBsa€o destacar paradigmas produtivos
em relacdo ao ambiente e a sociedade, como tamb@&@ander as dindmicas existentes em
outras economias.

2. AS PRINCIPAIS TEORIAS DE COMERCIO INTERNACIONAL

No periodo da Escola Mercantilista, na Idade Méalagidades prosperavam juntamente com
0 comeércio. Essas negocia¢cdes se davam dentraddepeds ou entre 0s paises, assim 0 uso
da moeda se tornava necessario e comum. Nessd@&ibém, houve a descoberta do ouro
no ocidente. Isso intensificava as negociacoededrda de metais preciosos. Nasceram 0s
Estados nacionais e, com eles, suas rivalidadesrcais (BRUE, 2005).

O comerciante individual estava em ascensdo. Assatsle de moeda aumentou e as
exportacdes precisavam ser maiores do que as gped, mesmo que isso prejudicasse a
populacao (MAIA, 2000).

A Escola ja defendia em seus dogmas a isencao plesios, pedagios e outras restricbes

internas, pois isso encareceria 0 produto dentrgpais como também, as importacdes

deveriam ser isentas de taxas para aquelas magtérass que ndo poderiam ser produzidas

internamente (BRUE, 2005).
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Havia desestimulos de algumas importacdes e algumeasadorias eram até proibidas.
Outras pagavam direitos alfandegarios muito altgmefim, tornaram-se raras no coméercio.
Dava-se importancia a protecdo da industria daategi, contra concorrentes estrangeiros
gue tinham interesse em entrar no pais (HUNT, 1981)

Brue (2005), diz que embora essa doutrina tenhafiseado mais os poderosos, ela deixou
contribuicdes duradouras, nos mostrando a impaaéadc comércio internacional. Eles
criaram o sistema econdmico de contas que hojeecenfios como balanca de pagamentos,
mostrando a relacéo entre o pais e o resto do mundo

Os Fisiocratas promoviam a ideia de ordem naturalla@ssez-faire. Para eles, o governo
deveria intervir o menos possivel no mercado, a s&onas necessidades basicas como
protecdo, propriedade privada, educacéo, saudeer@ado interno deveria ser livre, assim
como livre comércio-exterior (BRUE, 2005). A essspeito, Hunt (1981) argumentava:

Os fisiocratas advogavam a reforma politica: aigéoldas corporagdes de oficio e
a remocao de todas as tarifas, impostos, subsigissicdes e regulamentacdes
existentes que prejudicassem a industria e o can@tt/NT, 1981, p. 57).

Apos essa ideologia, surge a Escola Classica, amdaeRevolucao Cientifica e no inicio da
Revolugéo Industrial no ano de 1776. Diante destéugo, os pensadores classicos reforcam
a ideia ddaissez-faire. Os Classicos se apoiavam na doutrina do liberalstoadmico, onde

0 governo deveria ter interferéncia minima e siadaide deveria ser apenas nas funcgdes
basicas da populacdo (BRUE, 2005).

Desde a Escola Classica, com Adam Smith, as ideidisre mercado eram defendidas tanto
para mercado interno quanto externo, assim osses@condmicos seriam mais eficientes e a
divishio e a especializacdo do trabalho aumentar@amproduto nacional bruto,
consequentemente o bem-estar da sociedade (CUDDDNGTMCKINNON, 1981).
Segundo Brue (2005, p.72),

Smith viu um significativo, mas limitado, papel pap estado, ele notou trés
funcdes principais do governo: (1) proteger a slzaie do atague estrangeiro, (2)
estabelecer a administracdo da justica e (3) elavaranter os trabalhos a as
instituicbes publicas a fim de que os empresarnins@os ndo possam tentar obter
lucros excessivos.

As intervengfes, regulamentacdes, concessdes depdiame subsidios, seriam responséaveis
pela ma alocacdo do capital, diminuindo os rendioger por consequéncia o bem-estar da
populacdo (HUNT, 1981).

Smith defende intervencdes do governo, como auleidpveria fazer cumprir os contratos, o
controle na emissdo de moeda e controle sobre texpsos. Ele também concordava com as
patentes e com os direitos autorais, mas de dulagd@ada. (BRUE, 2005).

Para Adam Smith, a concorréncia livre dos mercéalts com que o capital fosse empregado
para setores industriais mais produtivos e por mdeidmao invisivel”. Isso se dirigiria a
maximizacdo egoista do lucro para segmentos tteialsiente, produzindo bens que uma
nacao mais necessitasse (HUNT, 1981).

Brue (2005), comenta ainda sobre as ideias de Squth favoreceram dois tipos de tarifas
protecionistas: as que protegem uma industria natessencial para a defesa da nacéo e as
gue igualam a carga tributaria sobre uma indusa@onal especifica ao impor uma tarifa na
importacédo daquele bem.

David Ricardo foi economista cujo pensamento evarével ao comércio internacional. Para
ele o comércio internacional poderia beneficiar asntis paises que estivessem realizando o
comércio, mesmo que um pais produzisse a maiosiangacadorias de forma mais eficiente
que o outro (HUNT, 1981).
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David Ricardo aponta em suas teorias, a importateidivisdo do trabalho no aumento da
producdo. Além disso, a alocacdo dos recursos giw e vantagens comparativas traria
beneficios para o proprio pais e o resto do muRdotanto as restricbes para o comercio
deveriam ser evitadas ao maximo possivel (CUDDINGTRCKINNON, 1981).

Os argumentos de David Ricardo eram contra asg@ssrao comércio, pois elas levariam a
metropole a ter beneficios a custas de suas celdmiamo também, as restricbes
beneficiariam os capitalistas a custas do trabalhagrando desigualdades (HUNT, 1981).

3. PRODUCAO E MERCADO DE ORGANICOS NO MUNDO

O comércio e producéo de produtos organicos é wsaikas do agronegocio que apresenta
maiores taxas de crescimento. A Europa detinha panicipacdo de 7% no comercio de
organicos, movimentando 20 bilhdes de ddlares cora taxa de 8% de crescimento anual
em 2000. Neste mesmo periodo o Brasil apresentagataxa anual de crescimento de 10%
neste setor desde 1990, e movimentou US$ 150 msildendo US$ 130 milhdes em
exportacdes (FARINA; REZENDE, 2001).

A agricultura organica vem se desenvolvendo mufmdo, uma prova disso é que ela esta
sendo praticada em mais de 120 paises no mundac@do com a pesquisa de Yussefi e
Willer (2007) sobre a agricultura organica em tadonundo, sdo cerca de 31 milhdes de
hectares de organicos, gerenciados por 633.89hdage

Essas altas taxas de crescimento séo resultadosimeros produtores incorporando-se as
normas de producdo organica. Nos anos de 199G:raaltha possuia 8000 produtores rurais
sob o método organico e a ltalia apresentava, €96,188.000 produtores organicos. Apés
dois anos o numero saltou para cerca de 40.00BuNmpa 0s principais paises consumidores
em destaque sdo Alemanha, Holanda, Suica, Frangmlaterra. Estados Unidos sao
consumidores e exportadores, exportando principgbngrara Europa, seus principais
produtos sao soja, trigo, feijdes (FARINA; REZENZBO1).

As areas de manejo de produtos organicos segueesmancaracteristica de producédo que a
agricultura convencional. Produtos com o preco ra#is por unidade s&o produzidos em
areas maiores, como por exemplo, os derivadosaspa. Ja os produtos com 0 preco mais
baixo por unidade, sdo produzidos em areas menmweB® € 0 caso da horticultura
(ORMOND, et al., 2003.

Os dez paises de maior relevancia na producaarderabs organicos abrangem trés quartos
de toda producdo mundial. Em ordem crescente dagenho, tem-se Alemanha, Uruguai,
Iltalia, india, Espanha, Brasil, Estados Unidosn@hArgentina, Australia (BASTOS, 2010).
De acordo com Bastos (2010), comparando dados@®&Q010, percebe-se um aumento de
cerca de trés milhdes de hectares de cultivo azgaou seja, cerca de 9%. Esse aumento se
encontra em todos os continentes, sendo que a rak#orfoi na Ameérica Latina (26%).
Dados também apontam que entre o periodo de 20L@ a quantidade de areas com
manejo organico triplicou.

As pesquisas dos Ultimos anos apontam para umiroe®o do comércio internacional de
produtos organicos, esse crescimento é de aproamatte de U$S 64 bilhdes em 2012. A
producdo de organicos hoje em dia é realizada dsmdanundo, mas a crescente demanda é
concentrada em apenas duas regides do globo (@cedauropa), além disso, 0 comércio
internacional vem sendo prejudicado pelas normasiCsTA, 2014).

Os autores Ormonds al. (2002) falam das dificuldades em mensurar a g@&olwrganica no
mundo, além de poucos numeros publicados a resgeitguantidades produzidas e areas
cultivadas, ha também uma série de produtos orggrdom caracteristicas diferentes para
contabilizar.

75



Caderno de Administracao - v. 24, n. 2 (2016)

Existe certa dificuldade de analisar a producdo atganicos, dada a
heterogeneidade de subsetores agropecuarios etolgue vai desde a pecuéria
extensiva ao cultivo de hortalicas, passando pdlive de cereais e frutas ou por
processos de extrativismo ou coleta de mel, enmdlvyeénanejos que ndo guardam
semelhanga de area e volume de producgéo entr&MQDID et al., 2002, p.11).

Apesar das dificuldades apontadas por Yussefi deiVfR007) estimam que a Oceania
apresente 39% de propriedades de organicos do mangi@xima posicdo é ocupada pela
Europa com 23% e a América Latina vem logo atrams &8%. Atualmente, os paises que
detém as maiores areas de organicos sao Austaitiald,8 milhdes de hectares, Argentina
com 3,1 milhées de hectares, a China, com 2,3 mesliide hectares e os EUA, com 1,6
milhdes de hectares.

Segundo os autores Ormoratl,al. (2002),a Argentina e a Australia sdo paises com grande
extensdo de terras e também os paises que possierasrareas de producgéo de organico no
mundo, esse resultado é explicado pela praticactoadl da pecuaria de corte ou leite. O
Reino Unido destaca também sua produgdo organimaacpecuéria, ocupando 79% de sua
producdo organica com essa atividade

De acordo com Sahota (2014), a Europa e os EUAafizeum acordo por alimentos
organicos em 2012, mas muitos paises ficaram @eefoem consequéncia disso, a producao
de organicos na América Latina, Asia e Africa padaumentar devido ao crescimento da
exportacao desses bens.

Para Ormondet al. (2002), na América do Norte, o Canada e os Estddaios estdo como
terceiro e quinto maiores produtores de organicosmdndo. Nestes paises, apesar de grande
extenséo territorial, a atividade orgéanica queréide setor vem com a producao de cereais e
graos

J& Brasil, Portugal, México e Suécia possuem aaiatitas particulares com producgéo de
organicos. No Brasil a producéo de organicos ézeedd pelos pequenos produtores, em geral
com programas da agricultura familiar, jA o Méxiambém participa da producdo organica
com micro produtores. Portugal tem producédo orgadaminada pelo cultivo de azeitonas e
uvas, e a Suécia, a pecuéria e producdo de gr&odaminam o setor de organicos do pais
(ORMOND, et al., 2002)

Comparando a exploragdo da agricultura organicpgpcmonalmente com a exploragao da
agricultura convencional, o numero € mais elevaal&@uaropa (ver figura 1). A América do
Norte também apresenta um grande crescimento narag@o com terras organicas a partir
de 2004, poréem no mesmo periodo houve paises geseaparam quedas com essa cultura,
como € o caso da China, Chile e Australia (YUSSBALLER, 2007).
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D [ 2.9 mio ha
North America Europe D
1-5.8 mio ha ] Asia

v

oerica

Australia/Ocegiia

Figura 1 - Produgéo Orgéanica no Mundo
Fonte: Yussefi e Willer (2007)
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A pesquisa de Yussefi e Willer (2007) mostra ndmestte numeros, mas também os
principais usos dessas terras, bem como cada &ulyracta globalmente. Além disso,
demonstra a colocacédo de determinada cultura erpaisa Por exemplo, 0 nimero um na
producédo de citricos organicos é a Italia; o Méxéom maior produtor de café organico; e a
Republica Dominicana é um dos principais produtatescacau organico. Em relacdo a
cultura da uva orgénica, a ltalia, a Espanha eangarsdo os maiores produtores. Também a
Itélia e a Espanha, juntamente com Tunisia, sgmaises que possuem as maiores areas de
azeitonas organicas.

Para Ormondet al. (2002), os demais paises produtores de organaosundo, tem no geral
uma producéo variada como de frutas, legumes eirggadom destino ao consummmatura.
Nestes paises, a area média da producéo de org&ei@proxima da media da producédo da
agricultura convencional.

Tabela 1 - Agricultura Organica no Mundo: Paises Secionados

Agricultura Organica no Mundo: Paises Selecionados

MIL ha DE MIL ha DE AREA DE NUMERO DE NUMERO TOTAL  NUMERO DE AREA MEDIA
MANEJO AREA TOTAL CULTURA PROPRIEDADES DE PROPRIEDADES
ORGANICO DESTINADA A ORGANICA RURAIS PROPRIEDADES COM MANEJO
CERTIFICADO AGRICULTURA PRODUTORAS RURAIS ORGANICO
EEM —_ DEORGANICOS -
CONVERSAO NUMERO TOTAL Organica Total

AREA TOTAL DE

AGRICULTURA DE

PROPRIEDADES

Alemanha 452 17.160 2,63 10.400 534.000 1,95 43,5 32,1
Austria 290 3.415 8,49 18.360 270.000 6,80 15,8 12,6
Bélgica 20 1.383 1,45 628 67.000 0,94 31,8 20,6
Dinamarca 165 2.689 6,14 3.466 63.000 5,50 47,6 42,7
Espanha 380 25.630 1,48 13.424 1.208.000 1,11 28,3 21,2
Franca 370 28.331 1,31 9.260 680.000 1,36 40 41,7
Grécia 25 3.499 0,71 5.270 821.000 0,64 4,7 4,3
Holanda 28 2.000 1,40 1.391 94.000 1,48 20,1 21,3
Irlanda 32 4.342 0,74 1.014 148.000 0,69 31,6 29,3
Italia 959 14.833 6,47 49.018 2.135.000 2,30 19,6 6,9
Portugal 50 3.822 1,31 763 417.000 0,18 65,5 9,2
Suécia 172 2.747 6,26 3.329 90.000 3,70 51,7 30,5
Suica 95 1.071 8,87 5.852 74.000 7,91 16,2 14,5
Reino Unido 425 18.500 2,3 2.975 233.000 1,28 142,9 79,4
Europa 3.463 129.422 2,68 125.150 6.834.000 1,83 27,7 18,9
Canada 1000 74.627 1,34 1.830 262.000 0,70 546,4 284,8
Estados Unidos 900 450.000 0,20 5.000 2.191.000 0,23 180 205,4
México 85 108.300 0,08 28.000 4.400.000 0,64 3 24,6
Nafta 1.985 632.927 0,31 34.830 6.853.000 0,51 57 92,4
Argentina 3000 169.492 1,77 1.400 1.320.000 0,11 2.142,90 128,4
Brasil 270 353.611 0,08 7.063 4.860.000 0,15 38,2 72,8
Mercosul 3.270 523.103 0,63 8.463 6.180.000 0,14 386,4 84,6
Austrélia 7.654 472.000 1,62 1.687 118.357 1,40 4.537,00 3.987,90

Fonte: Ormondtt al. (2002)

Os paises apresentados na Tabela 01 sdo aquetpgeenagricultura organica apresenta taxa
de crescimentos em destaque e que a atividadensei timportante no consumo desses paises
(ORMOND, €t al., 2002.

A producédo de hortalicas e legumes é parte imprtda producdo sob manejo
organico, mas esses produtos ocupam areas relatit@mpequenas em
comparacdo com o volume obtido. Producdes de serel@aginosas, frutas ou
café tendem a ocupar areas maiores, porém € arigedeacorte ou leite que se
apresenta como demandante de grandes areas (ORMDAID 2002, p.11).

A mudanca do consumidor fez com a venda internatid& produtos organicos mudasse de
cenario. Em 30 anos as vendas passaram de quas@aadU$ 60 bilhdes de doélares. A
producdo de alimentos organicos trouxe a segur@aga consumidores que procuram
alimentos saudéaveis e buscam saber de suas oegemsos de producdo. A tendéncia de
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produtos organicos vem acompanhada com meétodosnsastis como, por exemplo, 0s
rétulos ecoldgicos entre outros meios que visanrguezhr e fortalecer a importancia de
produtos ecologicamente corretos (SAHOTA, 2014).

Ainda segundo o0 mesmo autor, os Paises de AltaaR@MIR), tem uma demanda muito
maior pelo mercado de organicos. Essa demandagstaeligada a dois fatores: o primeiro
esta relacionado diretamente a renda, ou sejanartia € maior em consequéncia do maior
poder de compra; ja o segundo fator esta ligadta@mode esses consumidores terem mais
acesso a informacédo em relagdo ao modo de pro@ugibreabilidade.

O mercado interno de Paises de Baixa Renda (PBB3eypa um comeércio do excedente dos
produtos organicos produzidos para exporta¢do.nSurno € maior com produtos in natura e
de origem animal em relac&o aos produtos procesgB&RASIL, 2007b).

O comércio mundial entre os paises do Sul-Norte pdedutos orgéanicos
caracteriza-se pela predominancia do Sul como tagar de matéria-prima
organica certificada, deixando para o Norte-Nortemércio de produtos de maior
valor agregado. Os produtos orgéanicos certificadtransacionados nos mercados
globais incluem: frutas e legumes frescos, nozistas secas, especiarias, ervas,
frutas e vegetais processados, cacau, 6leos vegataes, alimentos processados e
bebidas a base de frutas. Itens ndo alimentargemcalgodao, 6leos essenciais
para cosmeéticos e flores de corte (BRASIL, 200782).

Sahota (2014) explica que desde a crise de 2008echama desaceleracdo no crescimento do
mercado de alimentos organicos. Muitos paises véfmerglo com suas economias
enfraquecidas, apesar da recuperacdo economical gle@xemplo de alguns paises europeus.
A demanda tem diminuido com o0 aumento do desem@reigoqueda da renda.
Mas estudos da USDA (2014) apontaram que consuesd@referem
alimentos produzidos organicamente por causa de pueocupacdes em
relacdo a saude, meio ambiente e bem-estar arinadk segundo o autor, 0s
consumidores mostram uma vontade de pagar 0S [@EmdO precos
estabelecidos no mercado.
Na Europa houve um alto crescimento de areas atupio organica com certificacdo da
Comunidade Europeia desde 1991, apresentando ié8es de hectares até 2000. Esse
crescimento foi influenciado com a regulamentac@icada a EC 2092/91. Além da
regulamentacdo desse mercado, outras politicadid@sibe privadas) influenciaram no
aumento desse mercado, como pesquisas, assistécwiea, capacitacdo e informacdo aos
consumidores (BRASIL, 2007b).

Tabela 2 - Mundo: area sob manejo da agricultura aganica, principais
blocos comerciais (mil hectares)

Blocos Comerciais 1999 2000 2001 2002 2003

EU 2.840 3.382 3.798 4,792 4.029
Nafta 1.950 1.174 1.326 1.645 1.847
Mercosul 481 3.121 3.624 4.653 4.455
Oceania 1.752 7.671 7.751 10.050 11.344
Outros 385 467 658 2.929 4,783
Total 7.408 15.814 17.156 24.070 26.458

Fonte: Brasil (2007b)

O comércio de produtos organicos nos blocos coaisrapresenta um aumento continuo. De
acordo com a tabela, o grupo do Mercosul apresemouwestaque, com a maior taxa de
crescimento. Nesses paises, o0 comércio de orgahicmsona da mesma forma que o
comércio mundial de commodities, portanto, agorpogando matérias-primas organicas
(BRASIL, 2007b).
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Os autores Ormond al. (2002, p. 13 e 14), destacam o0 comércio entygases, para eles,
os dados a respeito do comércio de organicos nodonatém de escassos tem pouco
conteudo, porém, as trocas entre 0s paises apadectrma clara:

Os Estados Unidos, a Alemanha, o Japdo e o Reiidn$do polos centrais de
importagéo, destacando-se a Alemanha, que, embmiaza 80% do seu consumo

interno, € um grande importador e vem se tornandmtceposto dos produtos
organicos na Europa.

Como fornecedores inter-regionais importantes ngidJEuropeia destacam-se a
Espanha, que exporta 75% de sua producédo, adtali®inamarca, que exportam
67%, além da Austria e de Portugal. No NAFTA, o &inexporta 80% de sua
producdo, a maioria para os Estados Unidos, e aclléem, neste pais, seu maior
comprador.

Por fora das relacdes inter-regionais, o Japao lemngmta o abastecimento de seu
mercado com produtos argentinos e australianosn alés provenientes dos
Estados Unidos e da Unido Europeia. O México egertina também fornecem
produtos organicos para a Unido Europeia.

Em relacdo a producdo de organicos silvestres, sgupa do Centro Internacional de
Comeércio ITC e Servicos Organicos, realizada enb2@tbstrou que existem cerca de 62
milhdes de hectares de coleta silvestre organisanaiores areas estado situadas na Europa e
Africa, apresentando cerca de 27 milhdes em cadtinemte. Em relacdo a nimeros, 0S
principais produtos sdo os brotos de bambu, com @6%tal extraido. Logo vém as frutas e
berries, conhecidas também como bagas, apresentando 21eéktiasdes e, posteriormente,
as castanhas, com 19%. Logo a extragdo dessestggailvestres aumenta nas estatisticas
globais para organicos (YUSSEFI; WILLER,2007).

3.1 PRODUCAO E MERCADO DE PRODUTOS ORGANICOS N@/ASIL

O mercado de organicos mostrou uma ampliacdo,atd@com as autoras Alcantara e Souza
(2003, p. 334): “[...] o aumento da demanda poeepsodutos vem criando um mercado com
um crescimento da ordem de 25% ao ano no Bra§iVeribs paises europeus.”

Para os autores Ormong,al. (2002, p. 14), em relacédo a produc¢éo brasileirardénicos,
nao existem dados seguros desse setor. Todos os degistrados sdo baseados com as
pesquisas realizadas no setor com produtores, sagorgie comercializam estes produtos e
ate certificadoras, com o objetivo de chegar aoararmproximo deste setor

Os autores ainda colocam que além de nado havestregdos dados do setor de organicos
encontra-se outra dificuldade, pelo motivo de sigitomercial, algumas empresas
certificadoras ndo passam informacao, o que nauifgeque se alcance um resultado preciso
de produtores, areas e culturas cultivadas e tanabgenspectiva de crescimento de produtos
organicos

Assim como acontece para 0 mercado internaciorglinformacdes sobre a
producdo da Agricultura Organica (AO) no Brasil afula relativamente escassas,
encontrando-se dispersas nos arquivos de Orgaeigdgértificadoras (OCs), de
associacoes de agricultores e de ONGs. Nao existeote sistematico dos dados
por nenhum 6rgéo federal. Em alguns estados, esteote esta se iniciando, por
meio das secretarias estaduais de agricultura, destaque para o Estado do
Parand que ha seis anos realiza anualmente essgaeento (BRASIL, 2007b,
p. 39).

Segundo dados levantados pelo BNDES, é dificil lsegar a um numero preciso de
produtores de organicos, uma vez que um mesmo farogode usar mais de um selo,
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repetindo a contagem. Fica entdo mais facil queatifas areas de producéo, conforme
mostrado na Tabela 3:

Tabela 3: Culturas com Maiores Areas de Producéo savianejo Organico e Namero
de produtores em 2002

PRODUTO NUMERO DE % |PRODUTO AREA (ha) %
PRODUTORES

Soja 593 8,4|Frutas 30.364 11,26
Hortalicas 549 7,77|Cana-de-Acucar 30.193 11,19
Café 419 5,93|Palmito 20.816 7,72
Frutas 273 3,87|Café 13.005 482
Palmito 40 0,57|Soja 12.516 4,64
Cana-de-Agucar 18 0,25|Hortalicas 2.989 1,11
Milho 6 0,08(Milho 264 0,10
Processados 127 1,80|Processados - -
Outros + Pasto 5.038 71,33|Outros + Pasto 159.571 59,16
Total 7.063 100,00 [Total 269.718 100,00

Fonte: Ormondtt al. (2002)
Com referéncia as informacdes de producao da T&belm Ormondt al. (2002) tem-se:

A é4rea ocupada é de 269.718 ha, sendo 116.987liradds para a pastagem de
gado de corte e de leite manejado segundo normagritaultura organica e os
restantes 152.736 ha destinados ao cultivo dos diaéssos produtos agricolas,
desde commaodities a especiarias, incluindo tambémiugos tipicos de atividade
extrativista (ORMONDet al., 2002, p. 14-15).

Ormondet al. (2002), também destaca o padrdo do Brasil deeéomrento como sendo os
produtos primarios, comparando com outros paisespgacessam organicos, fica bem atras
na relacdo entre produtores e processadores, & &,Franca € de 7%, na Suécia 13%, no
Reino Unido 21% e na Holanda 36%.

O aumento na producédo de produtos organicos nal Blesle o inicio do seu comércio na
década de 1970 apresenta um desenvolvimento |katalificuldades que limitam o seu
mercado, as politicas de estimulo a producdo danmgs ndo sdo suficientes (BRASIL,
2007b).

O Brasil apresentou um desenvolvimento com a dgireuorganica na década de 90 gracas a
iniciativas e incentivos do Estado. Atualmente s&oprodutores rurais em especial os
pequenos produtores, que em conjunto com coopasatie produtos organicos e ONGs,
respondem pelo desenvolvimento deste setor (ALCARAASOUZA, 2003).

Além de problemas com o0 meio ambiente ocasiona@ds forte mecanizacdo, uso de
insumos e defensivos quimicos incentivados pelewtgra convencional, o fator que mais
estimulou o aumento da demanda pelos produtos ioagafoi a preocupacdo por um produto
seguro e saudavel. Ap6s varios episddios no exteriaté no Brasil com alimentos
contaminados, a preocupacdo com a qualidade doerdbs e a saude dos consumidores
passou a ter maior atencdo (ALCANTARA; SOUZA, 2003)

O Brasil participa com uma parcela de fornecimem¢oprodutos organicos no mercado
externo, exigindo que estes produtos tenham dicacfio exigida no mercado internacional.
Véarios itens organicos ja sao exportados pelo Brasi

[..] soja, café, acucar, castanha-de-caju, sucoerdrado de laranja, 6leo de palma
e, em volumes menores, manga, meldo, uva, derivddobanana, fécula de

mandioca, feijdo-adzuki, gergelim, especiarias€tagrcravo-da-india, pimenta-do-

reino e guarana) e 6leos essenciais (utilizadosocesséncia no preparo de
sorvetes, perfumes, bolo etc.). (ORMONDal., 2002, p.16).
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Com isso, agentes da cadeia produtiva de alimew#og, buscando inovar e melhorar as
estratégias do mercado para este setor, uma veh&uen crescimento alto e continuo do
consumo dos produtos organicos e com boa rentaddiALCANTARA; SOUZA, 2003).
Levantamento do BNDES mostrou que os produtos arggimo Brasil, tem uma margem de
lucro bem maior que os produtos convencionais. &¢@mais alto de organicos deve-se 0s
custos de certificacdo, produ¢cdo em menor escafaier uso de méo-de-ob(@RMOND,

et al., 2003.

3.2 PRODUCAO E MERCADO DE PRODUTOS ORGANICOS NBSA

O ano de 2000 foi um grande marco para a indddérialimentos organicos nos EUA, pela
primeira vez, alimentos organicos foram mais veoslidm relagdo aos outros produtos nos
supermercados convencionais, do que em qualquer pohto de venda. As estimativas
dessa industria mostraram que pouco menos de 58% ,8abilhnGes de dolares em vendas
com organicos deste ano, foram adquiridos em patogenda convencionais (DIMITRI;
GREENE, 2002).

De acordo com pesquisas realizadas pelo Unitee@sSEpartment of Agriculture — USDA
(2014), a demanda por produtos organicos nao parerescer, em consequéncia disso, o
governo dos EUA proporciona incentivos para seugwdtpres, conseguindo atingir uma
grande diversidade de bens produzidos. Através atsd da industria, os especialistas
apontaram que produtos organicos estdo disponéveiserca de 20.000 lojas de produtos
naturais e quase 3 em cada 4 supermercados cODN@ISCi

Segundo Dimitri e Greene (2002), a demanda dosucaidsres por esses bens tem mostrado
taxas crescentes, de acordo com a USDA, certiffeados EUA, pode perceber de vérias
formas essas mudancas, uma prova disso que oocdétiterras certificadas dobrou do ano de
1992 para o ano de 1997, passando para 1,3 milledesctares, e esses niumeros aumentaram
significativamente para o ano de 2001. Mais vadedale organicos estao sendo introduzidos
no mercado, em 2000, 800 produtos chegaram adgirase a partir de entdo, novos pratos e
bebidas estdo sendo criados com base em organicos.

Os EUA criaram um novo departamento de Agriculaufdormas para Alimentos Organicos,
com a finalidade de contribuir para 0 aumento dhistria deste setor. Para a USDA, um
produto organico é aquele que passa por um sisterpeoducéao de acordo com as normas da
Lei de Producdo de Alimentos Organicos. Essas morsd@ implantadas respeitando as
condicOes especificas de cada local, funcionandcdelo com sua cultura e meio biolégico,
promovendo a preservacdo e o equilibrio do meioientds Logo um produto para ser
comercializado como orgéanico, deve obedecer a @sgetamentos que entraram em vigor
em outubro de 2002 (DIMITRI; GREENE, 2002).

N&o existe uma estatistica nacional precisa sabneeadas de organicos para os EUA de
acordo com o USDA. Os dados sédo fragmentados easnuizes inconsistentes. Esses
alimentos sdo comercializados em lojas de produébsrais, supermercados convencionais
e/ou direto com o consumidor, uma pequena parpFathucdo também chega a ser exportada
(DIMITRI; GREENE, 2002).

Nos EUA, os supermercados sao diferentes da Eupomps produtos organicos
estdo concentrados em duas cadeias de varejigagetim 10% do mercado total
de vendas dos produtos organicos no varejo. EngunEuropa o crescimento se
deu em supermercados locais depois regionais @grsapcados, nos EUA, houve
uma rapida aquisicdo de redes regionais, que tadjjalbam em 6 a 07 regides do
pais, sendo que as duas cadeias sO competem entadosesamericanos
(FONSECA, 2005, p. 67).
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Dimitri e Greene (2002) ainda relatam que, des@® 18na empresa de pesquisa de mercado
dos EUA, a Packaged Facts, publica dados sobresradas totais de produtos organicos.
Neste mesmo ano, o comercio de organicos obteveotahde U$ 6,5 bilhdes em vendas,
passando para o numero de U$ 7,8 bilhGes no ar®@@ Segundo essa empresa, hd um
crescimento constante das vendas deste setor d€3@i® alcancando uma taxa de
crescimento anual de 20% ou mais.

O comercio de organicos nos EUA ocorre basicamattavés de supermercados
convencionais, lojas de alimentos naturais e mesaliretos ao consumidor, seus pregos
continuam a subir de acordo com a ampliacdo dandm@SDA, 2014).

Especialistas da USDA com dadosNiérition Business Journal, chegaram a uma estimativa
de 28,4 bilhdes de dolares em venda com os orgamigcs® EUA no ano de 2012 com um
acréscimo de 4% no valor total das vendas paraoodan2014, atingindo 35 bilhGes de
dolares (USDA, 2014).

3.3 PRODUCAO E MERCADO DE PRODUTOS ORGANICOS NSIA

A Asia € um grande exportador de matéria-prima riogd o continente também importa
quantidades significativas de produtos organicasgesados com certificagcdo. Economias
em desenvolvimento na Asia tém sua producdo deicagexportada principalmente para a
UE e para os Estados Unidos. Outros mercados mctu®riente Médio, Austrélia e outras
regiGes dentro da propria Asia (IFOAM; FAO; UNCTAZD10).

Os autores ainda relatam que a india € um exengd@dises em desenvolvimento, onde a
maioria de sua producéo e exportacdes sao progdttnarios com baixo valor agregado, por
exemplo, matéria-prima seca/processada crua, dcagordo Japao, Coréia do Sul e Taiwan.
A maioria da producdo dessas economias em desémeolp na regido (com excecao da
China) é organizada em forma de grupos de proditooen contratos com as empresas
exportadoras.

A demanda local concentra-se nos paises mais cmo® Japdo, Coréia do Sul, Taiwan,
Cingapura e Hong Kong, o consumo € moderado ene part causa dos altos precos dos
produtos organicos. Embora a maior parte do setamsotivada pelas exportacdes, existe um
grande numero de importagdes (SILVA, 2012).

Existem também os casos de importaces regior@is) € o caso do mercado da Malasia,
eles compram feijdo e gréos provenientes da Chimaz da Tailandia, Camboja e Indonésia,
outros produtos como salgadinhos de Taiwan e bglddaCoréia do Sul. Grande parte de
produtos organicos processados vem da Europa ddsstinidos, alguns de seus produtos
utilizam matéria prima exportada da Asia. A Alematdimbém processa alimentos com base
em matérias primas de origem das Filipinas (IFOAMQ; UNCTAD, 2010).

O total da area organica asiatica € aproximadanamt®,1 milhdes de hectares e 97.020
propriedades. A Asia representa 9% das terrasaasiclo mundo e, conta ainda com 6,4
milhdes de hectares de florestas e areas de gidnad. (TERRAZZAN; VALARINI, 2009).

O continente asiatico € um dos maiores mercadoswhalo e cenario de variados
setores. Os organicos hoje sdo um conceito bertoaeeima tendéncia politica e
de mercado. Os alimentos organicos processadoseado produzidos na Asia e
ganhando espaco, embora a maioria da producadalseg@imentos frescos e de
cultivos com processamento de baixo valor-agregai®,como ingredientes crus
secos (SILVA, 2012, p. 38).

O Japdo representa 0 maior mercado da Asia, osumitsres tém conhecimento dos
produtos orgéanicos e de seus métodos de producdap&d produz arroz, cha, saké, vinagre
de arroz, mas também é um grande importador de gnavade variedade de alimentos

82



Caderno de Administracao - v. 24, n. 2 (2016)

organicos. E o maior importador de organicos nddcegcom 0S prémios Nnos precos
alcancando entre 20% e 50% a mais que 0s prodomegiccionais (BRASIL, 2007b).

Este pais tem importado produtos orgéanicos comcsanasereais, café (Brasil, América
Latina); cha preto, erva-mate (Paraguai); vinhayveja, oleo, presunto, mel, vegetais
congelados (Estados Unidos, Nova Zelandia, Auatr&anada); nozes secas, frutas secas,
frutas frescas — kiwi, banana (México e Filipindayanja, carne bovina e de aves, acgucar,
pao, molhos, graos e produtos a base de soja (€hitsados Unidos) e salmao (Noruega)
(BRASIL, 2007b).

O Japédo completa o abastecimento de seu mercady@eicos com produtos argentinos e
australianos, além dos provenientes dos Estadab/eida EU. Porém, dados do Japéo para
vendas no varejo apresentaram uma queda apos a derproducao implantada (JAS/2001).
Alguns produtos foram rotulados como “verde”, asdigixaram de aparecer nas estatisticas
oficiais, embora apresentando um consumo em @DAIFECA, 2005).

As cooperativas de consumidores (15% da populaggmngsa) sempre venderam
tradicionalmente produtos organicos. Entretantm adntroducéo das normas japonesas, tem
diminuido a variedade de produtos. O sistema TEIKidtema associativo de producao
agricola e comercializacdo no Japao), as cestasomaicitlo e as cooperativas de
consumidores, tradicionais canais de escoamentopdmhitos organicos japoneses estao
sendo confrontados com essa estratégia para alagacorganica (FONSECA, 2005).

Os principais canais de comercializagdo no Japéoosgéistema TEIKEI, supermercados,
restaurantes e cesta a domicilio. Nos supermescadoorganicos sao adquiridos por
empresas de alimentos, exportadores e atacad&tgsindo o Ministério da Agricultura
Japonés a participacdo dos supermercados e redemIra0 escoamento dos produtos
organicos é quase igual a participacdo das codpmsatle consumidores mais as vendas
diretas. Os outros canais usados sdo cooperatiggsolas, processadores alimentos,
atacadistas (FONSECA, 2005).

A autoridade competente chinesa Administracdo dficacdo e Acreditacdo da Republica
Popular da China (CNCA), publicou dados refereatésea cultivada na China em fevereiro
de 2010. A agricultura organica no pais alcan¢68 &jilhdes de hectares, com mais de 3000
produtores certificados em 2009. No entanto, quaasloareas de coleta selvagem sé&o
incluidas, a india tem uma maior participacdo rior§¢FOAM; FAO; UNCTAD, 2010).

De acordo com os autores acima, o Programa Nactmadhdia para Producdo Organica
(NPOP) e, a Autoridade de Agricultura e Desenvoénio de Alimentos Processados para
exportacdo (APEDA) divulgaram que 3.950.000 hestast&o certificados na india para o
ano 2008-2009. Desse total, 960.000 hectares enaiende fazendas e 2.990.000 hectares de
areas de coleta de florestas selvagem.

Os autores ainda colocam que a india possui 0 méinero de produtores organicos em todo
o mundo, com aproximadamente 338.000 produtonesiaria dos quais sdo organizados em
grupos. O setor organico indiano apresentou unmadexcrescimento médio anual de 66% na
producdo de organicos, totalizando cerca de 1,8B6s8 de toneladas com certificacéo.
Desse total, cerca de 44.000 toneladas (2,74%mfdestinadas para a exportacao.
Exportadores estrangeiros se deparam com grandpetighio com 0s paises proximos ao
Japéo (China, Coréia do Sul), esses paises, queusns de producdo baixos e proximidade
(um importante fator para garantir o frescor deuiadg produtos), e também terem
desenvolvido rapidamente suas producfes organieasak nos ultimos anos (FONSECA,
2005).

Segundo IFOAM, FAO e UNCTAD (2010), o valor das etpcOes asiaticas registrada em
2002-3 foram de US 13 milhdes, em 2008-9 passoa P& 116 milhdes. Isso incluia 135
variedades de produtos, 70% das exportacbes foestmddas para a Europa, 20% para o0s
Estados Unidos, 5% para o Sudeste Asiatico, 3-%fd @ Jap&o e o restante para Africa Do
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Sul. A maior exportacdo por valor era de algod@guglo por cha, frutas secas, ervas
medicinais, arroz, mel, especiarias, gergelim eosut

Embora a Asia ndo possua uma vasta area de agricoitganica, a producédo de alimentos
vem crescendo gradativamente, seguindo a demangaides exportadores. Paises como
india, China, Tailandia e Malasia sdo importantegogadores de frutas, cereais, graos,
feijdo, ervas e especiarias e adotam padrées am&UuEstados Unidos e/ou Japéo (SILVA,
2012).

A producéo de carne de gado organica na Asia aifidaesta desenvolvida, isso devido as
normas de producdo de gado orgéanico, as quais aiddaconseguiram se enquadrar,
principalmente em relacdo ao uso de alimentos @®irisumos biolégicos para 0s animais,
como também o acesso a pastagens organicas (IFBA®L; UNCTAD, 2010).

De acordo com os mesmos autores, quantidades datpsocertificados de origem animal
s&o limitadas na Asia, existem produtos principat@elerivados de aves e porco, que estio
disponiveis em alguns mercados do Japédo, CoreBufjorainwan e China. A aquicultura
esta sendo um segmento emergente do setor em &lahglChina, Indonésia, Vietna,
Tailandia e Mianmar.

Esses autores ainda relatam que na Asia, produt@mioos com certificacdo doméstica
podem ter precos com variagdo de até 500 % acis@reégos de produtos convencionais de
acordo a localizacdo de mercado, e qualidade dakifms.

3.4 PRODUCAO E MERCADO DE PRODUTOS ORGANICOS NAROPA

O inicio do movimento da agricultura organica nadga surgiu no século XX, porém, o
aumento da demanda europeia pelo consumo desskaqe@ mais recente. Acontecimentos
relacionados a doencas e contaminacdes como awi@dia “vaca-louca” e dioxina na
Bélgica, aumentam a preocupacédo de consumidoresa@@guranca alimentar e preservacao
do meio ambiente (OLIVEIRA, 2003).

O crescimento da producédo organica de acordo carssefi e Willer (2007), tem sido em
média de 30% até o ano de 2001. Essa evolugdmfazqae a Europa se torne o segundo
continente com a maior area de producdo organitdicaa. Um dos fatores responsaveis
por esse crescimento, é o incentivo publico conitipas voltadas ao estimulo da producéo
organica em alguns paises desse cotinente.

Apoés a regulamentacdo de produgédo do setor pefaan@EE 2092/91, a Europa adotou
politicas de subsidios para a conversdo de sistemravencionais para sistemas organicos
atraves da regulamentacdo CEE 2078/92. Outro taargpstra o interesse europeu pelo setor
de organicos é sua grande participacdo no comiremacional, alguns paises necessitam
importar para suprir a demanda interna como exelglmanha e Reino Unido, mas também
alguns paises partipam no mercado de exportactegsses bens como € o caso da Espanha
e Itdlia (OLIVEIRA, 2003).

A Italia € um dos maiores produtores de organieoEuropa, atualmente aproximadamente 1
milhdo de hectares, representando 7-8 % da supesfiticola total, sdo cultivos organicos
por meio de 42.000 fazendas. A producéo incluiggeimente cereais que, juntamente com
pastagens, ocupam mais de 50% das terras agrimgjasicas, seguido pela olivicultura e
viticultura. J4 a criacdo de gado, ndo apresentoneato na producdo, especialmente a
producédo de aves domésticas, carneiros e porcc8NGR TRIANTAFYLLIDIS, 2010).
Segundo os autores acima, na ltalia a agricultuganica foi adequada para exploracdes
situadas dentro dos parques nacionais. Esses pangiee sofrem influéncias de poluicado
externa, contam ainda com o beneficio proporcionaalas areas selvagens, assim torna-se
um habitat natural de passaros e insetos, os guaiprem com um papel importante na
protecao das plantacdes.
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O estudo desses autores também mostrou que altgecarganica nesses pargues nao
prejudica o meio ambiente, essas técnicas ajudarmnaover a biodiversidade auxiliando na
protecdo do ecossistema. Os agricultores sdo aojalo estado recebendo subsidios pela
pratica de proteger a natureza.

Porém a agricultura organica em areas protegidasa ado € explorada como € no restante
do pais. De acordo com o estudo encomendado pehistBtio do Ambiente (INEA),
mostrou ser necessario desenvolver e expandii@lgra nessas areas. Isso deve ocorrer de
acordo com as medidas da UE, gerando mais empragnda e aumento das técnicas
agricolas que preservem a natureza, resultandoétanmim crescimento de produtos no
mercado com a certificacdo de organicos (GRANDIANRTAFYLLIDIS, 2010).

A agricultura organica em areas protegidas n#alt@teve sucesso devido ao trabalho de
agricultores organicos e apoio da associacao quepossenta a AIAB (Associagao lItaliana
de Agricultores Organicos), além disso, o apoid&dtado (GRANDI; TRIANTAFYLLIDIS,
2010).

Os autores acima concluiram que o projeto aplicam parques Nacionais italianos e nas
fazendas pode trazer resultados que mostrarancianeia em toda cadeia de producao de
organicos. Essas praticas envolvem acfes em varobss interligados promovendo a
producdo de bens em todas as etapas de formataustejuntamente com a protecado do
meio ambiente que também trazem beneficio societamdmico para com a sociedade,
comprovando ser viavel esta gestéo.

Ja a Alemanha destaca-se como maior mercado oogéniopeu, o canal de distribuicdo no
pais ocorre por meio de vendas diretas e em pegjUejas representam cerca de 2/3 do
segmento de distribuicdo de produtos organicos.leéfmAnha, embora produza 80% do seu
consumo interno, € um grande pais importador etestando-se um entreposto de produtos
organicos na Europa (BRASIL, 2007b).

O Brasil mostra-se presente no mercado alemao oéufms organicos, somente como
fornecedor de manga. Os consumidores aleméaes gmefeomprar variedades de manga
grande (calibre 8-14), em vez de mangas menoresipidas nos paises tropicais. Este fato &
importante para o Brasil, uma vez que a Alemantua @os maiores mercados para produtos
organicos da Unido Europeia. O preco da manga ma@@&muito elevado devido ao fato de
ser uma fruta muito demandada pelos importador@a@L, 2007b).

Na Alemanha, os prémios nos pre¢os dos produt@imas variam entre 10% e

15%, mas pode ser menor ou maior, dependendo da ofeépoca. A tendéncia é
gue os precos finais caiam em razao de economiascdda (maiores quantidades,
logistica e carregamento mais eficientes), mas nésosignifica necessariamente
gue 0S precos pagos aos produtores também dimimzammesma proporgcao

(Brasil, 2007b, p. 54).

No ano de 2012, a produgdo na Alemanha chegou arsaade 1,03 milhdes de hectares de
terras agricolas com métodos organicos por 23.adéntlas, que representam 7,7% do total.
A parte organica registrou um crescimento de 6,2%mesmo ano, de acordo com o
Ministério Federal para Alimentacdo, AgriculturdPetecdo do Consumidor (BMELV) em
Berlim (YUSSEFI; WILLER, 2007).

O desenvolvimento positivo da industria organiceedge em grande parte ao fato
de que os jovens, em particular, sdo 0s que maipreon alimentos produzidos
organicamente. As vendas de comida vegetarianan assno os produtos de
conveniéncia cresceram significativamente, no assgdo. Houve também um
aumento na taxa de crescimento de lojas espedatizasupermercados organicos.
Na Alemanha 105 novas lojas organicas especiabzalddram suas portas no ano
passado (ORGANICSNET, 2014).
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Por outro lado, Alemanha tem um baixo nimero dedyimyes convencionais que estao
convertendo as propriedades em organicas. No aaadeiro de 2012 /13, os rendimentos
dos empreendimentos organicos aumentaram em méuina® 1,5% por trabalhador
chegando a 30.982 €. Ao contrario dos anos angstios resultados foram uma renda média
mais baixa que a das fazendas convencionais, povagme a Alemanha tem mais perfil de
consumo desses produtos (ORGANICSNET, 2014).

Outros paises fora do continente europeu que ragi€ipam nas importacdes europeias sado
Israel, Egito, Marrocos, Estados Unidos e paise&ndérica do Sul entre eles o Brasil. Esses
paises aproveitam suas vantagens comparativascparpetir no mercado, pois além de
suprir a demanda da Europa, eles acabam concormmgoroprios paises europeus, uma
prova disso € que os produtos exportados parasétesqueles que o continente ndo tem
viabilidade econdémica para produzir (OLIVEIRA, 2003

Os produtos organicos brasileiros exportados p&arapa sao acucar, café, castanha de caju,
derivados de banana, algumas especiarias, féculmatwlioca, feijdo adziki, gergelim,
manga, meldo, 6leos essenciais e soja. Outroseautonda citam outros produtos como
cacau, erva-mate, frutas secas e cereais, algodstps brasileiros possuem algum nivel de
processamento, mostrando interesse do consumidopeau pelos produtos manufaturados
brasileiros (ORMONDet al., 2002).

4. CONCLUSOES

A agricultura organica esta difundida em todo o dmymostrando um potencial crescimento
do mercado de produtos organicos e areas produbda-se que no comeércio internacional
desses bens, os Estados Unidos, Europa e Japdestdques, constituindo os maiores polos
de importacdo. O Brasil tem apresentado um crestorexpressivo do mercado externo de
organicos, e um potencial crescimento para seuaudeliaterno.

O consumo de organicos tem sido maior nos paisEndelvidos, este fato esta relacionado
ao prémio no preco dos produtos organicos, o quieda maiores demandas para paises onde
0s consumidores tém alto poder de compra. Outmr falaciona-se ao maior acesso a
informacé&o pelos consumidores que buscam seguedimgantar e qualidade de vida. Ja no
Brasil, 0 acesso a esses produtos é afetado pelpespmais altos e falta de conhecimento nos
beneficios dessa cultura.

O comercio de organicos no Brasil iniciou com agéb direta entre produtor e consumidor.
O aumento da demanda provoca distanciamento elesecem as redes de fornecimento,
surgindo a necessidade de controle de origem ddgdal O principal marco legal da
agricultura organica brasileira foi a Lei n°® 10.28D3, regulamentada pelo governo em
2007, através do Decreto 6.323. Ela estabelecew\ass critérios para o funcionamento de
todo o sistema de producédo organica, incluindo elesdoroducdo, o armazenamento, a
rotulagem, o transporte, a certificagéo, a comkreigio e a fiscalizagdo dos produtos.

As politicas publicas e também as privadas, tivgsapel imprescindivel no desenvolvimento
da agricultura organica em nagdes mais desenvalvimtamo os Estados Unidos, Europa e
Japao. Nessas nacdes, a participacdo de prodg@siaos certificados no mercado cresceu
rapidamente. O apoio do governo para agricultug@irica nestes paises ocorre de forma
indireta, com estabelecimento de marcos e politleaacentivo aos produtores.

A iniciativa privada, por sua vez, contribui pripaimente para o financiamento dos custos da
certificacdo. O apoio do setor privado para a pgaduwle organicos nos paises desenvolvidos
ocorre também por meio do varejo, propaganda pamactentizacdo e pelo financiamento
inicial de sistemas de producéo.

No Brasil, a atuacdo do governo no setor é recdepoliticas publicas buscam alcancar
desenvolvimento da cadeia de organicos de duasaforie um lado, por meio da
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regulamentacdo do mercado com a criacdo do mamguatério para a producdo e a
comercializagcdo de produtos orgéanicos. De outn@vés do financiamento a agricultura
organica com a criacao de linhas especiais detorqde contemplam o setor.

Os estimulos privados identificados no Brasil parte setor produtivo e industrial. A busca
dos produtores por um novo modelo produtivo e difelacdo no produto para melhores
rendimentos, tem aumentado a adesdo de novos lagesuno sistema organico. As
indUstrias buscam novos mercados através do peouegsso de organicos, motivando o
consumo interno no Brasil.

Independentemente de acbes motivadoras da pragaaica presente nas diferentes nacgoes,
a tendéncia de crescimento € comum em todas ethsando que um novo movimento ganha
forca, a preocupacdo com seguranca alimentar, @@biente e saude, assim como a
necessidade do desenvolvimento de préticas agsisoentaveis.
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