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RESUMO

O empreendedorismo tem se revelado alvo de gramelesse das comunidades cientificas e
dos governos, visto que ele tem representado gsacolgribuicbes para as sociedades e
economias nacionais. Neste contexto torna-se aopmreel vidvel realizar um trabalho
direcionado ao estudo do empreendedorismo. O fieeadigo corresponde a apresentacéo de
uma breve revisdo de literatura acerca do conhetimeientifico ja produzido sobre
empreendedorismo, no que se refere a evolucaordeito, a principio com a abordagem dos
economistas, passando pelos comportamentalistasaie mcentemente pelos pos -
comportamentalistas. Em seguida apresenta um paaata empreendedorismo brasileiro, e
por fim a importancia do empreendedorismo e asaveis econdmicas e sociais que o
favorecem.

Palavras-chave Empreendedorismo. Desenvolvimento econdmico eialsodoliticas
Publicas.

1 INTRODUCAO

A atividade empreendedora vem recebendo grandaqiesho mundo e no Brasil. Isso pode
ser comprovado pelo grande numero de congressoscenteos que incluem o tema

empreendedorismo em suas programacdes. Porém dgesar consideravelmente recente o
interesse cientifico pelo empreendedorismo a @rakicempreendedorismo ja vem de muitos
séculos, embora o termo ainda ndo fosse empregaéjpata.

Hisrich e Peters (2004) relatam que Marco Polorgtigava o empreendedorismo como
intermediario, isto porque, havia o capitalista dimanciava as viagens dos comerciantes
aventureiros, fazendo um empréstimo a uma taxa2de®® incluindo seguro. Se a viagem

fosse concluida o capitalista ficava com a maiotepdo lucro que poderia chegar a 75% e o
comerciante aventureiro ficava com o restante, 2Z&quanto o capitalista corria riscos
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passivamente, 0 comerciante aventureiro assumapel ativo do negdcio, suportando todos
os riscos fisicos e emocionais” (HISRICH e PETER®4, p.27).

Na idade média o empreendedor passou a ser un@a@ass gerenciava grandes projetos de
producao, normalmente com recursos do governocbela com Dornelas (2001), no século
XVII o empreendedorismo comeca a ser associadopaciclade de assumir riscos. Neste
periodo os empreendedores estabeleciam acordosopéwenecimento de determinados
produtos e servigos, e como 0s precos eram prefixasl lucros ou prejuizos eram exclusivos
do empreendedor, desta forma o estabelecimentacdodos eram um risco.

Esse mesmo autor afirma que o inicio da industegfio no século XVIII, € o que finalmente
possibilita a diferenciacdo entre o capitalista enopreendedor. Investidores financiam
investimentos e tornam possivel aos empreendedeatizgar pesquisas e projetos.

Um exemplo citado por Hisrich e Peters (2004) & pesquisador Thomas Edison, que para
poder desenvolver seus experimentos nos campotetlizigade e da quimica, recorreu a
capital advindo de investidores que financiavans ggaojetos. O pesquisador tornou-se entao
usuario do capital (empreendedor) e néo fornecdel@apital (investidor). “Um investidor de
risco € um administrador profissional de dinheiue daz investimentos de risco a partir de
um montante de capital préprio para obter umataka de retorno sobre os investimentos”
(HISRICH E PETERS, 2004, P. 28).

Até o século XVIII o empreendedor era confundidoam capitalista, no século XIX, XX e
ate XXI ele é confundido com o administrador. Apesi® todo empreendedor ser
necessariamente um administrador, nem todo admsidst € um empreendedor. Dornelas
(2001), afirma que o empreendedor possui algo 8 qua o administrador. Em meados do
século XX, estabeleceu-se a nocao de empreendecharinovador.

2 EVOLUCAO DO CONCEITO DE EMPREENDEDORISMO

Ao analisar as origens do termo empreendedorisineerea-se um processo continuo de
ressignificagdo que ocorre em funcdo de mudanca®mexto social, econémico e politico
de cada época.

Segundo Dolabela (1999, p.47) a expressao empréendderiva do termo francés
entrepreneur, que no século Xll era usado para designar o iiddo/que incentivava brigas.

O Quadro 1 mostra um resumo dos estudos elaboead#osa do desenvolvimento da teoria
do empreendedorismo e do termo empreendedor.

Idade média: personagem (um grupo de guerreiros em acéo) e diridono que
administra projeto de producao em larga escala
Século XVII: individuo com comportamento voltado para o risoe,ter lucro

(prejuizo) na fixagdo de um preco num contrato ogyoverno
Richard Cantillon (1725): | individuo assumindo, planejando, supervisionandganizando
Jean Baptist Say (1803): | separa os lucros do empreendedor do lucro do tsaita

Francis Walter (1876): estabelece distingdo entre os que fornecem fundapitdl) e
recebem lucros gerados por sua capacidade gerencial

Joseph Schumpeter (1934); empreendedor é um inovador e desenvolve tecnaloggita

David McClelland (1961): | empreendedor é um tomador de risco moderado

Peter Drucker (1964): empreendedor maximiza oportunidades

Albert Shapero (1975): empreendedor toma iniciativa, organiza alguns megws
socioecondmicos, e aceita risco de fracasso

Karl Vesper (1976): empreendedores parecem diferentes de economisigsnlesiros
gestores e politicos

Gifford Pinchott (1983): intrapreneur € um empreendedor dentro de uma organizagdo ja

estabelecida

68



ISSN 1516-1803

Caderno de Administracio

Universidade Estadual de Maringa - Centro de Ciéncias Sociais Aplicadas - Deparlamento de Administraca

Quadro 1 — Desenvolvimento da Teoria do Empreendedsmo
Fonte: Hisrich. e Peters (2004).

2.1 ABORDAGENS DOS ECONOMISTAS

O empreendedorismo constituiu-se primeiro objetestedo da economia. De acordo com
Farahapud Cavalcanti (2007), os precursores do empreendgdorforam os economistas
Cantillon (1755) e Say (1839). Contudo, “eles n&@bawam interessados somente em
economia, mas também em empresas, criacdo de ammeendimentos, desenvolvimento e
gerenciamento de negécios” (FILION, 1999, p.6).
Cantillon era natural da Irlanda, nasceu por vdi#al680 , sua familia era originaria da
Normandia, durante o reinado de Willian, o Conguiet, foi designado ao governo de um
pequeno territorio, aproximadamente do tamanhawenunicipio na Irlanda.
Em 1716 ap0s a queda dos Stuarts na Gra-bretamind)l@ fugiu para Paris onde havia
grande concentracdo de imigrantes irlandeses esltornaria um de seus patronos.
Em Paris, fundou um estabelecimento bancario, ppojgeria ser descrito como capitalista de
risco. Vivia de rendas e buscava oportunidadeskstimentos. “Era capaz de analisar uma
operacdo identificando nela elementos que ja etmmativos e 0s que poderiam vir a ser
ainda mais” (FILION, 1999 p.6).
Richard Cantillon teve sua obra publicada postunménem 1755, “Ensaio sobre a Natureza
do Comércio em Geral” associando o empreendedpodumidades de lucro ndo exploradas
e 0 risco intrinseco a sua exploracéo (Boava, 2007)
Cantillon definia o empreendedor como quem invesapital proprio na compra de
mercadorias para depois revendé-las a precos ag¢cezbm iSSO corre riscos e aproveita
oportunidades, com o objetivo de conseguir lucBosrielas 2001).
Em suas reflexdes ainda sugere, conforme postBgenra, que:
O desenvolvimento da sociedade em trés classes iohas,
empreendedores, proprietarios de terra e trabales.dds empreendedores
seriam responsaveis pelas mudancas no sistemangicondosto que
assumiriam os riscos necessarios (BOAVA, 2007,)p.38
Jean Baptiste Say (1767-1832), foi o segundo awtodemonstrar interesse pelos
empreendedores. Ele era industrial e economisssictafrancés, no inicio do século XIX,
amplia a definicho de empreendedorismo para incloirconceito fatores de producgao
(SAHLMAN et al, 1999,apud GREATTI, 2003).
Say era considerado um economista, porque nageeil@ot as ciéncias gerenciais nao
existiam, e qualquer pessoa que despertasse Beeees organizacdes ou ponderasse sobre
criacao e distribuicdo de riquezas seria classiicamo economista (Filion, 1999).
Em um primeiro momento, Say procurou seguir careomercial, porém, depois de ler a
Riqueza das Nagbes, de Adam Smith, passou a sessée pela Economia Politica. De
acordo com Filion (1999), Say era grande admiradrAdam Smith e da Revolucao
Industrial, com isso, tentou constituir um corp@rieo que possibilitaria o advento da
revolucdo industrial na Francga, pois consideragiasenvolvimento econdmico com resultado
de novos empreendimentos.
Ele foi o primeiro a fazer a distincdo entre empdaelores e capitalistas e entre os lucros de
cada um. Com isso, “associou 0os empreendedoresvaci#io e via-os como agentes da
mudanca” (FILION, 1999, p.7).
Na visdo do autor, Say é considerado o pai do emgeslorismo. “Ele préprio era um
empreendedor e foi o primeiro a definir as frosteido que € ser um empreendedor na
concepcao moderna do termo” (FILION, 1999, p.7)opanhando a linha do tempo na
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evolucdo do conceito de empreendedorismo o proxamper alguns autores considerado
figura central no estudo do empreendedorismo érSpater (1928).

Josef A. Schumpeter (1883-1950), foi quem deu pamjeao empreendedorismo, associando
definitivamente ao conceito de inovagéo e apontaodwo componente que dispara e explica
o desenvolvimento econémico (Dolabela, 1999). Aastr, nascido na Moravia e educado em
Viena, depois de um tempo no Egito, em seguidatese professor de Economia (SELDON
& PENNANCE, 1969,apud, Greatti,2003). Em 1932, foi lecionar na Univeasid de
Harvard.

Entre as principais obras de Schumpeter, teribeory of Economic Development, 1932
(Teoria do Desenvolvimento Econémicdpjsiness Cycles, 1939 (Ciclos Econdmicos);
Capitalism, Socialism and Democracy, 1942 (Socialismo, Capitalismo e Democracia) e
History of Economic Analysis (Historia da Analise Econdmica), uma obra inacabada
publicada postumamente, em 1954, estas obras esumdstram a versatilidade do autor
(SANDRONI, 1994 apud Greatti, 2003).

Na visdo de Schumpeter (1985), o desenvolvimentefénido pela realizagcdo de novas
combinagdes, para tanto, ele engloba cinco cateyde fatores:

1. Introducdo de um novo bem, (com o qual consumid@iesla ndo estejam
familiarizados), ou uma nova qualidade de um bem;

2. Introducdo de um novo método de producédo que aiddatenha sido testado em
determinada area, pode consistir em uma nova dedaabentifica, ou numa nova
maneira de comercializar uma mercadoria;

3. Abertura de um novo mercado, ainda nédo exploratgdependente do fato do
mercado ja existir ou n&o;

4. Conquista de uma nova fonte de oferta de matérimep ou de bens
semimanufaturados; também independentemente dddajae essa fonte ja existia
ou teve que ser criada;

5. Estabelecimento de uma nova organizacao de qudltiiestria, como a criacédo de
uma posi¢édo de monopalio.

Na visdo de Schumpeter (1985), a realizacdo de ioagfes novas significa, por
conseguinte, o emprego diferente da oferta de mpiodutivos existentes no sistema
econdmico.
Se por uma lado economistas com Smith(1776), Mi848), Knight
(1921), Innis (1930; 1956), Baumol (1968), Broeh978), Leff (1978;
1979)e Kent et al. (1982), estavam preocupados em mostrar o
empreendedorismo como motor do sistema econdmicw, qutro,
Cantillon, Say, Schumpeter e outros, como Clarlgghiis e Baumol,
focavam o aspecto da inovacdo que o empreendedopsoporcionava
(CAVALCANTI, 2007, p. 397).
De acordo com Filion (1999), na economia os emplegores sdo citados, porém, aparecem
muito pouco, por vezes nem aparem, nos modelosiabdsdo desenvolvimento econémico.
E quando aparecem sé&o representados por uma fiNg&aso, dos economistas interessados
pelos empreendedores, normalmente eles ficam aemaigto ocorre porque 0s economistas
se recusam a aceitar modelos ndo quantificaveitmio, ndo conseguiram criar uma ciéncia
fundamentada no comportamento dos empreendedors® proporcionou aos
comportamentalistas, procurar entender o unives® @mnpreendedores e a desvendar o
comportamento e as atitudes do empreendedor, bem &s suas principais caracteristicas.

2.2 ABORDAGENS DOS COMPORTAMENTALISTAS
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Os comportamentalistas, (psicélogos, sociélogoseaalistas do comportamento humano)
abordam o empreendedorismo sob um prisma quatitagprocurando identificar nos
empreendedores caracteristicas de personalidaagociamento, atitudes e valores, que 0s
levam a se aventurar nos negocios.
De acordo com Filion (1999), um dos primeiros agadentre os comportamentalistas, que
desenvolveu interesse pelos empreendedores foi Welker (1930). Ele recorreu a um
sistema de valores como principal elemento paréicaxpp comportamento empreendedor,
“Ele via os empreendedores como inovadores pessdegendentes cujo papel de lideranca
nos negocios inferia uma fonte de autoridade forffrdLION, 1999, p. 08).
Porém, foi David C. McClelland quem deu inicio &ssudos com maior representatividade
nas ciéncias comportamentais. De acordo com Dalgh6éb9), McClelland (1961) encontrou
na histéria a razdo para a existéncia das grangdgzacOes, o autor aponta os herois
nacionais como modelos para as geracdes seguiuesienderiam a imitd-los em seu
comportamento, para isso, se habilitariam pararaups obstaculos e estender os limites do
possivel. McClelland conclui entdo, que um povooskp a tal influéncia desenvolvia grande
necessidade de realizacédo e vinculava essa nedssads empreendedores, “Definiu entdo
0s empreendedores como pessoas voltadas para aealitacdo” (DOLABELA, 1999, p.
48).
No entanto, a concepcdo sobre empreendedores ddellMo@ difere das definicdes
publicadas sobre o assunto, segundo ele:
Um empreendedor é alguém que exerce controle smhaeproducéo que
seja sO para o seu consumo pessoal. De acordo odnha definicdo, um
executivo em uma unidade produtora de aco na USB@oética é um
empreendedor (MCCLELLAND, 1964pud FILION, 1999, p. 8).
As pesquisas de McClelland foram analisadas paosyiesquisadores, que consideraram
algumas limitacbes quanto a um resultado satisfat@rockhausapud Filion (1999),
verificou que McClelland nunca fez qualquer relagétre necessidade de auto
realizacdo e a criacdo ou até mesmo geréncia deegdcio. Gassepud Filion (1999),
constatou que ele havia limitado sua pesquisa #scexetores de atividade econdmica,
portanto, a necessidade de realizacdo estaradatretan valores daquela sociedade. Assim,
os valores que sao relevantes em uma sociedadenandeterminada época, podem néao ser
para outra sociedade ou em outra época.
No entanto, a pesquisa de McClelland contribuits@etido de mostrar que o ser humano €&
um produto social. Filion (1999), considera plagbjpwensar que os seres humanos tendem a
reproduzir 0s seus proprio modelos.
De acordo com Dolabela (1999), durante 20 anos, atédécada de 1980, os
comportamentalistas dominaram o campo do empreernidew, foram apresentadas
inUmeras pesquisas e publicacdes com o objetivdetieir o que € o empreendedor e suas
caracteristica. No entanto, os resultados obtidowvariados e muitas vezes contraditorios.
Apesar dos esforcos cientificos de se definir urfilgesicolégico do empreendedor, nédo foi
possivel estabelecer nenhum resultado conclusievjdd as indmeras variaveis que
competem na sua formagao.
As pesquisas nesta area devem abordar todas asersnma amostragem, o que nao foi feito
pelos comportamentalistas. Além disso, ndo ha e¢daacia entre os pesquisadores quanto a
definicdo do que seja um empreendedor. Embora agoum consenso cientifico, pode-se
dizer se uma pessoa tem as caracteristicas e egpticlimumente encontradas em um
empreendedor de sucesso, porém, ndo € possivebdieesa pessoa vai obter sucesso ou nao
como empreendedor (Dolabela, 1999).
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Na visdo de Filion (1999), uma das conclusdes ens@bservadas a no que diz respeito das

caracteristicas dos empreendedores é que eles Emlerasumidos como arquétipo do ser

social, sendo assim, produto do ambiente em quanviv
Do ponto de vista do comportamento empreendedempmreendedorismo
parece ser antes e acima de tudo um fendbmeno abgi culturas, as
necessidades e 0s habitos de uma regido deternsis@mmportamentos.
Os empreendedores integram, assimilam e interpretasses
comportamentos e isso esté refletido na maneira> Ggem e contraem
suas empresas (FILION, 1999, p. 10).

Ainda que ja esteja instituida a globalizacdo,ag#io em que os empreendedores exercem

influéncia além dos limites de sua regido, a bassal relacionamento mantém-se a nivel

regional e os empreendedores locais geralmengtarfla cultura de suas comunidades.

2.3 ABORDAGEM DOS POS-COMPORTAMENTALISTAS

Filion (1999) argumenta que no campo do comportéaisemo nao houve nenhuma pesquisa
conclusiva que define o perfil do empreendedor etarzial. Porém, algumas caracteristicas
empreendedoras foram definidas, o que serve cofaeneia para futuros empreendedores
se capacitarem.
Assim, Filion acredita que: “Na verdade, o escoagadlavra comportamento foi estendido e
ja ndo pertence exclusivamente aos comportamedatali®\s pesquisas deslocam-se para
outras esferas, (...)” (FILION, 1999, P.11).
A partir dos anos 80 as pesquisas em torno do emgeeorismo expandiram-se nas
diferentes areas de estudo, especialmente nasasénonanas e gerenciais. Cada qual realiza
os estudos conforme sua perspectiva, (cultura,cdpgmetodologia). Em razdo desta
multidisciplinaridade h& uma falta de consenso esobma definicho do que seja
empreendedorismo.
Dolabela (1999), observa que apesar das variasiglids feitas, hA uma concordéancia entre
0s especialistas de uma mesma area.
Assim, 0s economistas associam os empreendedoresagdo e ao papel
fundamental no desenvolvimento econbmico. Os comapmntalistas
atribuem aos empreendedores as caracteristicas ragividade,
persisténcia e internalidade, (...) Financistasmdef o empreendedor como
alguém capaz de calcular riscos (...) Para o peskpanarketing, séo
pessoas que identificam oportunidades e se preocapem o0 consumidor
(DOLABELA, 1999, p.52).
A expansédo dos estudos no campo do empreendedogistonsequéncia da quantidade de
novos empreendimentos, que S&0 em sua maioria n@Ecqf@equenas empresas, estas
contribuem com um grande percentual do PIB ( pdoterno bruto), e respondem por
grande parte das ocupacdes geradas no pais.

3 EMPREENDEDORISMO NO BRASIL

O empreendedorismo no Brasil comega a se consal&faritivamente na década de 1990,
quando de acordo com Dornelas (2001), foi criadodades como SEBRAE (Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas EmpresaSpftex (Sociedade Brasileira para
Exportacdo de Software). Antes disto o empreended@lortinha aonde buscar informacgdes e
apoio, praticamente nao se falava de empreendeunris 0 ambiente econdmico e politico
nao eram favoraveis para a criacdo de novos negyocio
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No ano 2000 o Brasil inicia a sua participacao p@squisas d@slobal Entrepreneurship
Monitor (GEM), que € um estudo feito atualmente em 50 paigee representam juntos 90%
do PIB e 2/3 da populagcdo mundial (GEM, 2007).
De acordo com o GEM (2007), o Brasil situa-se na ddsicdo naranking da taxa de
empreendedores em estagio inicial, 11,7% da poaladulta esta ativamente envolvida na
criacdo de novos empreendimentos com até 42 mdgesm taxa de empreendedores
estabelecidos € de 12,09% em 2006, o que coloaésmp 52 posi¢cdo nestnking.
A taxa de empreendimentos iniciais ndo teve alfEmgignificativas ao longo do periodo
analisado (2001 — 2006). Mas o GEM (2007) apredamtdém a evolucdo da subdivisdo das
empresas iniciais. Que sdo as nascentes (negduiomgantacédo), e novas (negocios em
funcionamento e gerando remuneracdo a pelo meésstteses), e este Ultimo teve uma
queda significativa nos dois Ultimos anos. Issacendue muitos negdocios nao ultrapassaram
a fase de implantacéo, o que é negativo.
Um fato interessante € que em 2006, foi o primaim@ dentro do periodo analisado em que a
taxa de empreendedores estabelecidos é maior igxa de empreendedores iniciais. A taxa
de empreendedores estabelecidos se manteve enmemtscao longo do periodo analisado,
e outro fator otimista é que a taxa de descontaul@gdem diminuido ao longo do periodo
(2001 -2006).
Outro aspecto abordado pelo GEM (2007) € a evoldgataxa de empreendedorismo por
motivacdo (necessidade ou oportunidade). Em todospaises pesquisados a taxa de
empreendedorismo por oportunidade € maior que anpoessidade. Mas no Brasil esta
diferenca € minima, 6% oportunidade e 5,6% necadsidAs diferencas mais significativas
estdo nos paises com renda alta, onde as inidaterapreendedores decorrem do
aproveitamento de oportunidades, enquanto queaissgde renda media estéo relacionadas
com a falta de opcdo no mercado de trabalho. Osreemgedores por oportunidade
geralmente utilizam um potencial maximo de inovagdo Brasil,
(...) caracteriza-se em geral por negécios pouogaitiores, sejam eles
iniciais (nascentes e novos) ou estabelecidosatuam em segmentos de
elevada competicdo e em setores tradicionais, com ém prestacdo de
servicos orientado ao consumidor (aproximadament8 2los
empreendedores iniciais) e que demandam baixotimesgo em virtude
da escassa condic¢édo financeira dos empreende@iés, 2007, p. 9).
Por sua vez, Filion (2000), diz que a cultura dasBré a do empreendedor espontaneo e que
0 pais possui uma riqueza natural inexploradatengml empreendedor dos brasileiros.
Neste sentido poderia haver uma grande explosdenggeendedorismo, que ainda nao
aconteceu devido a alguns obstaculos, sendo ele:
» Falta de autoconfianca - os brasileiros precisaied#tar que séo capazes;
» Falta de confianca entre os brasileiros - os l@agd ndo confiam nos brasileiros, e
iSso em parte é consequéncia do obstaculo anterior;
* Necessidade de desenvolver abordagens propriasop@easil - que venham
atender as necessidades da cultura nacional;
» Falta de disciplina, pois esta é uma condi¢cdo pasaperacao dos trés primeiros
obstéaculos.
* Necessidade de compartilhamento — as diferencagukzas no Brasil prejudicam
a todos, pois traz consequéncia como queda nadgdalde vida;
* Burocracia — este obstaculo é em parte consequéeadiados 0s outros, mas se as
pessoas se tornarem mais autoconfiantes e confi&s nas outras, ha menor
necessidade de controle e burocracia.
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Contudo Filion (2000), afirma que o Brasil é uma dagides que mais chama atencdo pelo
crescimento da cultura empreendedora na ultimaddé&de acrescenta ainda que as culturas
empreendedoras sdo regionais e locais, e que fmaempreendedorismo é praticado de
forma diferente nas varias regides do pais.

4 A IMPORTANCIA DO EMPREENDEDORISMO

Os estudos acerca do empreendedorismo abrangem i@lagdo com o desenvolvimento
econdmico local e sua contribuicdo com o PIB (Pimdaoterno Bruto), além dos aspectos
sociais envolvidos.
De acordo com Dolabela (1999), os resultados depesquisa realizada em 1999, pela GEM
(Global Entrepreneurship Monitor) indicam “que o empreendedorismo é o principairfale
desenvolvimento econémico de um pais” (DOLABELA999p.40).
Esta pesquisa foi realizada em dez paises — Catadaga, Alemanha, ltalia, Japéao,
Inglaterra, Estados Unidos, Dinamarca, Finlandisrael — foram consideradas as variaveis
empreendedorismo e crescimento econémico e suitagdies.
A conclusdo acerca da pesquisa “deixa claro que puérequisito para a atividade
empreendedora em um pais é a existéncia de umntorge valores sociais e culturais que
possam encorajar a criagdo de novas empresas” (BBLA, 1999, p.40).
Nos dizeres de Stoner (1999), o empreendedorisazoptelo menos trés beneficios para a
sociedade: instiga o crescimento econdmico, amnapieodutividade e cria novas tecnologias,
produtos e servicos.
De acordo com Stoner (1999), sdo as pequenas eanpyas parecem gerar a maioria dos
empregos na economia americana. Segundo ele oigagdguDavid Birch, estimou que nos
Estados Unidos mais de 4/5 dos empregos, sdo gepadgpequenas empresas. No Brasil de
acordo com pesquisa realizada pelo SEBRAE (20G5)n@&ro e pequenas empresas em
conjunto responderam, em 2002, por 99,2% do nuto&bde empresas formais e por 57,2%
dos empregos totais e por 26% da massa salarial.
Para Degen o empreendedorismo é importante poogna possivel aumentar a producao
nacional, pois para ele, “ a riqgueza de uma nag@edida por sua capacidade de produzir,
em quantidade suficiente, os bens e servicos r@@ssao bem-estar da populacéo”
(DEGEN, 1989, p. 9).
Com relacéo a criacdo de novas tecnologias e pedDegen (1989) constatou que o melhor
recurso que o Brasil dispunha para solucionar okl@mas socioeconémicos € a criatividade
empreendedora do povo brasileiro, para criar nda@ss e servicos. Schumpeter (1985),
apresentou a importancia dos empreendedores (hodemegdcios) para o aumento da
riqueza de um pais. O desenvolvimento € ocasiopaftoprocesso de destruicdo criativa, €
esse processo que gerara constantemente novostgeoeluservigos, novos métodos de
producao.
(...) é o produtor que, via de regra, inicia a nmgdaecondmica, e 0s
consumidores sdo educados por ele, se necessawiopar assim dizer,
ensinados a querer coisas novas, ou que diferemnemmspecto ou outro
daqueles que tinham o hébito de usar (SCHUMPETES5,1p. 48).
Nesse sentido Degen (1989) exemplifica que o psocds destruicdo criativa obsoletou a
caneta tinteiro em beneficio da esferogréaficagaaéle calculo pela calculadora eletrénica e
assim por diante. Sendo assim Degen (1989) atébcriatividade dos empreendedores a
obsolescéncia de produtos antigos e menos efiga@esovos mais eficazes (com custo e
qualidade melhor), que trazem beneficios para todos
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5 VARIAVEIS AMBIENTAIS QUE FAVORECEM O EMPREENDEDOR ISMO

De acordo com Dolabela (1999), até a década de a97§randes empresas privadas e 0
Estado eram a principal base econémica para adsmlge Porém, na década de 1980 alguns
fatores como: o endividamento dos governos, a @eedos mercados com o advento da
globalizacéo, e por consequéncia 0 aumento da o@moia, a mecanizacdo dos processos
produtivos, modificaram este cenario e moldaram nova ordem econdmica.

Ocorre entdo uma diminuicdo no quadro de funciosatias empresas privadas motivados
pela tecnologia e nos 6rgdos publicos para a redigs déficits.

Com isso, as PMEs (Pequenas e Médias Empresagrggasa ser as unicas criadoras de
empregos, ndo sé localmente, mas comecaram a dompetercado internacional.

No entanto, deve-se estabelecer condi¢coes favergpan o desenvolvimento das PMEs,
Dolabela (1999) pondera a esse respeito, “Uma @dasacteristicas das PME é a sua
dependéncia da comunidade local, que podera oestao dotada de fatores importantes de
aceleracdo do desenvolvimento, como ambiente fagbrao empreendedorismo (...)"
(DOLABELA, 1999, p.30), ou seja, instituicdes deoiap redes de financiamento, adesao
comunitario para uma rede de negdcios.

Deste modo, observa-se que para haver o deseneoltonecondmico local com vistas ao
empreendedorismo, deve-se propor junto a: lidemngestituicbes, empresas, grupos e
associacdes comunitarias, onde todos influencia@odanfluenciados, acdes que deliberem o
crescimento. . “E antes uma questdo de dialogee d@ntfos os atores locais, que sinalize
positivamente para o desenvolvimento” (DOLABELA999p.40).

Uma postura empreendedora junto aos atores locaifili para que o processo de
desenvolvimento local almeje seus objetivos.

Para Stoner (1999) o empreendedorismo pode serefaslo por variaveis econémicas e
sociais. Segundo ele as variaveis econbmicas quefzem o empreendedorismo sdo as
mesmas que promovem o desenvolvimento econdmiogjdeyando que os empreendedores
sao essencialmente a promog¢édo da mudancga econ@oiraisso ele apresenta dois tipos de
fatores relevantes: os incentivos de mercado elasionados com o estoque de capital. E as
variaveis sociais que segundo Stoner (1999) faeome® empreendedorismo sao: a
legitimidade dada aos empreendedores e ao compartarempreendedor em dada cultura,
as diferencas culturais, e a possibilidade de nalaloieé social.

Os governos de varias esferas: municipal, estadufderal tem se preocupado com a
melhoria da economia, e buscado um crescimentssugtentavel. E de acordo com Farah
(2007), este crescimento segundo especialistas garga a partir de uma sensibilizacdo de
toda a sociedade local. Ele exemplifica que expeid assim tém ocorrido na ltalia,
Espanha, e no Brasil em locais como S&o Carlos)J&#®dos Campos, Itajuba (MG).

“Esse processo, segundo constatamos em nossagdigagéss, ocorre de duas formas:
espontanea (natural) e induzida (artificial)” (FARA2007, p.403). Sendo que a forma
induzida é ocasionada pela acdo de organizacOessegpativas da sociedade local, é recente
no Brasil e merece atencdo por parte das autosdadespecialistas no assunto. Com a
identificacdo da vocagéao local, apoio municipalregional, e a inser¢cdo da sociedade no
processo, mobilizando os atuais ou potenciais esngdexlores € possivel desenvolver um
processo “macroempreendedor” que possibilitardescimento auto - sustentavel como diz
Farah (2007).
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