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RESUMO

Os estudos sobre a cultura do consumo tem enfatizado, em seu aspecto critico, como o discurso
de desenvolvimento sustentavel, pautadas nas questdes de mudanga dos padrdes de producao
e de consumo se formam com um aparente pano de fundo de preocupag¢do com o “futuro do
planeta”, mas sdo construidos sob as mesmas estruturas dinamizantes do atual modelo de
sociedade de consumo. Nesta perspectiva, este trabalho procura mostrar como a interface
consumo/sustentabilidade nos remete a compreensdo de como o movimento pela
reorganizacdo dos modos de producdo para a sustentabilidade local e global, sob a face
brasileira, tem intrinsecamente a manuten¢do das atuais estruturas sociais. Para isso, foram
realizadas pesquisas bibliograficas sobre a cultura do consumo, em uma perspectiva critica,
abordando a praxis da cultura do consumo como estabelecida sob a ilusdo da multiplicidade
dos simbolos produzidos, ou seja, na recusa da realidade constituida e em detrimento das reais
condicdes estruturais da sociedade. Posteriormente, apresenta-se a possibilidade de discussoes
sobre a interface consumo/sustentabilidade, a partir de pesquisas documentais realizadas nas
proposi¢des de uma agenda governamental e outra empresarial brasileira voltadas as a¢cdes do
denominado consumo sustentavel. As discussdes nos permitiram perceber algumas questdes
sobre os debates sobre a sustentabilidade como conquista da sociedade, a partir dos modos de
consumo, representam apenas tentativas ilusorios-reformistas sociais, ja que neste aspecto nao
se alteram as estruturas sob as quais o atual modelo de producdo e de consumo se
estabelecem, mas onde se reafirma o modelo social sob o qual vivemos.
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1 INTRODUCAO

Os estudos sobre a cultura do consumo tém enfatizado a dindmica da fragmentacao,
pluralidade, flexibilidade e hibridizacdo socio-cultural representantes das formas de vida
estabelecidas na sociedade (ARNOULD, 2005). Estes estudos incluem assuntos como
producdo simbdlica, rituais de consumo, ciclos de consumo, projetos de identidades dos
consumidores, cultura de mercado, padrdes socio-historicos de consumo e a ideologia de
mercado de midia de massa e estratégias interpretativas dos consumidores (ARNOULD, 2005
p.872-873).

As relacdes sociais estabelecidas no atual contexto socio-cultural ndo sdao plenamente
pautadas na possibilidade de constru¢ao de lagos subjetivos especificos entre os sujeitos, mas
evocam a multiplicidade de simbolos ¢ de objetos que permeiam a cultura do consumo na
sociedade (BAUDRILLARD, 1995).

Para Bauman (2001), o atual sistema social, envolve os sujeitos primeiramente enquanto
consumidores, pois somos guiados mais pela sedu¢do e desejos volateis, dos quais se movem
as marcas ¢ os simbolos com uma leveza quase imperceptivel nas relagdes sociais, do que na
constitui¢cao de lagos com nossos semelhantes.

A logica do consumo proposto por Bauman (2001) considera este ndo como sendo um
fendmeno emergente espontaneamente dos consumidores, mas reflete como o consumo ¢€
estruturado nas nagdes.

A integragdo das perspectivas de estudos de Bauman (2001) e de Baudrillard (1995) ajudam a
compreender como o discurso de desenvolvimento sustentavel, pautadas nas questdes de
mudanga dos padrdes de producao e de consumo se formam com um aparente pano de fundo
de preocupagdo com o “futuro do planeta”, mas construidos sob as mesmas estruturas
dinamizantes do atual modelo de sociedade de consumo (EGRI e PINFIELD, 1998;
CARRIERI, 2000).

Sob este aspecto, a interface consumo/sustentabilidade nos remete a compreensdo de como o
movimento pela reorganizacdo dos modos de producao para a sustentabilidade local e global,
sob a face brasileira, tem intrinsecamente a manuten¢ao das atuais estruturas sociais.

Neste contexto, propusemos discutir neste trabalho as proposi¢des de Baudrillard (1995) e
Bauman (2001) sobre como a sociedade de consumo constituiu sujeitos envolvidos em
marcas, simbolos e identidades com uma volatilidade que os deixam num estado plenamente
inacabado, numa liquidez identitaria e de consumo, alinhando esta temdtica as questdes
relacionadas ao movimento do consumo sustentavel no Brasil.

Para o desenvolvimento deste proposito, e com base nos trabalhos de Arnould (2005) e
Burton (2005; 2002), apresenta-se, inicialmente, como os estudos sobre a cultura do consumo
podem ser abordados a partir de uma perspectiva critica. Em seguida, aborda-se o processo de
producdo simbolica no fendmeno do consumo tendo como referéncia estudos de Baudrillard
(1995) e Bauman (2001).

Para tanto, discute-se , a praxis da cultura do consumo como estabelecida sob a ilusdo da
multiplicidade dos simbolos produzidos, ou seja, na recusa da realidade constituida em
detrimento das reais condigdes estruturais da sociedade. Posteriormente, apresenta-se a
possibilidade de discussdes sobre a interface constituinte consumo/sustentabilidade,
discutindo as proposi¢des de uma agenda governamental, Agenda 21 brasileira (2004), e outra
empresarial, Instituto Akatu (2003; 2002; 2001), ambas de ambito nacional, como sendo
intrinsecamente relacionados a manutencdo do atual modelo da sociedade de consumo
apresentado por Baudrillard (1995) e Bauman (2001).

As discussdes nos permitem perceber algumas questdes sobre como os debates sobre a
sustentabilidade como conquista da sociedade, a partir dos modos de consumo, representam
apenas tentativas ilusorios-reformistas , j& que neste aspecto ndo se alteram as estruturas sob
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as quais o atual modelo de produgdo e de consumo se estabelece, mas onde se reafirmar o
modelo social sob o qual vivemos.

2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para desenvolvimento do objetivo proposto nesse trabalho a opcdo de natureza de pesquisa
considerada como mais adequada foi a qualitativa, sendo caracterizada pela discussdo,
interpretagdo e compreensao do fendmeno estudado a partir da identificacdo de padrdes
recorrentes € por uma base tedrica pré-existente (CRESWELL, 2007; GOULART e
CARVALHO, 2004). Ressalta-se, também, que a abordagem qualitativa enfatiza os
significados do fendmeno em estudo com base no contexto sob o qual estd inserido,
destacando as percepgdes sociais implicitas nesse processo (DENZIN e LINCOLN, 2006)

As técnicas de coletas de dados utilizadas no desenvolvimento deste trabalho foram: (i) a
pesquisa bibliografica, para os dados referentes a construgdao do referencial tedrico utilizado
como base no estudo (BRUYNE, 1977; CONE e FOSTER, 2006); e (ii) pesquisa documental
(CRESWELL, 2007) vinculada a Agenda 21 brasileira (2004), e publicagdes do Instituto
Akatu (2001; 2002; 2003) e Instituto Ethos (2008).

Como apresentado por Creswell (2007, p. 200) a validacao de estudos qualitativos consiste
nos padroes de desenvolvimento do tema. Sob esse aspecto, a estratégia utilizada foi a
triangulacdo das diferentes fontes de informagdes, para compreender, a partir das proposigoes
de Baudrillard (1995) e Bauman (2001), como a sociedade de consumo constituiu sujeitos
envolvidos em marcas, simbolos e identidades.

3 APRESENTANDO PERCEPCOES: A CULTURA DO CONSUMO SOB UMA
ABORDAGEM CRITICA

Os estudos sobre a cultura do consumo tém enfatizado a dindmica da fragmentagao,
pluralidade, flexibilidade e hibridizacdo socio-cultural representantes das formas de vida
estabelecidas na sociedade. Esses estudos, com base empirica, buscam analisar como as
manifestagdes particulares da cultura do consumo sdo constituidas, sustentadas, transformadas
e formadas por forgas historicas amplas, como narrativas culturais, mitos ou ideologias
(ARNOULD, 2005).

Parafraseando Geertz, Arnould (2005, p.872-873) estabelece que as teorias da cultura do
consumo estudam os contextos, no intuito de estabelecer construtos e insights tedricos para
estender formulagdes teoricas, focadas nas dimensdes, como socio-culturais, ndo acessiveis a
pesquisas caracterizadas como quantitativas. Esses estudos incluem assuntos como producao
simbolica, rituais de consumo, ciclos de consumo, projetos de identidades dos consumidores,
cultura de mercado, padrdes socio-historicos de consumo ¢ a ideologia de mercado de midia
de massa e estratégias interpretativas dos consumidores. Para esta ultima perspectiva de
pesquisa citada, o foco das analises da cultura de consumo visa decodificar e desconstruir a
seducdo das narrativas de mercado (ARNOULD, 2005) como, por exemplo, os discursos de
consumo consciente e de sustentabilidade evidenciados atualmente.

Burton (2002, p. 210) aponta que tais estudos apresentam uma visdo critica com foco na
producao histdrica, no poder, na cultura e na ideologia representadas nas linguagens utilizadas
para a comunicagdo, como meio de manter as estruturas sociais dominantes. Segundo a
autora, todas as formas de representacdes constituidas na sociedade sdo indicativos de lutas,
onde buscam relacionar a dialética local/global na constitui¢ao da identidade individual e das
relacdes sociais.

Neste aspecto, o contexto sob o qual vivemos atualmente se afirma em consonancia com a
lo6gica da exclusdo/inclusdo, onde as contestagdes, em geral resultantes de modos de exclusdo,



sdo incluidas de alguma forma na estrutura social, na medida em que procura-se manter a
estabilidade da sociedade. Esses processos de inclusdo, em muitos casos, ocorrem sob o
discurso de constituicdo de direitos sociais, muito utilizados atualmente em areas como
educacado, satde e do consumo como, por exemplo, o codigo de direito do consumidor. Essa
abordagem de Burton (2005; 2002) pode ser observada quando analisamos os discursos sobre
a necessidade de um consumo consciente para garantir a sustentabilidade de nosso planeta
(NOSSO FUTURO COMUM, 1991).

O reconhecimento de que as organizagdes interagem com a sociedade ndo somente no que se
refere a aspectos econdomicos, mas também sociais e ambientais, conduziu a formagdo de
estudos voltados a “novas formas” de produzir e de consumir para a diminui¢do dos trade-offs
presentes nestas relagdes (CARRIERI, 2000; BANERJEE, 1999). Seguindo as proposi¢des de
Burton (2005; 2002), pode-se dizer que esses estudos representam uma forma de legitimar e
justificar a exploracao dos recursos naturais, garantindo a manutenc¢ao do atual sistema social.
Inclui-se nas agendas de pesquisas e estudos a implementagdo de atividades que possam diluir
possibilidades de conflitos latentes, mantendo o status de exclusao.

Para Burton (2002, p. 211) o marketing, nessas discussdes, assume a forma de um agente
sedutor de controle social, ao estabelecer o consumo como o centro da identidade dos sujetios,
através dos meios de producdo. Isso ocorre pela segmentacdo orientada da producdo para
agradar as “necessidades” explicitadas no ambiente.

Desse modo, a volatilidade presente no mercado permite as organizagdes disponibilizarem um
mesmo mix de produtos adequados a cada grupo de sujeitos consumidores, bens reciclaveis
para o consumidor consciente, comida pronta para os consumidores ditos “dindmicos”, ou
qualquer outro tipo de rotulagem permissivel as identidades fragmentadas dos individuos.
Consome-se entdo, a partir do que se representa no contexto vivenciado e ndo a partir das
funcionalidades possiveis dos bens.

4 PRODUCAO SIMBOLICA: O CONSUMO QUE NAO SE VI

As relagdes sociais estabelecidas no atual contexto socio-cultural ndo s3o plenamente
pautadas na possibilidade de construcao de lagos subjetivos especificos entre os sujeitos, mas
evocam a multiplicidade de simbolos e de objetos que permeiam a cultura do consumo na
sociedade (BAUDRILLARD, 1995). Para Bauman (2001), o atual sistema social, envolve os
sujeitos primeiramente enquanto consumidores, pois somos guiados mais pela seducdo e
desejos volateis, nos quais se movem as marcas ¢ os simbolos com uma leveza quase
imperceptivel nas relagdes sociais, do que na constitui¢do de lagos com nossos semelhantes.
Isso evidencia-se na medida em que os processos de massificacdo do consumo e da midia se
intensificam, provocando uma proximidade maior dos homens com seus simbolos e objetos
(representagdes) produzidos do que com outros homens (BAUDRILLARD, 1995). E assim
que, para Baudrillard (1995), constitui-se a cultura do consumo, marcada pela crescente
intensidade de relagdes entre os sujeitos e suas representacdes em detrimento do entendimento
da realidade vivida. Este fendomeno evidencia como vive-se com menor alusdo e maior ilusao
as funcoes sociais.

Neste sentido, a amplitude de bens produzidos na sociedade de consumo, devido ao processo
de massificacdo midiatica de representacdes, como simbolos e signos, leva a constitui¢do de
um sujeito envolvido em marcas, identidades e com uma volatilidade que o deixa num estado
plenamente inacabado, numa liquidez identitaria e de consumo. Esta volatilidade ¢ perceptivel
na intensa busca pela novidade e pelas diferenciacdes estabelecidas no ato de consumir
(BAUMAN, 2007; 2001).

Sob as consideracdes de Bauman (2001), de que somos primeiramente consumidores no atual
contexto social, as relagdes de consumo também esperam constituir sujeitos doceis, sempre
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avidos e fluidos a espera de novos simbolos, novas marcas que por vezes, momentaneamente,
saciam os desejos despertados no processo de tornar o corpo consumista mais docil e
efémero.

A préxis da cultura do consumo estabelece-se sob a ilusdo da multiplicidade dos simbolos
produzidos, ou seja, na recusa da realidade constituida em detrimento das reais condigdes
estruturais da sociedade (BAUMAN, 2001; BAUDRILLARD, 1995).

A existéncia humana est4 relacionada ao significado simbdlico do consumo. Todos os atos
existenciais dos sujeitos sdo primeiramente atos de consumo, porque seria através das
representacdes significadas pelo meio social que o sujeito adquire e estabelece o seu sentido
nas estruturas sociais. Este se torna o processo de constituicdo do “ser” (BAUMAN, 2007;
2001).

O local onde ocorre este fendmeno € a vida cotidiana da sociedade, onde os bens de consumo
deixaram de ser considerados como produto da atividade humana e passaram a se localizar
sob uma lei de valor de troca simbolica. A massificacdo do consumo retirou dos bens o status
de marcador da estrutura social colocando na qualidade e na forma de consumo seu potencial
diferenciador (BAUMAN, 2001; BAUDRILLARD, 1995).

Os significados do consumo sdo depositados nos aspectos subjetivos que a estrutura social
constroi para os bens. Logo, se o sujeito consome um produto considerado como poluidor,
este ¢ consequentemente atribuido a sua existéncia. Somos e representamos o que
consumimos para a sociedade. J& para a perspectiva da posi¢do de sujeito, o consumo de bens
representa o que ele considera ser.

Essa funcionalidade comunicativa atribuida aos bens de consumo demonstra como os valores
simbolicos implicitos em sua dinadmica, representam as relagdes humanas, manifestando a
ordem de manipulacdo dos simbolos presentes nessa logica de significagdo.

5 SUSTENTABILIDADE: A LOGICA DA SALVACAO DA SOCIEDADE PELA
MUDANCA NOS MODOS DE CONSUMO

A conceitualizacdo do que seria a constru¢do de um modelo sustentivel para a atual
sociedade, ¢ ainda um processo em construcdo. Nao podemos definir, objetivamente, as
estruturas necessarias para sua efetivagdo, mas podemos questionar os modos pelos quais esta
proposicao esta sendo discutida.

Segundo a Agenda 21 brasileira (2004, p.17) a sustentabilidade ¢ um processo de constru¢do
da dinamica social que envolve o pacto de atores sociais de um modo gradativo e de consenso
para um futuro sustentavel, envolvendo quatro dimensdes:

e A dimensdo ética, onde se destaca o reconhecimento de que no almejado equilibrio
ecologico esta em jogo mais que um padrao duradouro de organizagdo da sociedade;
estd em jogo a vida dos seres e da propria espécie humana (geragdes futuras);

e dimensdo temporal, que determina a necessidade de planejar a longo prazo, rompendo
com a logica imediatista, e estabelece o principio da precaucdo (adotado em varias
convencgodes internacionais de que o Brasil ¢ signatario e que tem, internamente, forca
de lei, com a ratifica¢do pelo Congresso);

e a dimensdo social, que expressa o consenso de que s6é uma sociedade sustentavel -
menos desigual e com pluralismo politico - pode produzir o desenvolvimento
sustentavel;

e a dimensdo pratica, que reconhece necessaria a mudanga de héabitos de producdo de
consumo e de comportamentos.

Além de discursar a favor do combate a pobreza e a inclusao ativa das minorias sociais, como
mulheres, indios, quilombolas, comunidades de contato direto com o meio ambiente, a
Agenda 21 brasileira (2004, p.34) apresenta como sua primeira prioridade a “producdo e
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consumo sustentaveis contra a cultura do desperdicio”.

O objetivo seria combater o paradoxo do sistema de consumo no pais, marcado pelo
desperdicio da classe dominante e pela falta de bens minimos a sobrevivéncia da populagao
mais pobre, visando, supostamente, uma mudanca nos padrdes dos consumidores.

Propde-se uma campanha social com todos os setores da sociedade para mudangas de habitos
de consumo, contra o desperdicio de bens naturais e transformados, divulgacdo de agdes
locais de promog¢ao da sustentabilidade e a constituicao de legislacdo especifica de protegdo e
incentivo ao consumo consciente, através de agoes de todos os setores da sociedade:

A cultura da poupanca deve ser construida pela boa informagdo. Uma
populagdo consciente forcara as empresas a mudar seus métodos e processos,
e até mesmo seu marketing, como ja pode ser observado com a valorizagido
do chamado consumo sustentavel. (AGENDA 21 BRASILEIRA, p. 34).

Seguindo esta logica de construcdo da sustentabilidade, organizagdes do terceiro setor como o
Instituto Akatu (2003; 2002; 2001), propde o desenvolvimento de agcdes em consondncia com
as propostas da Agenda 21 brasileira (2004) de promover a sustentabilidade local e global a
partir da alteragao dos modos de produgdo e consumo da sociedade.

Sob este aspecto, considera-se o prolema da interface sustentabilidade/consumo na seguinte
proposicao estabelecida por Baudrillard (1995, P.39): os seres organizar-se-do em fungdo da
sobrevivéncia ou em fungdo do sentido individual e coletivo que ddo a sua vida?

Um dos possiveis debates propostos neste contexto seria a existéncia da possibilidade, dentro
do atual sistema socio-econdmico dominante, de estabelecer uma agenda de acdes voltadas ao
combate do excesso de consumo das classes dominantes como, também, a emergéncia do
mito de liberdade e soberania do consumidor como um dos propulsores desta mudanga.

Neste trabalho, consideremos as discussdes propostas por Baudrillard (1995) e Bauman
(2001) sobre as implicagdes da atual l6gica do consumo para a manutencao das estruturas
socais e, consequentemente, da sustentabilidade dos atuais padrdes de produgdo e de
consumo.

A logica da producdo e da manipulagdo dos significantes sociais, como os bens de consumo,
ndo emergem espontaneamente dos consumidores, mas do reflexo das relagdes sociais. O
consumo, como um campo estruturado, demonstra esta estratificacio (BAUDRILLARD,
1995).

As pessoas consomem pela representatividade que os bens significam na estrutura social. Por
isso as discussdes sobre mudancas nos padrdes de consumo deveriam estar relacionadas aos
debates sobre como se constitui as estruturas sociais. E esta dinidmica de movimento na
posicdo que os sujeitos ocupam na sociedade que refletem os padrdes dos consumidores.

Para Bauman (2001) existe uma volatilidade apresentada pela sociedade em constituir
sentidos individuais e coletivos a vida. Por isso, a massificagdo de simbolos de consumo nao
permite a manutenc¢do em si de uma caracteristica estatica. Deste modo, o que se diferencia
ndo ¢ o bem, mas sua representacao.

O ritmo estabelecido no conjunto dos meios de producdo segue esta ldgica de diferenciacao,
onde cada conjunto da estrutura possui seus respectivos bens. Na medida em que estes se
movimentam na dindmica social, outros surgem e se intensificando em consonancia com o
aumento desta caréncia individual de mobilidade social (BAUDRILLARD, 1995).

O problema estabelecido nesta dindmica do capitalismo ¢ a relagdo entre a produtividade
virtualmente limitada e a necessidade de vender produtos que possuem uma capacidade
maior. Busca-se, nesta medida, controlar o aparelho de producdo e de consumo, promovendo
uma espécie de ditadura das ordens de producdao do consumo sobre os consumidores
(BAUDRILLARD, 1995). Tal postura de dominagdo da produgdo do consumo sobre os
consumidores, na abordagem da sustentabilidade, pode ser observada nos estudos de
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institui¢des como a AKATU (2003; 2002; 2001) ou o ETHOS (2008), onde ha preconizagao
de como os consumidores devem atuar, a partir de consideracdes das regras da denominada
responsabilidade social empresarial.

Os institutos voltados para essas acdes sdo, em sua maioria, constituidos ou mantidos
financeiramente pelas grandes corporagdes (ETHOS, 2008; AKATU, 2003), o que claramente
destitui a liberdade de atuagdo desses 6rgaos. Como apresentado e legitimado pela Agenda 21
brasileira (2004) a sustentabilidade se constituiu como um pacto dos atores sociais para a
conservagao social, deixando implicito e inalterado as lutas de forcas submetidas a este
processo.

O movimento pela sustentabilidade no Brasil apresenta, assim, uma face onde as propostas de
uma suposta mudanca dos meios de producdo e consumo ndo emergem da base social, que
dinamiza este fenomeno sendo estes os proprios consumidores, mas da estrutura dominante
deste processo, os “donos” dos meios de produgdo. Isso reflete a 16gica do consumo proposta
por Bauman (2001), quando assinala que esse ndo ¢ um fendmeno que emerge
espontaneamente por parte dos consumidores, mas reflete como o consumo ¢ estruturado no
pais. Em outras palavras, o sistema de produciao do consumo dita o que deve, como e porque
ser consumido, seguido por um conjunto de regras para o “consumo consciente” constituido
por organizagdes privadas e do terceiro setor financiadas por empresas “socialmente
responsaveis”, que estruturam o atual modo de produgdo e consumo.

A integragdo das perspectivas de estudos de Bauman (2001) e de Baudrillard (1995) ajudam a
compreender como o discurso de desenvolvimento sustentavel, pautadas nas questdes de
mudanga dos padrdes de producdo e de consumo, se formam com um aparente pano de fundo
de preocupagdo com o “futuro do planeta”, mas construidos sob as mesmas estruturas
dinamizantes do atual modelo de sociedade de consumo (EGRI e PINFIELD, 1998;
CARRIERI, 2000). Intrinseco a este movimento estd a perpetuacio das formas de exploragao
do ambiente, incluindo ndo somente os recursos naturais, mas também as relagdes dos sujeitos
constituidas nessas estruturas, ja que ndo hé proposigdes destas discussdes de novos modos
de produgdo, mas os supostos direitos sociais implicados nesse processo (EGRI e PINFIELD,
1998).

Para Baudrillard (1995, p.57), um direito s6 € constituido a partir do momento em que nao ha
mais espago para todos os sujeitos. Desse modo, a defesa dos direitos as necessidades basicas
de consumo ou as restrigdes a constituicdo de excessos (AGENDA 21 BRASILEIRA, 2004),
implicam na dificuldade de acesso dos consumidores ao mercado, sendo necessario tornar
mais docil o corpo dos consumidores neste processo. Assim, a sustentabilidade se torna um
direito social quando ¢ percebida e cooptada pelo sistema como algo necessario a sua
manuten¢do (BAUDRILLARD, 1995).

O direito a um modo de vida sustentdvel também representa uma passagem dos bens naturais,
como agua e ar, a constituicio de suas caracteristicas enquanto bem de consumo de
diferenciagdo, onde por acimulo de acesso a poucos grupos retoma a condi¢do de mercadoria
de provavel massificagdo (BAUMAN, 2001). O ato de consumo, portanto, ¢ 0 que promove a
sustentabilidade do atual modelo socio-econdmico, pois a existéncia do sujeito esta
relacionada ao fato de consumir, este se ndo o faz ¢ supérfluo, sendo entdo desnecesséria a sua
constitui¢do na estrutura social em que vive.

6 CONSIDERACOES FINAIS
Produgdo simbdlica e sustentabilidade congregam vérias interfaces e possibilidades de analise
sobre o atual modelo sdcio-econémico, dentre elas como a sociedade de consumo constituiu

sujeitos envolvidos em marcas, simbolos e identidades com uma volatilidade que os deixam
num estado plenamente inacabado, numa liquidez identitaria e de consumo (BAUMAN,
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2001). Sob este aspecto podemos perceber como os debates sobre a sustentabilidade no
Brasil, a partir da concep¢do de uma agenda governamental (AGENDA 21 BRASILEIRA,
2004) e outra empresarial (AKATU 2003; 2002; 2001), ambas de alcance nacional possuem,
implicitas, a busca pela manutencdo das mesmas logicas de producdo e consumo
estabelecidas no atual modelo sécio-econdmico.

Observa-se que as discussdes sobre as reformulagdes nos modos de consumo mantém a
mesma légica de determinacdo das estruturas sociais sobre o que se deve ou ndo consumir,
pois o movimento em busca da sustentabilidade ndo emergiu das bases do consumo, sendo
este o proprio consumidor, mas dos meios de producdo, no intuito de massificar um novo
modelo, de mesmas estruturas, para dinamizar tal fendmeno.

Vive-se numa sociedade tdo submersa em seus aspectos subjetivos que ndo nos ¢ possivel
compreender a extensdo ou intensidade da influéncia de como discursos de sustentabilidade
(AKATU 2003; 2002; 2001; ETHOS, 2008) estdo submersos na manuten¢do da mesma logica
de producao e de consumo que mantém o atual modelo econdmico. Isto pode ser observado,
pois a todo momento muda-se a moda, muda-se a identidade, mas o ato de consumir continua
sendo a forma de nos constituirmos como existentes neste meios. (velaeria a pena comentar
um pouco mais).

Os sujeitos, enquanto consumidores, como apresentado por Calds e Smircich (1998), sao
apenas mais um nd na rede social, pautada no contexto estabelecido pela sociedade de
consumo de constituir identidades fragmentadas, volateis e que esperam, a todo momento,
manter sua “velha” logica de consumo com outras aparéncias como, por exemplo, de
consumidores conscientes em busca da sociedade sustentavel.

Mudangas nos padrdoes do consumo sdo, como apresentado por Baudrillard (1995), apenas
como tentativas ilusorios-reformistas de se reafirmar o modelo social sob o qual vivemos.
Para alterar estas condi¢des seria necessario alterar as estruturas de sustentagdo deste modelo,
mas como pergunta o referido autor os seres organizar-se-do em fungdo da sobrevivéncia ou
em fung¢do do sentido individual e coletivo que dado as suas vidas?

Deste modo, a logica do consumo reconhece somente as condi¢des nas quais possa se manter
enquanto sistema socio-econdmico, ignorando aspectos sociais e individuais contrarios e sua
manutengdo, por isso se faz nesta logica a constituicdo de sujeitos com identidades
fragmentadas e volateis capazes de se adaptar a toda a movimentagdo necessarios dos
significados bens de consumo, assim como de seus simbolos representativos como, por
exemplo, de consumidores conscientes em busca de uma sociedade sustentavel (BAUMANN,
2007; 2001; BAUDRILLARD, 1995).

Deve-se compreender, como proposto por Baudrillard (1995), que ¢ ilusorio conceber a idéia
de transformacdo de um sistema tendo como meio para isso seus proprios conteudos, ou seja,
conceber o proposito de desenvolvimento de uma sociedade sustentavel a partir da propria
logica do consumo estabelecida € tentar equilibrar o atual modelo de produgdo e de consumo
apenas com bases diferentes, mas com a mesma estrutura dominante.
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