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O Profano e o Sagrado no Barroco e na Pés-modernidade

Patricio Dugnani™

Resumo. Neste texto pretende-se avaliar a sociedade de consumo, em relacdo a
questdo do sagrado e do profano, buscando analogias entre o petiodo do inicio da
Idade Moderna, mais especificamente o Barroco, e a contemporaneidade, a qual
denomina-se Pés-modernidade. Para realizar esta analise serdo utilizados como
base para o debate, a visio de Giorgio Agamben sobre o sagrado e o profano,
bem como a andlise sobre a sociedade de consumo de Zygmunt Bauman.
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The Profane and the Sacred in the Baroque Period and in
Postmodernity

Abstract. Consumer society is evaluated with regard to the sacred and the
profane through analogies between the start of the Modern Period, specifically
Baroque, and contemporaneity, also called Postmodernity. Analysis brings to
the fore Agambem’s aspects on the sacred and the profane and Zygmunt
Bauman’s analysis on consumer society. .
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Lo Profano y Lo Sagrado en el Barroco y en la Post Modernidad

Resumen. En este texto se pretende evaluar la sociedad de consumo en
relacién a la cuestion de lo sagrado y de lo profano, buscando analogias entre el
comienzo de la Edad Moderna, mas especificamente el Barroco, y la
contemporaneidad, a la que se denomina Post Modernidad. Para realizar este
analisis, como base para el debate, sera utilizada la visiéon de Giorgio Agamben
sobre lo sagrado, como asi también el analisis sobre la sociedad de consumo de
Zygmunt Bauman.
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1142 Patricio Dugnani

Introdugio

A avaliacio do sagrado e do profano na contemporaneidade, provém
de uma necessidade maior, na verdade, encontrar analogias entre o periodo do
inicio da Idade Moderna e a contemporaneidade, pesquisa que realizo a algum
tempo e que me levou a hipdtese deste texto: existe semelhanca entre a visdao
do sagrado e do profano no petiodo Barroco e na Pés-modernidade. Além de
semelhancas em sua expressdo plastica, encontram-se, nos dois perfodos,
semelhancas estéticas e culturais. Nesse sentido, na andlise que sera realizada no
texto, enfatizarei a questdo da relagdo do sagrado e do profano no Barroco e na
Pés-modernidade.

Para desenvolver essa analise utilizarei a visio de Giorgio Agamben
sobre o sagrado e o profano, bem como a visio sobre a sociedade de consumo
de Zygmunt Bauman. Completando essa base tedrica, utilizarei conceitos de
diversos autores da Hist6ria da Arte e da Sociologia para poder definir tanto o
Barroco, como a Pés-modernidade, constituindo uma possivel reflexdo que

ampliard nossa compreensio dos dois periodos de maneira comparativa.

1 Heranga Simbodlica e a Estética da Vertigem

Para Omar Calabrese (1988, p. 27), “‘Barroco’ quase se torna numa
categoria do espirito, oposta a de “classico”. Partindo deste ponto, quando
observamos os painéis de azulejos assentados no claustro da Igreja de Sio
Francisco em Salvador, notamos que seu desenho nio se parece com a arte
barroca de tradi¢dao latina ibérica. Essa observagdo acabou por incentivar a
realizacdo de um estudo sobre estes painéis que resultou no livro .4 Heranga
Simbilica na Azulejaria Barroca (2012). Nele, foi possivel verificar essa suspeita,
confirmando, através, principalmente, da pesquisa de Frei Pedro Sinzig
(1933), que os desenhos representados naqueles painéis foram copiados das

gravuras do livro Theatro Moral de la Vida Humana y de Toda la Philosophia de los
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Abntigos y Modernos, editado por um autor andénimo depois de 1648 (cf.
SINZIG, 1933, p. 171; FRAGOSO, s/d., p. 04), o qual fora copiado da obra
do artista holandés Otto Van Veen (1556-1629), que, por sua vez, buscou
seus modelos nas referéncias imagéticas de sua época, como no livro Iconologia
(1593) de Cesario Ripa, e nos diversos tratados alquimicos publicados, como
a Atalanta fugiens, de Michael Maier (1618), o Viridarium chymicum, de D.
Stolcius van Stolcenberg (1624), a Hyeroghphica, de Horapollo (séc. V), ou o
Mutns Liber, de Jacobus Sulat (1617).

Ou seja, por uma semiose, por um processo de retomada de signos, de
citacio da citacdo, enfim, por uma série de recorréncias intertextuais, estas
imagens acabaram sendo assentadas no século XVIII e ilustrando uma
edificacdo barroca no Brasil, em Salvador. A andlise deste processo, durante a
pesquisa, foi denominada de “heranca simbolica”.

Foi a partir desta reflexdo que se iniciou a pesquisa A Heranga Simbilica
nos Azulejos do Claustro do Convento de Sao Francisco da Babia, finalizada em 2001, e
o livto A Heranga Simbolica na Azulejaria Barroca: Os Painéis do Claustro da Igreja de
Sao Francisco da Babia, lancado pela Editora Mackenzie em 2012. Porém, além
dessa publicagdo, essa observacdo inicial levou a uma segunda: que
caracteristicas estéticas tipicas dos séculos XVII e XVIII — principalmente
relacionadas as imagens criadas no Maneirismo e no Barroco — voltam a
povoar, com grande intensidade, as estratégias de constru¢io do discurso da
imagem na contemporaneidade?

Destas caractetisticas, pode-se destacar o uso constante da citag¢do, o
excesso decorativo, o rebuscamento, o grotesco, as constru¢des labirinticas, os
espelhamentos, a poética conceitual, dentre outras. Dessa forma, concordando
com Severo Sarduy e Omar Calabrese, parece que caracteristicas estéticas periodo
do Barroco nio permaneceram restritas as classificacoes da historia da arte. Elas

acabaram por ser resgatadas em outras ¢épocas e, atualmente, na
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contemporaneidade, tais estratégias retornam pata a criagdo das imagens e para
seu discurso. Por isso, nesse trabalho, pretende-se identificar nas caracteristicas
das imagens contemporaneas as influéncias de uma estética dos séculos XVII e
XVIII, observando-se imagens transmitidas pelos meios impressos, pelos meios
de comunicacio de massa e pelos meios digitais — tais como as imagens
publicitarias, os videoclipes e os filmes. Essa relacdo estética entre o passado
Barroco e o presente, onde se pode perceber que algumas estratégias acabam pot
se tornar duradouras, porém, intermitentes, retornam e convergem em dire¢io a
um processo principalmente de rebuscamento, de jogos de labirinto e de citagdes.
Por isso, pretende-se entender este processo como outra constante estética.
Mais uma vez, para o fazermos seguiremos algumas intui¢ées de
Sarduy. Este define o “barroco” nido sé, ou ndo tanto, como um
periodo especifico da histéria da cultura, mas como uma atitude
generalizada e uma qualidade formal dos objetos que o

exprimem. Neste sentido, pode haver barroco em qualquer
época da civilizagio (CALABRESE, 1988, p. 27).

Esta outra constante estética que se expressa através dos excessos, das
contradi¢bes, do rebuscamento, pensamos inicialmente em denominar
“constante barroca” — em contraposicio ao que se considera a primeira
constante estética, a beleza classica. Esta se caracteriza por uma expressio mais
racional, que pretende representar o mundo de maneira ideal, buscando a
petfeicdo através de composi¢des equilibradas, harmoénicas e proporcionais (a
chamada medida durea). Esta visio é confirmada por Regina Helena D. R.
Ferreira da Silva no texto de apresentagio da edi¢do brasileira do livro

Renascenca e Barroco, de Heinrich Wolfflin:

O Renascimento ¢ identificado com o imitativo, com as formas
construidas e fechadas, préprios dos paises mediterraneos; o
barroco ¢ decorativo, de formas livres, caracteristicos dos paises
do Norte da FEuropa. Essas duas categorias nio tém
necessariamente  uma  referéncia  temporal,  reaparecem
ciclicamente ao longo da histéria da arte (SILVA, 1989, p.16).
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Porém, diante de tais questoes, a nomenclatura “constante batrroca” foi
abandonada nesta pesquisa para que as estratégias estéticas nao ficassem restritas a
um determinado perfodo histérico, aquele que vai do final do século XVI ao século
XVIII, o dito petiodo do Barroco, pois percebem-se conflitos entre a razio e a
emocio, entre o racional e o irracional, enfim, entre uma tendéncia classica e uma
tendéncia nao cldssica em outros momentos da histéria da arte. Na Idade Média,
pode-se perceber este fenémeno quando o estilo romanico, de influéncia classica,
comega a set substituido por uma influéncia estética mais predominante, o estilo
gotico, considerado barbaro pelos seus contemporaneos devido aos excessos
estéticos. Pode-se ver ainda esta tendéncia do excesso de uma constante nio
classica no perfodo romantico, no Surrealismo e no Pés-modernismo. Desta forma,
a constante estética classica, dominada por uma influéncia racionalista, serd
defrontada, neste trabalho, pela constante nao classica que sera denominada, devido
a uma afirmacio de Affonso Avila corroborada por Haroldo de Campos (2011, p.

41), de “constante da vertigem’”:

Nesse modelo, a evidéncia, ndo cabe o Barroco, em cuja estética
sdo enfatizadas a fungdo poética e¢ a fun¢io metalinguistica, a
auto reflexividade do texto e a autotematizacio inter-e-
intratextual do cédigo (...). O Barroco, poética da “vertigem do
ludico”, da “ludicizag¢io absoluta de suas formas”, como tem
conceituado Affonso Avila (CAMPOS, 2011, p. 41).

Neste sentido, percebe-se a proximidade da ideia da constante da
vertigem em relagdo a “poética sincronica”, tal como formulada por Haroldo de
Campos. Ambas apreendem a estética como um jogo de influéncias nio
acorrentadas em um tempo determinado exclusivamente, mas disperso por
discursos que se entrecruzam. Preferimos o termo “vertigem” porque ecle
também parece se encaixar no tipo de expressiao da imagem comum, tanto pata

o periodo Barroco, quanto para a contemporaneidade do Pés-modernismo.!

V' No Diciondgrio Pritico Ilustrado de José e Edgar Lello, encontramos: “VERTIGEM, s. f (lat.
vertiging). Sentimento de falta de equilibrio no espago. Tontura de cabeca. Deliquio, vagado,
desmaio. Fig. Loucura, momentanea: desvario” (LELLO; LELLO, 1968, p. 1241).
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Se estendermos o “sentimento” vertiginoso a perda de equilibrio
espacial, teremos a nog¢io de rompimento do equilibrio do cldssico. De fato,
quer-se aqui tomar a vertigem naquilo que ela suscita em relagdo aos
rompimentos com a norma classica. A “loucura”, o “desvario” assinalam
aquele que estd em ruptura com a normalidade, consequentemente, com as
convengdes. Deste modo, observa-se a constante da vertigem como a que
apresenta caracteristicas que sdo capazes de gerar uma materialidade, uma
expressdo artistica vertiginosa, composta por contradicdes e rompimentos:
uma verdadeira estética da vertigem. E, justamente, neste desvario se
encontra o ponto para onde convergem as criagdes do perfodo Barroco e do
Pés-modernismo. E no vicuo da razdo classica (e na sua busca pela
perfeicio e equilibrio) que se encontra esta constante estética que influencia
o Barroco e o Pés-modernismo (e seus excessos e desvarios). Hstética
composta por uma constante, a qual denominar-se-4, a partir do que foi dito
anteriormente, por estética da vertigem. “O Barroco, por outro lado, gera a
excitacdo, a turbuléncia e a desestabilizacdo das categorias de valores. (...)
Com isso, Calabrese diz que a crise, a duvida, a experimentacido sio
caracteristicas barrocas, € a certeza é uma caracteristica do cldssico”
(BENETTI, 2004, p. 82).

Esta estética da vertigem ndo estd apenas na supetficie, em sua
plasticidade, delimitada pelas categorias de Henrich Wolfflin — o pictérico, a
clareza relativa, a profundidade, a unicidade, a forma aberta — mas, sim, em
sua esséncia. O cerne da questdo barroca estd em sua poética contraditéria
(como oposi¢oes e antiteses), em sua constituicio por meio de insistentes
parddias, citages e intertextualidades. Estd em seus jogos poéticos (como no
uso intenso de alegorias e metaforas), em seus jogos de linguagem conceituais
e plasticas, como algumas categorias que elegemos para esse trabalho, como

espelhamentos, movimentos ciclicos (tanto em relacdo as suas formas curvas,
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suas volutas, como em relac¢do a construcdo de seu discurso), em seus jogos
de labirintos, suas formas rebuscadas, em seus excessos decorativos, sua

monumentalidade e na sua mistura de estilos.

2 Dos Sujeitos

Stuart Hall, em seu livto A Identidade Cultural na Pds-modernidade,
denominou o sujeito contemporineo de sujeito pés-moderno e afirmou que a
identidade do mesmo se caracteriza por uma “celebragao mével” (HALL, 2004,
p. 13). Ja Catlos Fuentes, em O Espelho Enterrade, diz que a identidade no
barroco, perante aos deslocamentos da arte, reflete a nossa constante mudanca:
“O barroco é uma arte de deslocamentos, semelhante a um espelho em que,
constantemente, podemos ver a nossa identidade em mudanga” (FUENTES,
2004, p. 196). Assim como Fuentes vé no Barroco uma arte de deslocamentos
que refletem as mudancas do sujeito, Jean-Francois Lyotard, em .4 Condigio Pds-
moderna, observa que nos, jogos de linguagem, constantes na Pés-modernidade,
parece que o sujeito social passa a se dissolver: “Nesta disseminacdo dos jogos
de linguagem, é o préprio sujeito social que parece dissolver-se” (LYOTARD,
2000, p. 73). Nestas trés visoes, o que desperta mais interesse ¢, a cada pedago
recolocado deste quebra-cabega, a cada fragmento quebrado do espelho que é
colado, mais analogias se encontram entre o Barroco e a Pés-modernidade. Por
isso, afirmamos que, para entender a constante da vertigem, que influencia a
producio estética da imagem, é preciso entender e comparar a identidade que
compde 0s sujeitos que se estruturam em ambos os petiodos estudados através
de suas expressoes estéticas. Nestas analogias se revela o pensamento estético e,
consequentemente, o raciocinio cultural que aproxima estes dois sujeitos.

Michel Montaigne (1533-1592), no final do século XVI, parece ter
sentido a contradi¢do que surgia em sua época como ninguém, pois através de

seus escritos assistematicos, conseguia descrever de maneira subjetiva, o cenatio
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de sua época, e representar a imagem do homem que compunha esta paisagem
conturbada. No Livro Primeiro dos Ensaios, no capitulo Por Meios Diversos se Chega
ao Mesmo Fim, Montaigne descreve o homem da seguinte maneira: “Na verdade,
o homem ¢é um sujeito maravilhosamente vio, diverso e ondulante: é drduo
estabelecer sobre ele um julgamento constante e uniforme” (MONTAIGNE,
2010, p. 45). Esta afirmagdo vai ser uma constante no pensamento humanista a
partir do século XVI, que, consequentemente, se refletird na expressio visual da
arte barroca. “Somos todos feitos de pegas separadas, e num arranjo tao
disforme e diverso que cada pega, a todo instante, faz seu préptio jogo”
(MONTAIGNE, 2010, p. 210).

Jean Starobinski, ao comentar a analise que Montaigne faz da relagao do
ser humano com as condi¢Ges instaveis do Barroco, descreve, de alguma maneira,
o momento contemporineo, a Pés-modernidade, a era da incerteza. A
globalizag¢do, com sua multiplicacio de sistemas de signos, sua mistura de culturas
e o consequente declinio das metanarrativas, faz dos discursos ideoldgicos
outrora estaveis um jogo de misturas de contradi¢oes que buscam uma unidade,
mesmo que provisoria. Entretanto, enquanto Montaigne trata das maravilhas que
chegavam dos outros continentes, mediante as grandes navega¢Ges matitimas que
interligavam o mundo e as diversas culturas, para o sujeito pés-moderno, estas
maravilhas que chegam, misturando culturas, navegam também, mas pelas
transmissoes de um mar virtual das redes digitais. O mundo da Pés-modernidade,
com suas releituras, remixagens, reciclagens, parece requerer e buscar, como no
Barroco, um modelo fixo que se perdeu, um exemplo, uma certeza, em vez de ter
de vagar por uma claridade relativa, contorcido em meio a uma complexidade

que parece apenas aumentar suas incertezas.

Montaigne percebeu-lhes de maneira mais aguda sua aptidio
para deixar-se mobilizar, alterar, permutar — em suma, sua
qualidade de passagens, no sentido ambiguo da palavra. (...) O
exemplo nio ¢ um termo fixo, que se cleva e brilha para além
das vicissitudes do mundo corruptivel. E um elemento desse
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mundo desordenado, um instante de sua oscilagio, uma figura
do fluxo universal. O curso do tempo, o maleficio da
multiplicidade arrastam e destituem o exemplo, despojam-no de
toda preeminéncia, de todo privilégio de permanéncia. A figura
paradigmatica perde a autoridade universal de que fora investida,
retorna a existéncia acidental de que nio ¢ mais do que uma das
manifestagGes. A regra presumida se dissolve e se reabsorve na
irregularidade do universo fenoménico. Em compensagio, o
espeticulo do mundo histérico e natural, enriquecido nesse
século por tantas maravilhas assinaladas em outros continentes,
adquire um aspecto inesgotavel e pululante: talvez prevaleca a
inseguranga, ao termo do alargamento enciclopédico dos
“quadros” e “histérias”, que, a despeito do esfor¢o de
nomenclatura e de classificacdo, recusam deixar-se os limites do
saber tradicional. Os monstros, os jogos da natureza reivindicam
o direito de figurar na mesma condicido que as formas regulares
(..). O desvio ¢é doravante apenas uma das vias possiveis: o
escandalo do desvio se abole quando desaparece o privilégio de
um fim e de um caminho indiscutiveis. “A identidade com um
dado exemplo nunca ¢ absoluta” (Montaigne, 111, XIII, p. 1070;
T. R., p. 1047— Da experiéncia) (...) STAROBINSKI, 1993, p. 27).

Observando-se a analise do pensamento de Montaigne sobre o homem
do mundo que se torna instavel, tem-se a impressdo de que o autor do século
XVI poderia estar escrevendo, ndo somente sobre o sujeito do Barroco, mas
também sobre néds, sujeitos do periodo contemporaneo, da Pés-modernidade.
Stuart Hall, também, ao descrever o sujeito da Pés-modernidade, poderia ter a
sua analise confundida como um texto que reflete sobre o pensamento de um
sujeito entre os séculos XVI e XVIII. Estas descricbes apenas ndo sio trocadas,
por causa das denominagdes diferentes de cada época e de cada autor. Os dois
periodos poderiam ser descritos através de um certo relativismo nos
paradigmas da sociedade, e dependente das condi¢oes histéricas, onde as
identidades, assim como as metanarrativas nio sio absolutas, e onde diversas

culturas e ideologias se unem causando incertezas no campo simbélico.

Esse processo produz o sujeito pés-moderno, conceptualizado
como nio tendo uma identidade fixa, essencial ou permanente. A
identidade torna-se uma “celebracio movel”: formada e
transformada continuamente em relagdo as formas pelas quais
somos representados ou interpelados nos sistemas culturais que
nos rodeiam (Hall, 1987). E definida historicamente, ¢ ndo
biologicamente. O sujeito assume identidades diferentes em
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diferentes momentos, identidades que néo sio unificadas ao redor
de um “eu” coerente. Dentro de nds ha identidades contraditérias,
empurrando em diferentes dire¢des, de tal modo que nossas
identificagdes estdo sendo continuamente deslocadas. (..) A
identidade completamente unificada, completa, segura e coerente é
uma fantasia. Ao invés disso, 2 medida em que os sistemas de
significacio e representagio cultural se multiplicam, somos
confrontados por uma multiplicidade desconcertante e cambiante
de identidades possiveis, com cada uma das quais poderfamos nos
identificar — a0 menos temporariamente (HALL, 2004, p. 12-13).

Ao comparar as maneiras que diferentes tedricos analisaram e descrevem
os sujeitos que se formaram nestes dois diferentes perfodos historicos, a saber, o
sujeito do Batroco e o da Pés-modernidade, torna-se visivel a semelhancga entre
ambos, e, consequentemente, com as formas de representacao estética que
utilizaram para expressar suas ansiedades, sua cultura, seus sentimentos. O
mundo destes dois sujeitos se apresentava dominado por instabilidades politicas,
por mudancas profundas no conjunto do conhecimento humano, pot
questionamentos radicais sobre a moral, a ética e a expressdo estética. Ou seja, a
incerteza une o sujeito do Barroco e o da Pés-modernidade em uma constante
ciclica, uma vertigem simbolica, um furacio de duvidas e insegurancas. Deste
pensamento ¢ que surge e ressurge a constante da vertigem e, por conseguinte,
uma estética baseada na contradicio, na antitese, no excesso decorativo, na
intertextualidade de culturas. Por isso, cada vez mais se torna uma certeza, pot
mais paradoxal que pareca, depois de tudo o que foi visto, o fato de que a unido
de multiplicidades e a complexidade que compéem o pensamento
contemporaneo da Pés-modernidade, encontra analogia com o pensamento do

inicio da Idade Moderna, a partir do século XVL.

3 Do Consumo

Sempre que se observa uma sociedade de consumo, como tipicamente
se caracteriza o perfodo relativo a Pés-modernidade, imagina-se um momento

em que o sagrado ¢ abandonado pelas maravilhas materiais, que a palavra divina
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¢ substituida pelo “bezerro de ouro”, pela imagem, assim como fez o povo de
Moisés, enquanto aguardava no deserto. Imagina-se que o humano
contemporineo ¢ um ser das incertezas, apegado, exclusivamente, a missdo de
saciar seus desejos, materiais e individuais, ou seja, obsetva-se o sujeito da Pos-
modernidade como um ser individualista, hedonista, consumista, narcisista e
totalmente desapegado ao que ¢ essencial, ao que ¢ sagrado.

Dessa maneira, levando-se em consideracio essa visio, é bem
possivel que nio poderia iniciar a reflexdio a que me proponho nesse
momento: uma investiga¢ao sobre as semelhangas entre a representacio do
sagrado para o humano do inicio da Idade Moderna, por volta do século
XVII, e o humano contemporineo. Definindo melhor, observo com atengio,
a algum tempo, semelhancas muito evidentes entre o pensamento do humano
do periodo Barroco, com o pensamento do sujeito da Pés-modernidade,
principalmente em sua forma de expressdo estética. Na argumentacdo que se
segue, verificaremos como a questdo do sagrado entre os dois periodos pode,
por menos que possa parecer em uma primeira observagdo, apresentar uma
similaridade em suas representagées, em seu pensamento.

Essa verificagdo, inicia-se justamente pondo em evidéncia o
raciocinio das estratégias do discurso do consumo na Pés-modernidade,
estratégias que, por serem tdo ligadas a questio da mercadoria, parecem se
distanciar totalmente das estruturas do sagrado. Porém, nio se pode imaginar
como tais estratégias do consumo, sdo mais eficientes e dinamicas do que a
nossa reflexdo sobre elas. Se a questio do consumo fosse dessacralizada,
talvez esta andlise apenas viria para negar todo o esfor¢o em que buscar
analogias entre o Barroco e a Pés-modernidade, tendo em vista que a arte e o
pensamento do Barroco tém como temas centrais a religido e os conflitos do
sagrado, enquanto poderia se imaginar a Pés-modernidade como um periodo

de abandono do sagrado, devido estar inserida em uma sociedade de um
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capitalismo tardio, de habitos selvagens quanto ao consumismo. Porém, a
questdo parece ter mais ramifica¢des do que se esperava.

Primeiramente, ndo se pretende negar que se vive em uma sociedade de
consumo e que as regras de mercado definem ndo somente questdes
economicas, mas também definem a moral, a ética, a estética, ou seja, o
pensamento contemporianeo, em geral. Concordando-se com Zygmunt
Bauman, antes de se tornar sujeito, o ser humano precisa se tornar mercadoria.
“Na sociedade de consumidores, ninguém pode se tornar sujeito sem primeiro
virar mercadoria, e ninguém pode manter segura sua subjetividade sem
reanimar, ressuscitar e recarregar de maneira perpétua as capacidades esperadas
e exigidas de uma mercadoria vendavel” (BAUMAN, 2008, p. 20).

O consumo ¢ a nova esfinge da contemporaneidade, virdo dele os
enigmas que devem ser decifrados, para que a sociedade pés-moderna nio seja
devorada, ou melhor, se entrega ao deleite das “devoragbes” didrias. E esse
consumo também personifica o prazer, e que a satisfacdo desse prazer passa
pela voracidade inconstante e incessante do consumo. A satisfacdo do prazer se
confunde com o consumo, e como em uma sociedade que constrdi sua
identidade no ideal de consumo, ao transformar tudo em mercadoria, nossa
identidade também se constitui a partir da satisfacdo do prazer pelo consumo.
Levando-se em consideracio que, aquilo que me identifica, identifica-se pelo
consumo, preciso ser consumido, ou seja, tornar-me mercadoria desejavel antes
de me fazer humano. Entio para me fazer humano, preciso tornar-me
mercadoria. Entdo, qual a cren¢a da mercadoria? Onde estd o sagrado para o
Homo Coisa, o Homo mercadoria, o humano reificado? Onde estd o sagrado
para o humano na Pés-modernidade? E se pretende-se comparar o humano
Barroco ao humano da Pés-modernidade serd que a questdo do sagrado, jd ndo
desqualificaria esta argumenta¢do? Ou seja, o humano Barroco se caracteriza,

principalmente na expressio estética, como um ser ligado ao sagrado, enquanto
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o humano da Pés-modernidade, ¢ um sujeito muito ligado ao consumo, e o
prazer que este ato pode dar. Principalmente o prazer de ndo ser invisivel,
tornando-se o espetaculo, o produto desejavel.

A partir desse processo, percebe-se que a fonte de alimentagao desse
fenémeno da Pés-modernidade é uma invencio tipicamente da sociedade de
consumo: a esperanc¢a, o desejo e o prazer, resumindo: o querer constante.
Agora, a mercadoria ser humano e os que a consomem, podem sonhar-se,

podem querer-se, podem obter a visibilidade eterna, como afirmou Bauman:

Além de sonhar com a fama, outro sonho, o de nio mais se
dissolver e permanecer dissolvido na massa cinzenta sem face e
insipida das mercadorias, de se tornar um mercadoria notavel,
notada e cobicada, uma mercadoria comentada, que se destaca da
massa de mercadorias, impossivel de ser ignorada, ridicularizada
ou rejeitada. Numa sociedade de consumidores, tornar-se uma
mercadoria desejavel e desejada ¢ a matéria de que sdo feitos os
sonhos e os contos de fada (BAUMAN, 2008, p. 22).

Novamente a histéria se repete como farsa, ou seja, do drama do
Barroco, do uso das imagens como propaganda da religiosidade da Contra
Reforma, ressurgem suas estratégias como um novo culto, o culto ao consumo
do imaginirio contemporineo do Pds-modernismo. A representacio do
consumo e suas hipérboles formais, seus exageros gestuais e figurativos, sua
citacio constante de referéncias das mais diversas culturas, ou seja, 0o uso
frequente da intertextualidade, se torna uma musa efémera, uma imagem
sagrada a ser consumida, a0 mesmo tempo grotesca e irénica. Todo o
imagindrio da Pés-modernidade resgata as estratégias do Batroco através de

suas constantes vertiginosas, no ambito do sagrado e do profano.

4 Do Sagrado e do Profano

Porém, refletindo sobre os conceitos do sagrado e o profano, a partir

do pensamento de Giorgio Agamben (2007), pode-se encontrar uma analogia
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entre o Barroco e a Pés-modernidade trelativa a constituicao, e a visio do
sagrado. Por isso fui tdo repetitivo no inicio do texto, para que, como nas
tragédias gregas, o momento da inversio da narrativa, ou seja, a peripécia,
pudesse ser mais sentida, de forma a reforcar a catarse esperada no final da
apresentagdo. Ou seja, vamos a peripécia.

Nesse sentido, nio se considera a expressao contemporinea da Pés-
modernidade, principalmente a publicidade, como profana, e a expressido
artistica do Barroco como sagrada, pois acredita-se que ambas tratam do
sagrado. O que muda ¢é o objeto de veneragido: entre os séculos XVI e XVIII, a
Igteja Catdlica considerava sagradas as imagens e o texto que tinham inspiracio
nos dogmas da Igreja e na Biblia. Na Pés-modernidade, trocou-se o discurso
eclesiastico pela mercadoria, pelo produto industrializado. Dessa forma, ainda
hoje as imagens da Pés-modernidade, como as da publicidade, por exemplo,
sao objetos sagrados e niao profanos. Esta ¢ uma outra semelhanca entre as
expressoes contemporaneas e barrocas.

Dessa forma, outra questdo que une o pensamento ¢ a estética do
Barroco a da Pés-modernidade € a ligacdo através do sagrado. No Barroco, o
culto ao sagrado se da pela ligacdo do periodo com as questGes relacionadas a
Contra Reforma, pela expressdo do ideal religioso realizada pelos artistas do
periodo. Essa questio é evidente quando se analisam as expressdes estéticas
do Barroco. Mas, e quanto a Pés-modernidade? Como uma sociedade ligada a
aparéncia, a0 hedonismo e ao consumo pode-se afirmar pelo sagrador Para
dar esta resposta, deve-se buscar pela analise de Agamben em seu livro
Profanagies, mais precisamente em seu ensaio Elogio da Profanagao.

Na visio de Agamben, apoiada em um fragmento péstumo de Walter
Benjamin — O Capitalismo como Religido — mais do que um sistema econdémico,
o capitalismo, em sua fase tardia, apresenta o consumo, os produtos como

espetaculo, pois um objeto espetacularizado se torna ndo um objeto dado ao
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uso comum, a profanacdo, mas, sim, um simbolo a se louvar. Desta forma, se

o produto ¢ sagrado, o capitalismo torna-se uma forma de religido.

O Capitalismo como religiao é o titulo de um dos mais profundos
fragmentos péstumos de Benjamin. Segundo Benjamin, o
capitalismo ndo representa apenas, como em Weber, uma
secularizacio da fé protestante, mas ele proprio é, essencialmente,
um fenémeno religioso, que se desenvolve de modo parasitario a
patrtir do cristianismo (AGAMBEN, 2007, p. 62).

Sendo o sagrado aquilo que estd fora de alcance do uso comum,
provavelmente, este ¢ o motivo que se acaba projetando-o no campo da
perfeicdo. Para os gregos, no campo do logos, do ideal, da razido; para os
cristdos, no paraiso, na dimensio do equilibrio absoluto, na sede pelo
sagrado. Logo, este estd sempre relacionado ao porvir. O tempo do sagrado
coincide com a definicio de futuro de Santo Agostinho: é a espera, o
presente do futuro (FIORIN, 1996, p. 132). Ja o ato de profanacdo estd
centrado em se obter aquilo que outrora era inalcangavel. A profanacio traz
para o uso comum o objeto sagrado, fazendo com que o sagrado perca sua
esséncia, sua luz.

A profanagio implica, por sua vez, uma neutralizagdo daquilo
que profana. Depois de ter sido profanado, o que estava
indisponivel e separado perde a sua aura ¢ acaba restituido ao
uso. Ambas as operag¢des sdo politicas, mas a primeira tem a
ver com o exercicio do poder, o que ¢ assegurado remetendo-o
a um modelo sagrado; a segunda desativa os dispositivos do

poder e devolve a0 uso comum os espagos que ele havia
confiscado (AGAMBEN, 2007, p. 61).

O tempo da profanagdo é o passado, pois somente depois do ato
consumado, de ser maculado, é que o objeto deixa de ser sagrado para se
tornar profano. Agamben apoia seu discurso nas palavras de Jodo XXII, em
sua bula Ad conditorem canonum, quando o sacerdote descreve a questio do
consumo e se opunha a ordem franciscana: “O consumo, mesmo no ato do

seu exercicio, sempre ¢ ja passado e, como tal, ndo se pode dizer que exista
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naturalmente, mas apenas na memoria ou na expectativa. Portanto, ele nio
pode ter sido a ndo ser no instante do seu desaparecimento” (AGAMBEN,
2007, p. 64).

E neste tempo que reside a grande estratégia do capitalismo tardio: a
profanacdo do produto estd no passado, logo, o querer estd no futuro, na
expectativa. Embora o consumo profane o objeto, esvazie sua dimensio do

sagrado, o consumidor estd sempre mirando o futuro, o que vird a consumir.

Se, conforme foi sugerido, denominamos a fase extrema do
capitalismo que estamos vivendo como espetaculo, na qual todas
as coisas sio exibidas na sua separagdo de si mesmas, entdo
espeticulo e consumo sio as duas faces de uma tnica
impossibilidade de usar. O que ndo pode ser usado acaba, como
tal, entregue a0 consumo ou a exibi¢io espetacular. Mas isso
significa que se tornou impossivel profanar (ou, pelo menos,
exige procedimentos especiais). Se profanar significa restituir ao
uso comum o que havia sido separado na esfera do sagrado, a
religido capitalista, na sua fase extrema, estd voltada para a
criagio de algo absolutamente Improfanivel (AGAMBEN,
2007, p. 64).

O sagrado no consumo nio estd no ato da compra, mas no querer, no
desejar o objeto que parece inalcancavel. Neste sentido, a cada profanagio de
um objeto sagrado que vira produto, inimeros outros objetos preencherdo o
vazio do querer através de uma continua sacralizacdo objetal, que permanece
distante do uso comum, no imaginario do querer insaciavel do consumo.

Se hoje os consumidores na sociedade de massas sio infelizes,
ndo ¢ sé porque consomem objetos que incorporaram em si a
prépria ndo-usabilidade, mas também e sobretudo porque
acreditam que exercem o seu direito de propriedade sobre os

mesmos, porque se tornaram incapazes de os profanar
(AGAMBEN, 2007, p. 65).

Logo, considera-se o Barroco como a arte da Contra Reforma,
principalmente o Barroco latino. Trata-se de uma arte cujo tema principal é o
sagrado. Mas ndo se torna antagbdnico, a partir da visio de Giorgio Agamben,

considerar o pensamento da Pés-modernidade influenciadas pelas questdes do
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mercado como um pensamento estético que também serve ao sagrado.
Contudo, neste caso, o sagrado representado pela questao mistica é substituido
pelo consumo. O culto aos santos e a palavra sdo substituidos pelo culto ao
produto. O divino ¢ substituido pela mercadoria. Mesmo em relagio ao
sagrado, o pensamento do Barroco e da Pés-modernidade encontram as suas

semelhancas.

Conclusio

Tempos tao distantes, sujeitos tdo separados por séculos, contudo com
tanto em comum, e tanto que aprender. Assim é a parece ser a trajetOria
humana, diferente da visdo positivista de uma evolugio lineat, o ser humano, e
suas expressoes parecem caminhar de maneira ciclica, mas nao que ele se imite,
ele se transforma, contudo algumas constantes parecem sempre retornar. Por
isso esse artigo pretendeu apresentar como a expressio do Barroco, se
apresenta reformulado na poés-modernidade, mas com suas constantes
vertiginosas de excesso decorativo, da linguagem labirintica e contraditéria, do
culto ao sagrado, do uso da intertextualidade. Tendo em vista que a expressio
estética reflete o pensamento humano, o sujeito desses dois periodos nio
poderia deixar de se assemelhar a sua obra, ou seja, um ser fragmentado, onde
as incertezas assumem papel principal, pois seu mundo estd povoado de
contradi¢bes, outrora apresentadas pelas grandes navegacGes de além mar, e
hoje pelas grandes navegacoes do espaco virtual. Nesse ponto de convergéncia
de tendéncias, a questdio do sagrado e do profano ganham um destaque
especial, pois confirmam as hipdteses levantadas, em relagdo ao movimento
ciclico das transformag¢des humanas. O sagrado, motivo de grandes conflitos
no periodo que engloba o Barroco, e que estavam ligados a reforma protestante
e a contra reforma catélica, foi um dos principais pontos de contradi¢do para o

surgimento da estética barroca. Esse sagrado que era consumido através das
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imagens, volta com toda a for¢a na pés-modernidade, mas essa relagdo entre do
sagrado, agora transformado, de acordo com Walter Benjamin (1984) e
reforcado por Giorgio Agamben (2007), na expressio maxima de louvor a
mercadotia, louvor ao consumo. Se antes as imagens dos seres santificados
expressavam as contradicGes humanas e eram desejados, hoje s3o nos produtos
que encontramos o grande objeto de desejo. Nessa relacdo o ser humano esta
sempre disposto a profanar as mercadorias, que antes eram desejadas como
sagradas. As profana¢bes de Agamben (2007), e a modernidade liquida de
Zygmunt Bauman (2008) demonstram essa sacralizacio da mercadoria. Dessa
forma, assim como no inicio da Idade Moderna, o Barroco apresentava esse
projeto de desejo do sagrado, a pods-modernidade resgata o projeto, mas
substituindo o divino, pelos objetos de consumo. Dessa maneira voraz, os
shoppings, se tornam as grandes catedrais da contemporaneidade, local para se
dedicar ao desejo do sagrado, e sua rapida profanacdo, pois a era da
reproducdo, da liquidez, é muito eficiente em oferecer novos objetos patra

serem venerados e profanados.
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