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Resumo. Neste artigo queremos observar como as imagens em conjunto com
o design grafico desempenham um papel importante na imprensa feminina e,
sobretudo, como procedimentos graficos e ilustragdes estes podem colocar em
questdao os papéis de género — e em especial aquele relativo ao casamento — em
vigor no Brasil de meados do século XX e assim funcionar como brechas ao
modelo entdo dominante. Observaremos ainda como, tais procedimentos
colaboram também para a propagacdo de uma determinada imagem da
juventude. Para tanto, iremos analisar as ilustra¢cdes e /zyouts do designer grafico
Alceu Penna para as se¢Oes femininas da revista .4 Cigarra (O Marido de
Madame, Moda, Beleza e Mocinha) entre 1947-1955 — momento em que a
revista atinge o auge de sua popularidade.
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Alceu Penna and graphic representations of marriage and youth in
A Cigarra (1947-1955)

Abstract. Images coupled to graphic design have an important role in the
feminine press. Similatly, the manner graphics and illustrations may question
gender roles, especially those related to marriage, salient in mid-20t century
Brazil and which disrupt the then dominant model. Procedures also collaborate
for the spreading of youth images. Illustrations and layouts of the graphic
designer Alceu Penna for the feminine sections of A Cigarra (O Marido de
Madame, Moda, Beleza and Mocinha) between 1947 and 1955 are investigated,
precisely at the apex of its popularity.
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Alceu Pena y las representaciones graficas sobre el casamiento y la
juventud en la revista La Cigarra (1947-1955)

Resumen. En este articulo queremos observar el importante papel que
desempefian las imagenes en su conjunto como el disefio grafico en la prensa
femenina y ver, fundamentalmente, cémo los procedimientos graficos e
ilustraciones pueden cuestionar los roles de género vigentes en Brasil
(particularmente aquellos vinculados al casamiento), a mediados del siglo XX,
abriendo brechas en el modelo hasta entonces dominante. También
observaremos cémo esos procedimientos ayudan en la difusién de una
determinada imagen de la juventud. Para ello, analizaremos las ilustraciones y
layouts del disefiador grafico Alceu Penna en las secciones femeninas de la
revista La Cigarra (E1 Marido de Madame, Moda, Belleza y Sefiorita) entre 1947-
1955, momento en el que la revista alcanza el auge de su popularidad.

Palabras Clave: Prensa femenina; Diseflo grafico; Casamiento; Juventud.

Introdugio

O livto Mulber de Papel de Dulcilia Buitoni foi lancado em 1981 pela
Editora Loyola e, em 1986, uma versio condensada do livto, denominada
“Imprensa Feminina”, foi publicada pela Editora Atica, na série de livros
universitarios denominada Principios.! Ambos rapidamente transformaram-se
em matriz referencial para os estudos do tema mulheres e imprensa, tanto é que
uma busca com essas palavras no Scholar Google apresenta os seguintes
resultados: “Mulher de Papel”, edi¢io de 2009, primeira referéncia com 118
citacGes, “Imprensa Feminina” terceiro titulo listado, com 213 citacOes, e a
edicio de 1981 de seu primeiro livro, em quatto lugar, com 24 citagdes, num

total de 337 citacdes as obras.2

: Depois de um tempo esgotado o “Mulher de papel” foi relangado em 2009 pela Summus
Editorial.

2 http://scholar.google.com.br/scholar?hl=pt-BR&q=mulher+imprensa&btnG=&lr=.
Acessado: 06 out. 2012. A busca foi realizada usando a classificagio por relevincia como
critério. Em segundo lugar aparece o titulo “Mulher e educacio: a paixido pelo possivel” de Jane
Soares de Almeida, Sao Paulo: Unesp, 1998.
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Como os titulos evidenciam, os livros tratam das revistas femininas,
tema que na década de 1980 ainda era pouco estudado no Brasil. A autora traga
um panorama da histéria da imprensa comercial dedicada as mulheres no Pais e
faz um balanco das principais caracteristicas das revistas mais populares no
segmento desde o século XIX até os anos 1970 e as representa¢es femininas
por elas propagadas.

No entender de Dulcilia Buitoni, as revistas femininas construiriam um
mundo “a parte” do dito “mundo real”, pois tais publicacGes tentariam “criar
um mundo da mulher para que ela fique s6 dentro dele e ndo saia para fora”
(1981, p.5).3 Assuntos como culinaria, beleza, decoragio, fotonovelas, contos
ou moda apresentariam “pouca ou nenhuma ligagdo com o momento atual”.
Nessa perspectiva, as revistas femininas, em sua maioria, cristalizaram-se como
“vilas”, uma vez que alienariam as mulheres da realidade e ainda lhe proporiam
comportamentos conservadores e tradicionais.

Trabalhos publicados posteriormente como, por exemplo, aqueles
produzidos por Carla Bassanezi a partir de sua dissertagio de mestrado
(publicada em 1996, pela Civilizagao Brasileira, sob o titulo VVirando as pdginas,
revendo as mulberes) reforcam pelo menos parcialmente essa percep¢io, sobretudo
no que diz respeito as publicagdes produzidas no periodo 1945-1964. Em seus
estudos, a autora analisa as publica¢bes Jornal das Mogas e Clandia, com vistas a
entender como essas revistas propagariam um modelo de conjugalidade e
“harmonia do lar” através da veiculagdo de textos que definem os papéis do
marido e da esposa. Conclui que especialmente em o Jormal das Mogas, “o peso
da manutencio da ‘felicidade do lar”” é depositado sobre as mulheres, mas, de
modo geral, a revista defendia “neste aspecto da relagdo homem-mulher um

[13

claro sentido de desigualdade de género”, admitindo e reforcando “uma

3Em seu estudo, Buitoni se aproxima da percepgio sobre o tema propagada por Evelyne
Sullerot em seu pioneiro “La presse féminine” (1964). Acerca dos primeiros estudos sobre
imprensa feminina, ver Passerini (1993).

Didlogos (Maringd. Online), v. 17, n.2, p. 649-683, mai.-ago./2013.



652 Bonadio e Boaventura

hierarquia de poderes na sociedade conjugal” na qual o polo dominante era o
masculino (1996, p. 118).4

Carla Bassanezi discorre em seus trabalhos sobre como as revistas
valorizam a importincia das prendas domésticas, aparéncias e afins para manter
o casamento, mas admite que neste jogo de poder ha algumas brechas e que
estas incidiriam no incentivo por parte das publicagbes a um “jeitinho
feminino” de agradar o marido patra obter benesses.

Se o trabalho de Dulcilia Buitoni se tornou referéncia basilar para os
estudos sobre imprensa no Brasil do século XX, o trabalho de Catla
Bassanezi se consolidou como o principal estudo sobre mulheres, relagdes de
género e imprensa nos Anos Dourados5, mesmo porque, além do ja citado
livro, a autora publicou o capitulo “Mulheres nos anos dourados”, no livro
Histéria das Mulberes no Brasi/ e também artigos sobre o tema.® Tal como
assinalam as autoras, concordamos que havia no perfodo um modelo
dominante de feminilidade propagado por intmeras revistas, as quais, de
acordo com os ideais familiares e de género entdo vigentes, traziam um
conteddo que “ensinava” as mulheres como ser boa esposa, mae e dona de
casa.” Os dados apontados por tais trabalhos, no entanto, apoiam-se
principalmente no conteddo textual das publica¢des. O design grafico

somado as imagens que ilustram e constroem os sentidos na imprensa pouco

4 Eu seu estudo, Carla Bassanezi também analisa a revista Cldudia em seus primeiros anos de
circulagdo, mas o periodo estd fora da delimitagio temporal proposta neste artigo.

5Sobre os Anos Dourados ver (HOBSBAWM, 1995). Sobre o mesmo tema no Brasil ver
(MELLO; NOVAIS, 1999, p. 506).

6217 citagbes ao capitulo e 53 ao livro. Observamos ainda, que nesta publicagio a autora passa
a assinar com o nome de casada, Carla Bassanezi Pinsky.

7 Por género entendemos a categoria de andlise que define homens e mulheres numa
perspectiva relacional, ou seja, “hombres y mujeres fueron definidos en términos el uno del
otro, y no se podria conseguir la comprensién de uno u otro mediante estudios completamente
separados (SCOTT, 1996) e considerando que masculino ¢ feminino (bem como outras
categorias) nao sio dados naturais imutaveis, mas uma constru¢do histdrica e cultural, “pode-se
assim desconstrui-la em todos os niveis (teorias e praticas, representagdes e fatos, materiais,
palavras e coisas” (PERROT, 1995, p.24).
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sdo analisados em conjunto nos estudos que tratam de imprensa e relagdes de
género.8

Embora o texto possa conduzir a determinada interpretacio da
imagem, como ja apontaram os estudos de Benjamin (1985) e Barthes (2005),
hoje se sabe também que a imagem e, por conseguinte o /zyout que compde a
pagina impressa pode direcionar a leitura do texto, bem como propagar
significados proéprios. Para Louis Marin, “a imagem percorre os textos e
transforma-os: percorrida por eles, os textos transformam-na” (apud JOLY,
1994, p. 153).

A observancia das imagens na constituicio de sentidos nesse contexto
¢ relevante, ndo apenas porque colaboram na constituicio de sentido das
narrativas textuais, mas porque elas "tém o poder de controlar o campo do
sentido social e entdo produzir, promover ou implantar as representacdes de
género" (LAURETIS, 1987, p. 19).

Neste artigo queremos observar como as imagens em conjunto com o
design grafico desempenham papel importante na imprensa feminina e,
sobretudo, como procedimentos graficos e ilustragdes podem colocar em
questdo os papéis de género — e em especial aquele relativo ao casamento — em
vigor no Brasil de meados do século XX e assim funcionar como brechas ao
modelo entio dominante. Observaremos, ainda, como tais procedimentos
colaboram também para a propagacdo de uma determinada imagem da
juventude. Para tanto, iremos analisar as ilustragdes e /zyouts do designer grafico

Alceu Penna para as secoes femininas da revista A Cigarra entre 1947-1955 —

8 Mais recentemente, a publicagdo do livto Nova Histéria das Mulberes no Brasii  (PEDRO;
PINSKY, 2012) apresenta alguns que utilizam imagens como fontes, dentre os quais destaco
aqueles redigidos por Denise Sant’anna e Carla Bassanezi Pinsky. No dmbito internacional os
estudos sobre imprensa que trazem as imagens como fontes principais sio mais comuns,
exemplo, é o trabalho de Anne Higonnet (1993). Todavia, tanto na producio nacional, como
internacional as imagens, o mais comum ¢ a utilizagio de fotografias como fonte, sendo o
design grafico, a0 menos no que diz respeito aos estudos de género, ainda pouco analisado.
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momento em que a revisa atinge o auge de sua popularidade.” Nesse petiodo,
Penna era o principal “designer” da publicag¢do e responsavel pelo projeto
grafico de diversas colunas voltadas para as mulheres, dentre as quais se

destacam “O Matido de Madame”, “Moda”, “Mocinha”, e a se¢io de Beleza.!?

A Cigarra: uma revista feminina?

A Cigarra foi uma das mais longevas revistas ja publicadas no Brasil.
Lancada em 1914, circulou até 1975, perfazendo, portanto, mais de 60 anos de
existéncia. Em seus primeiros anos era editada em Sio Paulo por Gelasio
Pimenta, seu editor-fundador e em coeréncia com seu titulo — que fazia alusdo a
Cigarra que s6 trabalhava no verio, personagem da fabula atribuida a Esopo “A
Cigarra ¢ a Formiga”— destinava-se a “oferecer aos leitores o verdo a cada
quinzena” (CRESPO, 2004, p. 688) — informava seu subtitulo.

Nesse periodo era, sobretudo, uma revista literdria de cunho
conservador, que tinha entre seus colaboradores Olavo Bilac, Vicente de
Carvalho, Monteiro Lobato, Coelho Neto e Cornélio Pires. Portanto, mesmo
nao sendo uma publicacdo exclusivamente direcionada as mulheres, “trazia uma
extensa gama de assuntos mundanos, fartamente ilustrados, de forte apelo
feminino” (ELEUTERIO, 2004, p. 654).

Em 1933, apdés a morte de Geldsio Pimenta, Assis Chateaubriand
compra o titulo, que passa a ser publicado pelos Diarios Associados e ganha
periodicidade mensal. Nos anos seguintes, a revista passa a ser editada por

Menotti del Pichia, e seu conteddo é constituido basicamente de traducoes de

9 Apesar d’A Cigarra atingir apices de venda entre meados da década de 1940-1950, essa fase da
publicagio ¢é ainda pouco estudada. A maior parte dos trabalhos sobre a revista, ou que a
utilizam com a fonte foca o periodo em que esti é publicada em Sdo Paulo, exemplos desses
estudos sdo: (LOTITO, 2000; PRADO,2003; EULEUTERIO, 2004; CRESPO, 2004).

10Os numeros da revista pesquisados pertencem a cole¢do incompleta da revista digitalizada
pelo Arquivo Publico do Estado de Sdo Paulo e a colegdo particular de uma das autoras. Ainda
que juntas constituam uma boa série, faltam alguns numeros, mas como se trata de um namero
exiguo isso ndo prejudicou a andlise.
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contos e novelas curtas, havendo ainda algum espago para noticias de
Hollywood e para as modas.

Entre meados dos anos 1940 e 1950, sob a direcio de Fredetico
Chateaubriand a revista atinge o auge de sua popularidade. Em junho de 1944,
por exemplo, a tiragem era de 58 mil exemplares, crescendo até 105 mil entre
marco e agosto de 1947 e caindo para 40 mil em 1952. No petiodo, o sucesso
de publico era alardeado através da frase “O mensario de maior circulagido no
Brasil”, que aparecia na pagina do indice. Segundo dados do Ibope levantados
por Maria Celeste Mira, em 1945, era a quinta revista mais lida em todo o Pais,
ficando atras apenas de O Cruzeiro, Revista da Semana, Careta e Selegoes.!

Ainda que os textos literirios continuem ocupando um espaco
importante na publicagdo, seu conteido compunha-se também de matérias
jornalisticas sobre generalidades e esporte. E também durante a década de 1940
que a publicagdo assume mais firmemente sua vocac¢do feminina, ampliando o
espaco das se¢des e a variedade de temas dedicados as mulheres, os quais a
partir de 1947 serdo alocados no Suplemento Feminino, que mais tarde vitia a se
tornar A Cigarra Feminina, ambos sob a direcio de Elza Marzullo.!2

Nesses espagos serdo reunidas mensalmente informacdes sobre moda,
decoragiio, beleza, higiene, saude, economia doméstica e conselhos sobre

casamento e maternidade,!3 ou nas palavras da jornalista:

11 Os dados do Ibope confirmam a popularidade da revista, ainda que indiquem certo exagero
no slogan “O mensario de maior circulagdo no Brasil”. Uma vez que a revista Selegies também
era mensal, a0 menos no periodo mensurado pelo Ibope, A Cigarra era, dentre as revistas
mensais, a segunda de maior circulagio no Pafs.

12 Pioneira do jornalismo de moda, Elza Marzullo (?- 1997) atuou em diversos veiculos do
grupo Diarios Associados, sendo responsavel pela edi¢io do Caderno Feminino de O Jornal a
partir da década de 1940, pela secao Elegancia e Beleza na revista O Cruzeiro, a qual deu origem
a0 livro “Detalhes de elegincia e beleza”, com capa e ilustragées de Alceu Penna, editado em
1948 pela Empresa Grafica O Cruzeiro.

13O Suplemento Feminino inicialmente usava fotos para mostrar as leitoras os modelos em
voga. Em agosto de 1947 as fotos sio substituidas pelas ilustragdes de Alceu Penna.
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todos os assuntos do mundo feminino, lar e sociedade, filhos e esposos,
interiores, decoragdes, etc... todos os assuntos que objetivam orienta-la, para
que crie a sua volta o conforto e a felicidade, a paz e a harmonia, fazendo de
seu lar o seu reino — a ventura ¢ a alegria dos seus “suditos (MARZULLO,
In: A CIGARRA, dez. 1947, p. 97).

Em junho de 1948, a secdo Suplemento Feminino ganha a denominacio .4
Cigarra Feminina, que surge como “uma revista dentro da revista” e continua a
se apoiar nos mesmos pilares do antigo suplemento, trazendo dicas de beleza,
comportamento e moda, em maior nimero de paginas. No Suplemento Feminino,
entretanto, nao havia propriamente se¢bes, ¢ os temas ~femininos” eram
apresentados sob diversos titulos nas diferentes edicoes. Ja em A Cigarra
Feminina, tais assuntos serdo reunidos em se¢oes fixas, além de agregar colunas
que ja circulavam na revista, mas niao faziam parte do Suplemento Feminino, pois
eram classificadas a parte pelo sumario da revista. Sdo exemplos as colunas
Consultdrio sentimental, que fazia parte da revista ji 1946, escrita por Maria
Helena, e Minba vida em suas maos, de G. de Setubal. Ambas eram muito parecidas
e visavam a interagdo entre o publico e a revista, propondo ajuda aos conflitos
emocionals expostos pelas leitoras.

Além das tradicionais colunas de culiniria e decoracio, também
compunham o caderno as se¢oes “Mocinha”, assinada por Tia Marta, uma “titia
camarada” que aconselhava jovens como “Sénia, Verinha e Ana Maria” (nomes
ficticios usados na se¢io) e que tinham entre 15 e 19 anos; Conselbos de Beleza;
Elas ¢ Eles, que buscava orientar “as mogas que procuram noivos, as sogras que
procuram genro, as esposas que querem prender os maridos, as vidvas do bloco
‘néo se pode opinar sem comparar”” (A CIGARRA, jun. 1948, p.120).

Outra secdo veiculada no Caderno Feminino é A mulber que trabalba,
assinada por Lourdes G. Silva, a qual procura discutit o conflito entre a
“mulher mie e dona de casa X mulher trabalhadora” — tema que é constante
nas paginas de .4 Cigarra, sendo debatido nos mais diversas espagos da revista.

De modo geral, a revista procura mostrar-se “neutra”, como um fiel da balanga
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que apresenta os prés e os contras da vida dedicada exclusivamente ao
casamento e a familia, e da mulher que divide o tempo entre a casa e o trabalho.

A observacdo atenta das opiniGes veiculadas nas se¢bes deixa claro,
entretanto, que o trabalho feminino poderia ser aceito se isso ndo implicasse
num abandono das tarefas do lar, tal como se observa em Vamos trocar ideias?,
que em outubro de 1951, propde as leitoras que mandem cartas expressando

suas opinides sobre o trabalho fora de casa:

A mae de familia ¢ o trabalho fora de casa: Deve a esposa, a mie aceitar o
trabalho fora de casa, roubando-se a missao de cuidar do lar, ao trato dos
filhos? A vida moderna como todo complexo de dinamismo dos tempos que
correm, muitas vezes exige que a esposa se disponha a ajudar o marido na
conquista do pao de cada dia, buscando nos escritérios, nas reparticdes
publicas, nas fabricas, o complemento substancial do or¢gamento mensal com
que fazer a frente as necessidades vitais da familia (A CIGARRA, out. 1951)

Segundo o texto veiculado na revista, duas mulheres enviaram suas
respostas, cada uma contando sobre sua vida. Uma era plenamente satisfeita em
cuidar do lar e o fazia com prazer, servindo seu marido e seus filhos. O
orcamento familiar era confortiavel, sem muitas sobras, mas nada que a
obrigasse a procurar trabalho: “Sou apologista de que a mulher deve ser do lar,
e exclusivamente do lar; é af que ela preenche a sua missdo verdadeira (...)”. A
outra ¢ a favor do trabalho, pois ¢ através dele que consegue ajudar seu marido
a manter a casa ¢ cuidar da filha. Ela trabalha como funcionaria publica, mas
nem por isso se esquece dos afazeres domésticos, pois acorda cedo e comega a
realizar limpeza na casa, as 10h sai para o trabalho e volta as 18h para preparar
o jantar. Ela diz que a vida ¢ dificil, mas que vio levando sempre com a fé em
Deus e em uma vida melhor e mais digna (Iamos trocar ideias? In: A CIGARRA,
out. 1951).

Como é comum nas revistas femininas, os editores usam recursos que
tentam aproximar publico e revista, tornando-se a melhor amiga da leitora. Para

isso, faz uso de uma linguagem mais intimista, além do fato de possuir varias
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secoes onde o leitor pode expor sua opinido, estratégia que visa criar aos
poucos um lago afetivo entre a revista e suas leitoras.'4

A estratégia era empregada até mesmo no anuncio da pesquisa de
opinido realizada entre novembro de 1949 e fevereiro de 1950, que visava
verificar as se¢des que os leitores mais apreciavam. Denominada “A opinido do
leitor”, a pesquisa informava o mensario, “visava deixar a revista com a cara do
leitor, feita do seu gosto, e do resultado poderiam ocorrer certas mudangas”.

O resultado final da enquete classificou a secio de contos como a
preferida do puablico, com 373 pontos. Ja os conteudos voltados
especificamente para o publico feminino obtiveram apenas o nono lugar com
159 pontos. Entretanto, a publicidade veiculada na publicacio anunciava
majoritariamente produtos de beleza, higiene e sadde da mulher e aqueles
ligados aos cuidados com os filhos e a casa, o que indica que esse era
possivelmente o principal publico-alvo da publicacio.

Na edi¢ao de junho de 1948, por exemplo, os anunciantes eram os
absorventes femininos Tampax e Modess; o creme Rugol (que segundo a peca
veiculada, era usado pelas “Mulheres Lindas”); Leite de Colonia (cuja
propaganda insinuava que os efeitos na pele da modelo da ilustragdo foram tio
eficientes, que nos bailes nunca mais lhe faltaram pretendentes), os esmaltes
Cutex e Peggy Sage; Metrolina, que conforme o anuncio, era usado pela
“Senhora Moderna” em sua “toilette intima” e Lisoform — com a mesma
funcio; Colonia Sevy; Oviriuteram (composto que prometia equilibrar as
fun¢des hormonais femininas) e Soutien Life, Lingerie Valisere e meias de
nylon Rhodia. Para a limpeza e manutenc¢io da casa, produtos General Eletric,
aspirador de p6 Hoover e esmalte para moéveis Enameloid; e, para os cuidados
e higiene da familia, escovas de dente Tek. Os outros anunciantes eram Dr.

Dobbin, Cirurgiao Dentista, Pilulas Carter para o figado, Pulseira para relégio

14 Sobre o tema ver o subcapitulo “Claudia: a revista que queria ser mulher” em MIRA (2008).
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JB, Esso, cigarros Continental, Mistol (para a higiene nasal), piano Schartzman,
curso de desenho artistico por correspondéncia, Sal de Fruta Eno e

expectorante Hustenil.

“0O verdao de cada més!”.

Ainda que a revista apresente frequentemente em suas edigdes
reportagens sobre temas “sérios” como o comunismo, as guerras, os problemas
sociais e a politica, a maior parte de seu conteudo era composta de amenidades.
Assim, se nos idos de 1914 A Cigarra era o “verdo de cada quinzena”, nas
décadas de 1940 e 1950, podia ser considerada “o verdo de cada més”! Além
dos contos e novelas que ocupavam grande parte de suas paginas e dos ja
mencionados temas femininos, a revista trazia ainda a secdo Hora do Recreio, que
reunia passatempos como testes, curiosidades e palavras- cruzadas; reportagens
sobre fofocas e novidades do cinema hollywoodiano, ridio e teatro e diversas
colunas de humor.

Entre as décadas de 1940 e 1950, as reportagens veiculadas na revista
eram produzidas pela mesma equipe de O Crugeiro e abordavam principalmente
temas leves, como esportes, costumes e fatos curiosos. Em setembro de 1951, a
primeira matéria da revista era sobre a “Histéria cruel nos bastidores do Box™.
Na sequéncia, porém, o leitor podia se entreter com a amena ¢ bem-humorada
reportagem “Elas preferem os despenteados”, cujo tema era a preferéncia
feminina pelos rapazes que usavam topetes. Em seguida, a natureza era o tema
abordado na reportagem “A origem dos tigres” e por ultimo um texto sobre D.
Laura Drummond Alves Monteiro, que o reporter Richard Melsert afirmava ser
a mais antiga das funcionarias publicas brasileiras a ocupar um cargo
burocratico.

No mesmo periodo, a maior parte dos textos literarios veiculados na

revista eram tradu¢des de aventuras, mistério, terror e fantasia, como, por
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exemplo, “O Santo” do escritor e roteirista Leslie Chartieres (1907-1993),
estéria de aventura publicada em capitulos no inicio dos anos 1950 — que se
tornou tio popular que nos anos 1960 ganhou uma versio televisiva no Reino
Unido, estrelada por Roger Moore. Na mesma linha também eram publicados
textos de Claude Ferrere, pseudonimo de Frédéric-Chatles Bargone (1876-
1957), ganhador do prémio Goncourt de 1905, W. W. Jacobs, Vicki Baum,
Andre Birabeaue Stephen Vicente Benét (1898-1943), escritor e poeta
americano ganhador do prémio Pulitzer de 1929."

Outros géneros, como o romance ¢ o drama, ainda que em menor
escala, também tinham espa¢o no mensario, como as novelas assinadas por
Nelson Rodrigues (sob o pseudénimo de Suzana Flag) ou os contos de Irvin
Shaw (1913-1984).

Enquanto a literatura era concentrada em uma se¢do, o humor aparecia
em varios espacos, como colunas periédicas ou em tirinhas que apareciam
esporadicamente. Os quadrinhos “O Marido de Madame” (do qual trataremos
adiante), a secdo “Poste-Escrito” era de autoria de Mill6r Fernandes, veiculado
no final dos anos 1940 e substituido no inicio da década seguinte pela secdo “A
verdadeira histéria” de J. Rui, e colunas assinadas por Péricles (1924-1961) —
famoso por seu personagem “O amigo da ong¢a” (1943-1962) que aparecia
semanalmente em O Crugeiro — sdo exemplos de se¢des humoristicas veiculadas
na revista.

As secoes de humort, literiria e feminina eram também bastante
atrativas em termos visuais, sobretudo a partir de 1947, quando a revista
ganha mais paginas coloridas e aprimora seus layouts e efeitos graficos.
Dentre os artistas graficos que comumente atuavam na revista, estavam

Armando Alves Pacheco (1913-1965), André Le Blanc (1921-1991), Santa

15 Grande parte dos textos estrangeiros publicados na revista era traduzida por Sérgio Buarque
de Hollanda e Paulo Ronai.
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Rosa (1909-1956) e Alceu Penna (1915-1980), os trés primeiros atuando
especialmente na secdao literaria e o ultimo nas colunas dedicadas as
mulheres.'®

Se por um lado os ilustradores da secdo literaria muito provavelmente
partiam do texto para criar imagens que ilustrassem as historias ali veiculadas e
colaborassem para gerar curiosidade em sua leitura, Alceu Penna, nio sé
ilustrava as colunas femininas, como produziu uma determinada identidade
visual para o espaco, no periodo 1947-1955, quando tem sua presenca na
revista ¢ largamente ampliada.”

No petiodo também ¢ relevante o espaco ocupado pelas ilustracoes de
Alceu Penna, em média dez paginas por edicdo, ao passo que Santa Rosa,
Andre Le Blanc e os outros ilustradores da secio literaria assinavam uma ou
duas paginas por edi¢do. Outro diferencial que destacava o trabalho de Penna, é
que as ilustragdes das se¢des literarias muitas vezes eram preto e branco, ou
usavam poucas cores. Ja as imagens que figuravam nas se¢Oes femininas eram,
em sua maioria, muito coloridas.

Portanto, a identidade visual conferida por Alceu Penna aos espacos
que ilustrava e criava layouts, refor¢ava ainda mais o aspecto feminino,
mundano e de entretenimento de .4 Cigarra. Nestas se¢des, até mesmo questdes
espinhosas que permeavam os casamentos de entdo, como a predominancia
dos maridos sobre as mulheres (HOBSBAWM, 1995), o papel de provedor do
homem e de esposa, mie e dona de casa da mulher eram retratadas de forma

divertida ou, ensolarada no “veriao de cada més”.

16 Outros ilustradores de A Cjgarra eram Mauro, E. Bianco, Humberto Barreiros e Jeronimo
Ribeiro, sobre os quais nédo foram encontradas maiores informagdes.

17 A partir de maio de 1955, a revista recebe uma nova diagramagio, organizagido e design
grafico. A se¢iio feminina, antes veiculada no final da revista e com ilustragdes coloridas, passa a
circular no meio da revista e suas ilustracées deixam de setr coloridas. Além disso, a se¢io de
moda, por exemplo, passa a receber fotografias e os desenhos de Alceu Penna ficam em
algumas colunas femininas. Por esse motivo, o numero de abril de 1955, ¢ o ultimo analisado.
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Era do “jeitinho mineiro” e divertido que Alceu Penna iria nio sé6 criar
uma identidade visual para as se¢Oes femininas da publicacdo, como também
satirizar e, por consequéncia, colocar em questio a familia patriarcal, que era

ainda o principal modelo no Brasil dos anos 1950.

Alceu Penna e 4 Cigarra e juvenilidade.

Em 1934, quando realizou suas primeiras capas para .4 Cigarra, Alceu
Penna (1915-1980) ainda era um jovem artista grafico, vindo da cidade mineira
de Curvelo e recém-chegado ao Rio de Janeiro.!®  Suas participagdes na revista
acontecem de forma esporadica e especialmente em ilustragdes para capas, até
provavelmente 1944, quando passa a produzir também imagens que ilustravam
a se¢do de moda no perfodo em que a mesma foi assinada por Marion —
cronista de moda que responsavel pelos textos da se¢do no inicio dos anos
1940.1

Ainda que nio seja possivel precisar o motivo, no final de 1945, a sec¢do
de moda deixa de ser assinada por Mation, e a0 mesmo tempo em que a
participagdo de Alceu ¢ interrompida. A se¢do é substituida por um texto mais
enxuto que se concentrava em uma s6 pagina (antes tomava em média trés ou

quatro péaginas da revista) que ocupava no maximo metade do espago e era

18 Nesse petiodo a revista, apesar de ja haver se transferido para Sio Paulo, ainda preservava a
> >

identidade paulistana, pois seus anunciantes eram majoritariamente marcas e estabelecimentos

paulistanos, como a City Pacaembu e Casa Alema.

19 Nos nimeros disponiveis no site do Arquivo do Estado, ndo hd nenhuma informacio sobre
Marion. Assim, nido ¢é possivel saber se era um pseud6nimo, ou de fato o nome de alguma
cronista da moda francesa como o nome sugere. Ainda que provavelmente vivesse no Brasil,
uma vez que na edigio de margo de 1943, ao escrever sobre a importancia do banho para a
higiene da pele, diz que o banho ¢ essencial, sobretudo em “climas quentes como o nosso” (A
CIGARRA, mar. 1943, p. 82). Seu estilo, entretanto, era bastante diverso do de Alceu, o qual
nas se¢bes de moda que assinava por completo, ou seja, produzia texto e imagem, optava por
dar mais énfase as imagens do que ao texto. Ja Marion, ainda atuava na linha das cronistas de
moda do inicio do século, como Marinette na Revista Feminina, ou Madame Clemenceau, em O
Cruzeiro ( BONADIO, 2010; LIMA, 2012).
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ilustrada com fotografias em preto e branco.” As colaboracoes de Alceu Penna
em A Cigarra rareiam nesse periodo e aparecem em nimeros esparsos sempre
na se¢do de moda, somente em 1947 é que voltam a ser frequentes.

Em meados dos anos 1940, Alceu Penna ja era um artista grafico
bastante conhecido no Pafs, com um traco ja amadurecido e uma visualidade
propria, calcada no humor, sensualidade e cores vivas. ' Sua secao “As
Garotas”, veiculada em O Cruzeiro desde novembro de 1938, era um sucesso de
publico, aparecendo frequentemente em chamadas na capa da revista como
chamariz para a compra do periédico em suas capas, merecendo até uma versao
radiofénica. Na mesma publicacio assinava desde o inicio da década a se¢éio de
moda. Era muito requisitado para a criagdo de figurinos para espetdculos
apresentados em Cassinos e Teatros, além de haver criado costumes para
Carmen Miranda.”” A partir de 1945 ¢ até 1952 passa também a atuar como
artista grafico para a publicacdo Tricd & Croché, publicada pela Santista Téxtil —
para a qual produzia ainda folhinhas sensuais. Nesse periodo realizava também
projetos pata capas de livro, discos, embalagens, publicidade e outros produtos.
Em 1945, Alceu Penna era, portanto, um dos mais produtivos e populares
artistas graficos do Pafs, sobretudo no dmbito da moda e dos figurinos.

Neste ponto, cabe perguntar: E possivel classificar Alceu Penna como
designer? Segundo Rafael Cardoso, “ha uma certa dose de anacronismo em
descrever como ‘designer’ alguém que provavelmente nio reconhecetia o
sentido da palavra” (2005, p. 7). No Brasil, o mais comum ¢ atribuir o termo

aos profissionais que atuam na area a partir dos anos 1960, apé6s a implantagio

20 Nos numeros consultados foram encontradas ilustracdes de Alceu Penna em marco e maio
de 1946.

21 Sobre as caracteristicas das ilustragdes de Alceu Penna ver (PENNA, 2010; BONADIO,
2010).

22 Sobre os figurinos criados por Alceu Penna para Carmen Miranda, ver: (BONADIO;
GUIMARAES, 2010).
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do primeiro curso superior de design industrial no Pafs, ofertado a partir de
1963, na Escola Superior de Desenho Industrial, a Esdi — desde 1975 integrada
a Universidade Estadual do Rio de Janeiro (UER]). Entretanto, o autor ressalva
que
durante os cento e cinquenta anos anteriores a tal data, eram exercidas entre
nés atividades projetuais com alto grau de complexidade conceitual,

sofisticagdo tecnoldgica e enorme valor econdémico, aplicadas a fabricacio, a
distribuigdo e ao consumo de produtos industriais (CARDOSO, 2005, p. 8).

Assim, é possivel afirmar que, mesmo nio tendo uma formagio
especifica na area do desenho industrial, Alceu Penna atuou como design
grélﬁco.23 Concordamos com Gabriela Penna quando ela afirma que Penna era
“um artista grafico versatil”.2+

As habilidades como designer grafico ficardo ainda mais evidentes a
partit de agosto de 1947, quando retorna a revista e suas colaboracdes se
tornam mais frequentes e significativas, uma vez que passa a criar as ilustragdes
para o Suplemento Feminino, cujos textos sobre moda, beleza e elegancia eram
escritos por Elza Marzullo e posteriormente pela jornalista Helena Silveira
(1912-1984).%> Ja nessas primeiras colaborac¢bes é possivel vislumbrar que Alceu
transporta para as imagens veiculadas no suplemento algumas caracteristicas
presentes em “As Garotas”, como a jovialidade, o despojamento e a

descontracio.

3 Alceu Penna iniciou estudos em arquitetura na Escola de Belas Artes do Rio de Janeiro
em1933, mas nunca se formou. Segundo seu bidgrafo Gongalo Junior (2010), durante o
periodo, além das aulas de seu curso, assistiu também muitas disciplinas do curso de artes
plasticas.

 Suas capas para a revista Tricd & Croché aparecem no livro Linha do tempo do design grafico
no Brasil (MELO; RAMOS, 2012); e suas capas para a colegdo disquinho sdo mencionadas no
texto “Capas de discos: os primeiros anos”, de Egeu Laus (in: CARDOSO, 2005).

25 . - . . s .

Jornalista que ird expor na revista opinides bastante avancadas em relacio a época, as quais
defendiam os direitos das mulheres relativos ao trabalho e colocavam em questio algumas das
convengdes sobre maternidade, comportamento e casamento entdo em voga.
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A partir do momento em que passa a realizar ilustra¢cSes para varias das
colunas dedicadas as mulheres, Alceu Penna parece preocupar-se em criar uma
identidade visual que estabelecesse um didlogo entre esses espagos (que eram
veiculados na sequéncia). Assim, era comum que uma determinada cor fosse
utilizada como fundo para as ilustragbes de diferentes se¢des femininas,
utilizando “o projeto como meio de conjugar linguagens, redirecionar
informagédes e criar identificagdo com o publico” (CARDOSO, 2005, p. 13).

Na edicio de outubro de 1951, por exemplo, um tom de amarelo limao
era usado por Alceu Penna como fundo para as se¢bes “O Marido de Madame”
e “Moda”, e nas imagens, tons neutros (como marrom, cinza e preto) de
algumas pecas de roupa eram contrastados por cores vivas como rosa, azul-
celeste, verde e roxo. Ja em “Mocinha” e “Um teste para vocé” (cujo tema era o
casamento), os tons suaves de azul predominavam, conferindo certa distin¢io e
seriedade aos temas ali abordados, ainda que cores vivas também aparecessem e
colaborassem para conferir um tom jovial as colunas — até porque, em razio
dos conteudos ali publicados, o publico-alvo era as jovens, grupo que Alceu
Penna conhecia e bem sabia agradar.

Neste ponto, vale observar que nas se¢des de Alceu Penna em O
Crugeiro e A Cigarra, a concepcdo de juventude deixava de lado a ideia de
“juventude transviada” — que entdo comegava a emergir —, e retratava as jovens
como “brotinhos”, ou seja, mogas com corpos e mentes ainda em
desenvolvimento, cheias de energia e vitalidade, ou como bem definiu Denise

Sant’anna:

a ‘era dos brotos’ correspondia a valorizagio de atitudes arrojadas e
imprevisiveis, por outro lado, também dava lugar a questionamentos, outrora
raros, sobre as antigas obrigacdes familiares e os tradicionais deveres morais
que, em grande medida, contrariavam a expansio da descontracido corporal
doravante difundida pela imprensa como se fosse uma qualidade essencial
dos novos tempos (1994, p.2).
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E possivel que o destaque para as imagens juvenis e divertidas
elaboradas por Alceu Penna fosse uma tentativa da direcio de A Cigarra de
atrair para a revista parte do publico conquistado pelo ilustrador através da
secdo “Garotas” de O Cruzeiro. Os nimeros apresentados no inicio deste texto
indicam que entre o final da década de 1940 e meados da década de 1950,
cresceu consideravelmente a popularidade da revista. Ainda que a ampliagdo da
participagdo do ilustrador ndo tenha sido o unico fator para o crescimento da
popularidade da revista — visto que em pesquisa previamente apresentada o
Suplemente Feminino nao era o grande chamariz da revista —, pode-se acreditar
que a maior participa¢io do ilustrador tenha sido relevante nesse processo.

Sdo inumeros os exemplos da semelhanga entre suas ilustragdes e o
formato das secOes feitas para o Suplemento Feminino e para a coluna “As
Garotas”. A se¢io “Mocinha”, por exemplo, além da proximidade semantica,
ira, a partit de 1954, deixar de lado o texto corrido para ser veiculada em
quadrinhos.

“Nove itens para um xampu perfeito”, veiculado em setembro de
1947 (A CIGARRA, set. 1947, p. 103), é outro exemplo de aproximacio formal
com a secdo de O Crugeiro. Nessa ¢ em outras ilustragdes para a se¢ao de
Beleza, o foco é o rosto das figuras — procedimento bastante comum também
em “Garotas”.” Outra semelhanca ¢ que as figuras femininas representadas
tém aparéncia jovem e parecem divertir-se e experimentar algum prazer no
decorrer dos cuidados pessoais — o que ocorrerd em inumeras situacles
relacionadas aos cuidados pessoais, como a maquiagem, as massagens e a

ginastica —, antecipando assim uma pratica que, segundo Denise Sant’Anna

% Segundo Maria Celeste Mira (2008), a utilizacdo dos rostos femininos em foco nas capas das
revistas seria uma estratégia para ampliar a proximidade entre leitoras e revistas e talvez o uso
frequente desse procedimento por Alceu Penna, fosse uma das caracteristicas de seu trabalho
que ajudassem na aproximagcio e identificacdo com as leitoras.
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(1995), iria se popularizar a partit dos anos 1960 na publicidade e revistas

femininas, a de valorizar a higiene e a intimidade feminina (Fig. 1).

Figura 1. Nove itens para um xampu perfeito. (A CIGARRA, set. 1947)

NOYE ITEN
XAMPU PR

Acervo: Arquivo Piblico do Estado de Sdo Paulo.

Em “Convites de ultima hora”, de novembro do mesmo ano (p. 99), as
mogas que precisam se preparar rapidamente para o baile quase tiram risadas
do leitor ao aparecerem um tanto desesperadas no preparo rapido da pele e do
cabelo, mas felizes e satisfeitas ao final do processo — uma delas tem ar tio

altivo que nem parece ter vivenciado tal sufocol
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Dentre as se¢des ilustradas por Alceu no periodo, as mocinhas s6 nio
estavam presentes na se¢io de moda, na qual davam lugar a mogas com ares
elegantes (por vezes esnobes) que imitavam poses caracteristicas
frequentemente utilizadas pelas modelos profissionais da alta costura. Era o
tempo em que os ideais de juvenilidade ainda nio eram dominantes na moda,
no qual Christian Dior considerava que “em se tratando de moda, ha apenas
duas idades, menina e mulher” (2009).27 As meninas, uma vez ou outra, eram
contempladas com alguns modelos, mas as mulheres eram o principal foco da
secdo. Naquele espaco, portanto, o traco de Alceu Penna era menos divertido e
mais elegante, reproduzindo mulheres que vestiam modelos da alta-costura (ou
mais raramente, das lojas de departamento ou estilistas norte-americanos), que
transmitiam os ideais de sofistica¢ao, classe e luxo que entio caracterizavam a
moda parisiense (LIPOVETSKY, 1987). (Fig. 2).

Entre as décadas de 1950 e 1960, os cédigos de elegincia vigentes
prescreviam modelos diferentes para cada ocasido e até mesmo cada hora do
dia, o que servia para Alceu Penna organizar a sua se¢io: em determinado més
divulgava modas para as tardes; em outro, roupas para formaturas; na edi¢do
de maio, as noivas, as demoiselles (damas de honra adultas) e as sugestdes para
a lua de mel eram o tépico principal.

Nas ilustragoes reproduziam-se especialmente modelos de marcas de
alta-costura, como Dior, Maggy Rouff, Marcel Rochas, Madeleine Rauch,
Jacques Griffe, Lucien Lelong, Robert Piguet, Balenciaga, Balmain, Jacques
Heim e Jacques Fath, mas também marcas americanas como Altman & Co.,
Lord & Taylor, Bergdorf and Goodman Franklin Simmons Jay Thorpe, Saks e
Sally Milgrim.

7TA partir de meados da década de 1960, a juventude se tornaria valor supremo para a moda e a
partir de entdo, ndo mais as mogas querem se parecer com suas maes, mas, as mies ¢ que
passam a desejar vestir roupas que as torne parecida com suas mies, como bem identificou o
designer de moda Yves Saint Laurent citado por Gilles Lipovetsky (1989). Sobre o tema ver
também Zimmermann, 2013.
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Figura 2. De Paris. llustracBes de Alceu Penna (A CIGARRA, ago. 1950)

W & OCABRE Miwage 10
o — Agkity &0’ 1913

Acervo Particular.

Nos nimeros pesquisados nio aparecem modelos nacionais, bem
como roupas totalmente criadas por Alceu, tal como em O Crugeiro, que
comegardo a ganhar espaco na revista na segunda metade da década de 1950,
mas s6 predominario a partir de 1960. Mesmo assim, seria inocente afirmar que
suas ilustracdes de moda, mesmo quando reproduzindo pegas de costureiros,
fossem copias exatas dos modelos, pois a observacdo de croquis do ilustrador e
de pecas posteriormente veiculadas nas revistas permite afirmar que

. ~ 2
frequentemente se faziam algumas adaptacGes nos modelos. 8

28 A partir da comparagio dos cadernos de desenhos de Alceu Penna (Acervo Thereza Penna) e
das se¢Ges publicadas em O Crugeiro, podemos afirmar que, ao transpor para a segio os vestidos
que desenhava nos cadernos por ocasido das visitas aos ateliés dos costureiros parisienses, ou a
partir de fotografias, o ilustrador fazia frequentemente modificagSes, sobretudo nas cores e
detalhes.
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Ja nos meses de Carnaval e Festa Junina, as roupas dos costureiros ou
marcas Internacionais eram substituidas por sugestoes de fantasias para os
festejos. Como também acontecia em O Crugeiro, os trajes — criacGes de Penn a
— seguiam sempre as linhas da moda entio dominante, ainda que as
padronagens, cores e ornamentos fossem trabalhadas com mais liberdade pelo
ilustrador e muitas vezes fizessem referéncia a temas nacionais, que
posteriormente seria amplamente explorados pela moda brasileira (BONADIO;

GUIMARAES, 2010; PINTO, 2009).

“0O Marido de Madame”: um outro modelo de casamento

Embora a moda nao fosse o tema central dos quadrinhos “O Marido
de Madame”, a madame em questdo, Lolita, ainda que aparentasse ser uma
jovem adulta, vestia-se seguindo as linhas da moda patisiense. A personagem,
uma criacio conjunta de Alceu Penna (ilustracio) e Alvaro Armando (texto)?
ocupou, ao lado do seu marido Gongalo, duas paginas por edicio durante seis
anos, entre 1948 e 1954.30

“O Marido de Madame” parece nio ter sido um grande sucesso de
publico, pois além da curta duracio, a se¢io ndo ¢ lembrada em relatos e
memorias, tal como acontece com as “Garotas” — sem duvida o maior sucesso
de Alceu Penna. Ainda assim, ha alguns pontos comuns entre os dois trabalhos,

o que evidencia a existéncia de um estilo que percorria o trabalho humoristico

29 Alvaro Armando ¢ um pseuddnimo utilizado provavelmente pelo casal de editores Helena
Ferraz de Abreu e Mauricio Ferraz. Ha divergéncias nas informagdes a respeito do uso do
pseudonimo: algumas referéncias apontam que quem o fazia era Helena, mas Gongalo Junior,
em seu livro A Guerra dos gibis (2004), afirma que Mauricio era quem usava. Outra possibilidade
¢ que o pseudonimo fosse usado por ambos, ji que coincidia com a jungdo dos nomes dos
filhos do casal, Alvaro e Armando, prestando entio uma homenagem.

30 Ao observar a revista, ¢ possivel supor que o casal tenha sido substituido por Verinha, Sonia
e Ana Maria, as jovens da secio “Mocinha” que a partir de meados de 1954 passam a ser
representadas em quadrinhos, porém, sem a mesma graga de Lolita e Gongalo, uma vez que,
apesar da linguagem visual jovem das HQs, os textos da se¢do ganham um cariter ainda mais
moralista do que anteriormente.
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de Alceu Penna, no qual as mulheres que representava pareciam reverter
situacGes comumente associadas a submissdo feminina3!.

Em “Garotas” (1928-1964), as mogas representadas eram sempre
muito bonitas, sensuais e, a0 mesmo tempo, divertidas e um pouco ingénuas —
ainda que muitas vezes se considerassem ardilosas. Apareciam flertando em
ocasides sociais (por vezes, com mais de um rapaz a0 mesmo tempo),
paquerando o professor, abusando da bebida no Carnaval, ou em situacio de
comando perante os homens. Por outro lado, também estavam frequentemente
em busca de um marido rico, um compromisso sério e, sobretudo, um
casamento, que era, ou deveria ser, o objetivo maior de todas as mogas no
petriodo. Frequentavam as praias da Zona Sul do Rio de Janeiro (principalmente
Copacabana), iam ao centro da cidade, a eventos sociais, como bailes e festas, e
até viajavam! Eram tipicas representantes da classe média alta da cidade, em que
as histérias eram ambientadas.

Tal como nos quadrinhos “O Marido de Madame”, o humor presente
nos dialogos e expressées dos personagens suavizava os comportamentos
desviantes retratados em “Garotas”, como aponta Gabriela Penna: “nesse
sentido, a0 mesmo tempo em que o humor possibilitava explorar questSes
incomuns na coluna e jamais discutidas em aberto, ele transformava aquelas
ilustragcdes inanimadas em entidades mais proximas da realidade” (2010, p. 96).

A histéria em quadrinhos representava o cotidiano de um casal que
parecia pertencer a classe média, do Rio de Janeiro, pois, vez ou outra,
dificuldades financeiras eram apontadas, mas em algumas situagdes patecia ter

uma vida mais confortivel, contando inclusive com uma empregada. Outro

31 A se¢do ¢ lembrada em dois livros de memorias editados nos ultimos dez anos: Feliz 1958: o
ano que nao devia terminar SANTOS, 2003) e O mundo nio acabon (VILLAS, 20006). As “Garotas”
foram também, tema da exposicio As Garotas do Alcen, Museu de Arte da Pampulha, Belo
Horizonte, 18 de abril a 1¢ de maio de 2005. H4 ainda trés mestrados e dois livros, além de
diversos artigos publicados desde o inicio dos anos 1990. Os livros sdo respectivamente de
Jnior (2004) e Penna (2010), e os mestrados Joffily (2002), Penna (2007) e Campos (2010).
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indicio é que Lolita estava sempre usando as roupas da moda e Gongalo
vestindo terno e gravata, o que indica que provavelmente realizasse algum
trabalho de escritério.??

A descricdo dos personagens, quando de sua primeira aparicio na

revista, permite que o leitor entreveja o que vira pela frente:

Ela: Bonita e elegante,

Uma ‘gilda’ de mulher,

Ele: timido, hesitante

S6 fazendo o que ela quer”
“Ela - chama-se Lolita.

Ele — chama-se Gongalo.

Mas quando a esposa ¢é bonita

Quem canta nio ¢ o galo! (A CIGARRA, out. 1948, p. 111).

As imagens criadas por Alceu Penna reforcam a descricdo em rimas.
Lolita é representada dentro dos padrdes de beleza entio dominantes. Cabelos
escuros de comprimento médio, num estilo que lembra o entio adotado por
Elizabeth Taylor, cintura fina e pele clara. Roupas a moda e gestos delicados
completavam a caracterizacao da jovem senhora. Ja seu marido nio era dotado
de grande beleza: o rosto nio seguia os padres dos astros cinematograficos,
como Montgomery Cliff ou Gregory Peck, atores que entdo arrebatavam
suspiros das mogas; era arredondado, com grandes bochechas, queixo pequeno
e pescoco curto! As linhas um tanto desproporcionais conferiam um ar ingénuo
e desengoncado a0 personagem. Oculos redondos, gravata borboleta e cabelo
“arrumadinho”, ou seja, repartido de lado e sem um fio fora do lugar,

completavam o visual do “Marido de Madame”.

32Desde a década de 1830, o conjunto camisa, calga, gravata e¢ paletd (por vezes também o
colete) em cores neutras formam o conjunto que os historiadores e socidlogos da moda
convencionaram chamar de “roupa do homem de negbcios”, que a partir do século XX seria
entendida como a roupa de grande parte dos homens que ocupam altos cargos administrativos,
ou trabalham em escritérios. Para saber mais ver: (CRANE, 2006; SOUZA, 1987).
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Ainda que o principal personagem masculino fosse denominado
Gongalo, o titulo da historia referia-se a ele apenas como marido, trazendo aqui
uma inversio curiosa, pois, na época, o comum era as mulheres verem seus
nomes suprimidos em prol dos sobrenomes dos esposos. Nas colunas sociais,
as mulheres eram denominadas St* Fulana ou St*. Beltrano, perdendo seus
primeiros nomes e consequentemente parte de sua identidade, como bem
apontou Marisa Corréa em seu estudo Antropdlogas e antropologia (2003). Ja no
quadrinho de A Cigarra, Gongalo (de quem ndo sabemos o sobrenome) era, no
titulo e nas histérias, o “Marido de Madame” ou o marido de Lolita.

O casal quebra ainda com a imagem exemplar da familia nuclear, pois
ndo tem filhos e em nenhuma das tiras ha indicios de que estdo planejando té-
los. As histérias revelam também que a dupla vivenciava uma relacio conjugal
um pouco “fora do comum”, pois apesar de Gongalo ser o provedor do lar, era
a esposa quem possuia poder e dominio sob o marido. Ainda que o humor
atenuasse a situacdo, a histéria deixa evidéncia que era Lolita quem tomava as
decisbes em casa — mesmo estas decisdes se baseassem, sobretudo em seus
caprichos ou desejos de consumo. Desta maneira, “O Marido de Madame”
aponta uma alteracio no modelo vigente, pois o marido é que estd associado a
uma imagem de submissdo na relagdo conjugal.

Essa inversdo estd presente jd na primeira apaticdo do casal, quando as

amigas de Lolita aparecem para jantar:

Lolita- Tem gente para jantar.
Gongalo — Mas nio temos empregada.

Lolita — Deixa que eu vou me arranjar. Ha muita sopa enlatada (A
CIGARRA, out. 1948)..

Na primeira parte da natrrativa, duas coisas chamam a atengdo. A
primeira ¢ que, ao contrario do que se poderia esperar, Lolita ndo vai “colocar

mais 4gua no feijio”, mas sim recorrer a sopa enlatada, o que indica que
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provavelmente a mog¢a nio tinha 14 grandes dotes culinarios (como deveria ter a
mulher ideal naquele periodo). A personagem, entdo, se arranja com a sopa
enlatada e recebe as amigas para o jantar. Apds a refeicdo, Lolita aparece
fumando e conversando animadamente com as amigas, enquanto Gongalo, ou

“sua mdquina de lavar”, cuida da louga (Fig. 3).

Figura 3. Primeira aparicdo da coluna O marido de madame. (A CIGARRA, out. 1948)

A CICARRA  Magsins

Terts de ALVARO ARVANDO
Desenhos do ALCKU PENA

Acervo: Arquivo Publico do Estado de Sao Paulo.

O que os quadrinhos em questdo deixam subentender é que, se
Gongalo nio podia pagatr uma empregada ou/e comprar uma maquina de lavar,
que fosse ele mesmo cuidar da limpeza da louga! Ou seja, nada dos tradicionais
conselhos “A desordem em um banheiro desperta em um marido a vontade de
ir tomar banho em outro lugat”! (Jornal das Mogas, apud BASSANEZI, 1996, p.
121).
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Na mesma tira, o segundo elemento que reforca a inversao de papéis é
a representacdo grafica do casal, na qual Gongalo ¢ retratado em menor escala
que sua esposa, de tal forma que o personagem precisa inclinar o pescogo para
cima para poder ouvir Lolita — cuja saia esconde parcialmente o corpo do
marido. Mesmo que em algumas histérias seja possivel observar que Gongalo
era mais alto que Lolita, o recurso de representa-lo em menor escala ¢
frequentemente utilizado por Alceu Penna.

Também os tipos usados na grafia do titulo refor¢am o papel submisso
de Gongalo, pois a palavra “marido” é grafada em caixa baixa e letra de tracos
finos, ao passo que “madame” é grafada em caixa alta, com serjfaz em tamanho
grande, com contornos em preto ¢ miolo em vermelho. Enquanto “O marido
de” ndo ocupa pouco mais que a metade da pagina, a palavra “madame”,
preenche toda a extensio da pagina que se segue, consequentemente
transmitindo ideia de superioridade.

O texto também deixa claro que Lolita estd longe de atender ao perfil
feminino entdo idealizado. Como a primeira histéria da série ja indica que
Lolita ndo sabe cozinhar e, em inumeras ocasides, ird alimentar o marido com
enlatados ou sanduiches. Em Lo/ita é cozinheira, veiculada em abril de 1953, a
personagem, conta o texto, estd sem cozinheira e se vé obrigada a prepatrar as
refeicbes. Os dons de Lolita na cozinha, entretanto, ndo impressionam e o
marido terd de se contentar com sanduiches de presunto com limonadal

Outra tarefa frequentemente associada aos cuidados com a familia e,
por conseguinte, ao feminino, é a costura, mas Lolita também ndo parece ser
habilidosa nessa areal Em “A vida de casado é boa”, a historia foca as reflexdes

de Gongalo sobre o que esperava do casamento quando solteiro:

Um homem precisa
Casar-se cedo e ligeiro

Pra ter botoes na camisa (A CIGARRA, ago. 1950).
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Ou seja, sua expectativa era que sua mulher cuidasse das tarefas
domésticas, dentre as quais pregar os botdes de sua camisa. No entanto, o que
vemos na histéria é o proprio Gongalo costurando-os — e “sendo observado”

nessa tarefa por um retrato de uma altiva Lolita (Fig. 4).

Figura 4. “O marido de madame: A vida de casado é boa....” (A CIGARRA, ago. 1950)

Por ALUEU PENA ¢ ALVARO ARMANDO

Acervo Particular.

Ao contrario do que alardeavam as revistas femininas, mesmo .4
Cigarra em outras se¢Oes dedicadas as mulheres, Lolita, através de seus desejos
de consumo, deixava claro que o saldrio do marido poderia ser melhor, pois
nem sempre ela podia comprar as roupas, mobilias e outros bens que desejava
— ainda que tentasse persuadir o matido a fazé-lo.

Na histéria publicada em abril de 1949, Lolita aparece analisando o que
pode ser o holerite ou o extrato bancario do marido apds ele receber aumento e
pensando nos itens que gostaria de comprar. A Gongalo, que apatecia com ares
satisfeitos na primeira ilustragdo, s6 restava a expressido preocupada (registradas

nos dois dltimos quadros) ao pensar como atenderia aos pedidos da esposa.
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O que se nota nos exemplos citados e em varias outras situagoes
retratadas na HQ é que o casamento ali representado fugia do modelo entio
vigente, no qual:

Tarefas domésticas como cozinhar, passar, lavar, cuidar dos filhos e limpar a
casa eram consideradas deveres exclusivamente femininos. Dentro de casa,

os homens deveriam ser solicitados apenas a fazer pequenos reparos
(PINSKY, 1997, p.626).

Neste ponto, novamente ¢ possivel tracar conexdes com as “Garotas”,
pois tanto la como ca, era através do riso e do humor que Alceu Penna
explorava situagbes inusitadas e socialmente condenaveis a época, sem causar
rejeicdo ao comportamento de seus personagens. Assim, enquanto suas jovens
personagens podiam ter dois namorados ao mesmo tempo, ou embriagavam-se
em demasia no Carnaval, a jovem senhora Lolita nio dominava as artes
domésticas e Alceu fazia graca da situaciol

Também na mesma linha de comportamento das personagens de O
Crugeiro, Lolita mandava e desmandava em Gongalo — deixando de lado, mais
um dos preceitos comumente veiculados na imprensa feminina e entendidos
como “natural” pelo senso comum: a obediéncia ao marido. Primeiramente,
Gongalo nunca apatece em posicdo de autoridade, ao contrario, recebe as
ordens de Lolita e, na maioria das vezes, obedece sem pestanejar. Exemplo ¢é a
secdo veiculada em outubro de 1949, quando, ao ganhar um ciozinho, Lolita
resolve leva-lo para dormir com ela, e “tira da cama Gongalo” — que na cena
seguinte aparece carregando coberta e travesseiro diante do sofa.

Ja em fevereiro de 1950, a personagem, mais uma vez com o dedo em
riste para o marido, informa que deseja viajar, mas fica em ddvida sobre como
fard com a alimenta¢do do mencionado c@o. Depois de avaliar a situagio,
conclui que Gongalo ira fazé-lo e parte sozinha em sua viagem. A imagem de

Lolita ao lado das malas e elegantemente vestida toma conta da segunda pagina
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da histéria, enquanto, ao lado, Gongalo aparece numa escala menor, acenando
. . ~ 33
para o avido da esposa com um lencinho na mio.
Lolita também se encaixa no modelo de mulher retratado por Alceu na

secao “Garotas” em O Crugeiro,

mais independente e individual, que, mesmo vivendo em uma sociedade
ainda conservadora, muitas vezes prestava atengdo em seus anseios e sonhos,
colocando-se em primeiro lugar em relacio ao homem e aos papéis
tradicionalmente impostos a ela (PENNA, 2010, p. 147).

A observagio dos dois trabalhos permite delinear um estilo de
representagdo feminina proposta por Alceu Penna, que privilegiava através de
seu traco a criacdo de mulheres divertidas, elegantes e sedutoras, que driblavam
de forma matreira as normas sociais entdo em vigor. Assim, seus trabalhos ao
mesmo tempo em que demonstravam aspectos da sociedade patriarcal, traziam
uma mulher “a frente de seu tempo”. “Devido ao seu olhar incomum, Alceu
Penna ilustrou mulheres que, mesmo se encaixando nos padrdes
conservadores, deram (...) um respiro da realidade monédtona e preconceituosa

da época” (PENNA, 2010, p. 118).

Consideragdes finais

Numa sociedade onde “A mulber exigente ¢ dominadora, o oposto da boa
esposa, eram atribuidos os maiores obstaculos a felicidade conjugal, prometida
apenas as mulheres essencialmente femininas que soubessem colocar o marido
em primeiro lugar” (PINSKY, 1997, p. 631), na qual a “mulher perfeita”
deveria ser décil, ter aptiddo para as atividades domésticas, a maternidade, set
econbémica e nunca reclamar ou insinuar falta de dinheiro — uma vez que tais

acoes colocariam em questdo a eficiéncia do papel masculino de provedor, nio

33 Também chama a aten¢io na coluna a presen¢a de uma cozinheira negra, chamada por
Alvaro Armando de “preta, gorda e baiana”, mesmo que o traco de Alceu nido a registrasse
assim.
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resta duvida: a “esposa” de Gongalo fugia ao tipo ideal. Era uma dona de casa
as avessas. N2o cozinhava, nio costurava, nio tinha filhos e deixava claro,
através de suas agdes, que o dinheiro do marido ndo era suficiente aos seus
anseios de consumo. Ao ter de decidir entre ter uma geladeira ou um casaco de
pele, Lolita ficava com o segundo e ainda levantava o dedo para Gongalo a fim
de convencé-lo de suas razdes, como na tira publicada em julho de 1949.

Numa comparagido com os tipos femininos propagados pelo cinema,
estava mais para a good-bad-girl — da qual Marilyn Monroe era a principal
expoente — do que pata as mocinhas idealizadas interpretadas por Doris Day
(MORIN, 1989).

Era uma personagem de ficcdo, mas poderia ser uma moga a frente do
seu tempo que comegava a romper com os papéis estabelecidos. Encaixava-se,
assim, no perfil individualista que comegava a ganhar mais espago na sociedade
ap6s a Segunda Guerra, até tornar-se dominante no final do século XX e que se
fara sentir, como bem apontou Eric Hobsbawm em A Era dos Extremos (1995),
sobretudo no ambito do privado e da familia. A valorizacdo da
individualidade aparece ainda nas ilustra¢es que faz para a se¢io Mocinha, nas
quais algumas jovens mostram-se satisfeitas no momento dos cuidados
pessoalis.

Por fim, uma das questbes mais colocadas nos debates acerca dos
estudos de género versus producdo imagética é o fato de que as imagens que
povoam a arte e a cultura de massas sio majoritariamente produzidas por e para
os homens (e seu deleite) (BERGER 1999; TOTA, 2000).35 Lolita, bem como
as tantas mocinhas que povoavam as paginas da revista (e também as “mulheres

de papel” que exibiam as novas modas em A Cigarra), se encaixavam nessa

34 Sobre o tema ver também (LIPOVETSKY, 1989; SANT’ANNA, 2001).

35 A dominagido masculina no “mundo as imagens” vem sendo bastante questionada pelas
tedricas feministas, como por exemplo, a ja citada Teresa de Lauretis (1994), e também por
artistas feministas, como as Guerrilas Gitls (http://www.guerrillagirls.com/).
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situagdo, eram elaboradas por um homem, de acordo com o cinone de beleza
propagado por Hollywood, o que certamente agradava ao olhar masculino —
como ja observou Gabriela Penna em Vamos Garotas(2010). Embora nio
pretenda resolver tal questdo, esse artigo aponta que tais produgbes podem agir
de maneira ambigua, propagando ao mesmo tempo uma imagem feminina a
partir de um olhar masculino e colocar em questdo os papéis de género. Alceu

Penna o fez através do traco e do humor.
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