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RESUMO

Investimentos com foco em sustentabilidade podem gerar valor para o  acionista a longo prazo. Nesta perspectiva, este estudo tem como objetivo identificar se o valor conômico

agregado e o valor de mercado adicionado estão positivamente relacionados com a reputação social  corporativa  das  empresas  brasileiras  de  capital  aberto.  O  estudo  trata-se  de  umapesquisa descritiva,  documental e com abordagem quantitativa dos dados. A amostra da pesquisa é composta pelas 100 maiores companhias brasileiras de capital aberto do ano de 2010, segundo o ranking da Revista Exame, edição Maiores & Melhores de junho de 2011. Os dados utilizados para a mensuração do o valor econômico agregado e o valor de mercado adicionado foram coletados a partir do banco de dados da Economática. Ao passo que a variável  relativa  à  reputação  social  corporativa,  tomou-se  como  base  a  participação  das empresas  componentes  da  amostra  na  carteira  teórica  do   índice  de  sustentabilidade empresarial da BMF&BOVESPA. Após o tratamento dos dados por meio da regressão logística no software SPSS®, os resultados indicam que o valor econômico agregado e o valor de  mercado  adicionado  estão  positivamente  associados  com a  reputação  corporativa  das empresas brasileiras de capital aberto averiguadas.
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ABSTRACT

Investments with a focus on sustainability can Generate value for its shareholders over the long term. In this perspective, this study aims to identify the economic value added and market value added is positively related to corporate social reputation of Brazilian traded companies. The study deals with a descriptive, documentary and quantitative data approach. The survey sample comprises the 100 largest Brazilian companies traded in the year 2010, according  to  Exame  magazine,  Best  Editing  More & June 2011.  The data used  for  the measurement of EVA®  and MVA®  were collected from the database Economática®. While the variable related to corporate social reputation, has become based on the participation of components of the sample companies in the index theoretical portfolio of corporate sustainability  BM&BOVESPA.  After  processing  the  data  through  logistic  regression  in SPSS® software, the results indicate that the economic value added and market value added are positively associated with the corporate reputation of Brazilian companies traded investigated.
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