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Espaco urbano e turismo em Tiradentes-MG

Resumo

O espaco urbano ¢ avaliado pela sua dinamica propria, através de seus
loteamentos, seu patrimdnio e sua infraestrutura, que lhe dao uma
forma, uma maneira de funcionar ¢ um embate de interesses. Para
congregar a investigacdo sobre as relagdes entre espaco urbano e
turismo, a cidade de Tiradentes foi o local que serviu de estudo de
caso, cujo escopo ¢ indicar os processos que se fundem para
realimentar a atividade turistica e a formacao urbana.

Palavras-chave: ocupacgdo urbana; patrimonio cultural; infraestrutura;
territorio turistico.

Urban space and tourism in Tiradentes-MG
Abstract

Urban space is evaluated by its own dynamics, through its
subdivisions, its assets and its infrastructure, which gives it a way, a
way of functioning and a clash of interests. To gather research on the
relationship between urban and tourism, the city of Tiradentes was the
place that served as a case study, whose purpose is to indicate the
processes that merge to the regeneration of urban tourism and the
urban formation.

Key words: urban occupation; cultural heritage; infrastructure; tourist
territory.
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Areas predominantemente acupadas

Do século XM até a metade do seculo XX
Da metade do século XX ate 1939

De 1940 até 1960

De 1961 até 1930

De 1950 até 2005

Mapa 23 - Tiradentes: ocupagdo cronoldgica (1702-2005) —
Fonte: CAMPOS, 2006, pag 128.

1. Introducao transpoe a visdo reducionista desta
atividade ao aspecto  meramente
economico. Historicamente, por
exemplo, apropriou-se das conquistas
trabalhistas erigidas a partir do século
XIX, como férias e 13° salario de um
lado; e de outro, aquilo que pode ser um
grande diferencial do século XXI, o
tempo livre dos trabalhadores, que
foram  (re)absorvidos em  escala
planetaria como atividades lucrativas
pelo capitalismo em sua fase
globalizante.

O turismo vem modificando municipios
e até regides em varias partes do Brasil
e do mundo, e pode ser considerado
como um meio de conhecimento
geografico, pois “(...) se por um lado,
entretanto, as paisagens nao mudam de
lugar, por outro, mudam
frequentemente de significado.
Acrescida de significado, a paisagem
forma o espaco” (CRUZ, 2001, p.17).
Em Tiradentes, o turismo € o principal
organizador do espaco urbano e, por
1sso, ¢ o fio condutor deste texto. Os empresarios do turismo € os gestores
publicos de cidades turisticas criam
imagens padronizadas, uma espécie de
trade mark da cidade, pelas quais ela

A complexidade de relagdes
socioespaciais  feitas pelo turismo
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fica conhecida. Tudo o que estiver fora
disso e puder ser percebido pelo turista
poderé atrapalhar a hedoniza¢dao que as
viagens ganharam atualmente.

O papel da midia ¢ o de divulgar os
locais turisticos, mesmo que isso nao
contribua para um conhecimento real do
lugar. Geralmente, o turista ¢ atraido
por aquilo que lhe parece novo,
desconhecido e exoético. Entretanto, uma
viagem podera trazer efeitos dramaticos
se houver uma diferenga entre aquela
imagem que foi “vendida” e se alocou
no imagindrio do turista e uma realidade
distante, distinta. E claro que o padrio
cultural do turista podera leva-lo a ter
maior ou menor satisfacdo com o local
visitado. Buscar esse turista de maior
nivel cultural, e também
socioecondmico, transformou-se numa
caracteristica do poder publico de
Tiradentes, a partir de 1997. A
estratégia concentrou-se sobre a criagao
de eventos, como a Mostra de Cinema e
o Festival Gastronomico, iniciados em
1998. A ideia era tornar a cidade
independente da demanda turistica de
Sdo Jodao del Rei, ja que Tiradentes
entrava na programagao de sua cidade
vizinha apenas como um item a mais e
facilitado pela curta distancia, apenas 14
km.

Além dos eventos, Tiradentes foi
promovida nas diversas midias,
sobretudo pela sua utilizagdo como
“cenario” para produgdes da TV Globo
(que ja investiu na recuperagao de
casarios da cidade, através da Fundagao
Roberto Marinho), além de filmes,
como o Menino Maluquinho. De acordo
com o levantamento de Tadini Jr.
(2005, p.99) junto a Secretaria de
Turismo de Tiradentes, no final de
2004, havia uma tendéncia de a cidade
ndo mais ser representada e participar
de feiras e exposicdes, ja que a “marca

Tiradentes” foi considerada

satisfatoriamente conhecida.

Segundo Tadini Jr. (2005, p.20), o
citymarketing, ou marketing de cidades,
¢ muito mais do que um procedimento
especifico para ser aplicado em
situagdes particulares. E mais do que
qualquer outro instrumento disponivel
nas novas politicas urbanas. A
emergéncia ¢ a ascensdo do marketing
na esfera das politicas urbanas na virada
para este século, indica também o
surgimento de uma nova ideologia de
planejamento e agdo, uma nova visao de
mundo que se impde na orientacdo
dessas politicas. A década de 1990 ¢ um
marco temporal na ideia que hoje
relaciona-se com as cidades turisticas
como “cidades-mercadoria”. Apesar de
toda uma preocupagdo com a captagao
de recursos que norteia tais politicas de
mercado, o Plano Nacional do Turismo
(2003, p.18) revela, em seu diagnostico,
que no Brasil ha uma deficiéncia
cronica na gestdo e operacionalizagdo
de toda a infraestrutura bdsica
(transportes, energia, saneamento e
agua) e turistica.

O objetivo dessa apresentacdo nao ¢ o
de se prender aos aspectos positivos ou
negativos acerca da atividade turistica
no espaco geografico, mas indicar
algumas contribuicdes que podem
surgir a partir dos estudos geograficos
que consideram as relagdes entre
turismo e espago, em particular na
cidade de Tiradentes-MG.

2. Consideracoes sobre as relacoes
entre espago urbano e turismo

Embora, historicamente, as cidades nao
tenham surgido para atender ao turismo,
hoje, cada vez mais, ha uma confluéncia
de interesses, sobretudo econdémicos,
que aproximam a organizacdo € a
desorganizacao internas das cidades das
atividades e fluxos do turismo. O
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espago urbano ¢ um reflexo de agdes
desenvolvidas no passado e no presente,
criando e recriando a possibilidade de
viver, aprender e de tornar a existéncia
na cidade um campo de simbolos e
identidades, de inclusdes econdmicas e
sociais, mas também de isolamento, de
exclusdo social e de estranhamento com
a constru¢do da propria cidade. O
espaco urbano ¢ resultante dessa
complexa teia de relagcdes, que ¢
mutante, agregadora de valores e que
conduz a diferentes interesses, gerando
os conflitos sociais e grupais, que
voltam a modificar o espago urbano...
numa dindmica infindavel.

Torna-se irrefutavel, sobremaneira nas
ultimas décadas, a influéncia da
atividade turistica sobre a modificagao
do espaco urbano. O turismo cria e
reorganiza  espagos  urbanos  ao
demandar a utilizacdo de servigos,
transportes etc., enfim, infraestrutura.
Além  disso, apodia-se sobre a
organizacdo de instituicdes publicas e
privadas a fim de obter apoio e
comercializacao, promovendo a
atividade. Cria ainda novas relacdes
interpessoais e de afetividade com o
lugar, a topofilia, segundo a
terminologia empregada por Yi-Fu
Tuan (1980), em seu livro Topofilia: um
estudo da percepgdo, atitudes e valores
do meio ambiente.

Os territorios turisticos sdo ocupados
em ciclos, de acordo com o calendario
de eventos. Assim, sofrem com
periodos opostos: ora subutilizados, ora
saturados ou perto disso. Esse fluxo que
ocorre em  periodos previamente
conhecidos, pois sdo planejados os
eventos que promovem a atracdo de
turistas, exerce uma sobrecarga na
infraestrutura local. Problemas como
falta de 4gua e de banheiros publicos
sao comuns. Seria positivo se tal fluxo
periddico e, logo, gerador de divisas,

criasse também uma sobrecarga de
cobrangas e atitudes dos gestores
municipais.

Sobre os efeitos negativos decorrentes
dos fluxos turisticos em cidades
historicas, Oliveira (2003, p.12) afirma
que isso se da de uma forma mais
intensa, pois elas ndo foram projetadas
para as condi¢des de consumo, de vida e
desenvolvimento contemporaneos,
afinal as ruas sdo estreitas, ndo ha locais
para estacionamento € o comércio e as
lojas dividem espagos com visitantes e
residentes.

Um problema a ser resolvido em
cidades turisticas ¢ o do crescimento
das chamadas “residéncias
secundarias”, pois tendem a aumentar o
namero de constru¢des ¢ a “mancha
urbana”, criando uma necessidade de
instalacdo de infraestrutura. Em cidades
histéricas, por exemplo, existe uma
pressdo nas periferias, que tendem a
crescer em fungdo da proibicdo de se
construir nos centros historicos. Assim,
a horizontalidade das construgdes em
bairros periféricos demanda
investimentos elevados, ja que a
extensdo das redes de dgua e esgoto, por
exemplo, passa a ser maior.

Via de regra, a saturag@o criada sobre a
infraestrutura das cidades (turisticas) ¢
sensivelmente perceptivel nos setores
de transportes, com 0s
congestionamentos e estacionamentos
escassos e indevidos, e¢ de oferta de
agua. As altas temporadas e os eventos
de grande fluxo sdo os detonadores
dessa situagdo, que ¢ fortemente sentida
nas pequenas cidades pelo impacto de
uma mudanga brusca, se comparados
tais periodos de atracdo de turistas com
os dias “normais”, de baixa temporada.
Isso estd posto para que um unico fator,
o aumento de turistas nas altas
temporadas, ndo se reverta em vildo do
turismo e naquilo que Knafou (2001, p.
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66) denominou “medo da quantidade”.
Trata-se de uma retomada do medo e do
mito da superpopulagdao derivados da

velha ideologia malthusiana, agora
travestidos sob nomes como
“capacidade de carga” e

“desenvolvimento sustentavel”.

E fato também que muitos loteamentos
sdo langados sem a devida lisura de seus
promotores, que tentam se aproveitar
dos intersticios urbanos, nos quais a
prévia existéncia da infraestrutura ¢ um
fator de valorizacao dos imodveis. Dessa
forma € possivel negociar com classes
mais abastadas, das quais ¢ possivel a
obtencao de lucros maiores. Portanto, o
objetivo dos empreendedores ¢ trabalhar
com uma demanda solvavel, isto é, com
0s mais ricos. Assim, a saturacdo ou a
proibi¢ao de construgcdes em um bairro
“obriga” os promotores imobilidrios a
ofertar bairros que tenham status, como
acessibilidade, seguranca, areas verdes
etc., dentre outros atrativos. Por outro
lado, bairros com deficiéncia de
infraestrutura compdem uma
caracteristica marcante e frequente das
cidades brasileiras, turisticas ou ndo.
Para os promotores imobilidrios,
trabalhar com as classes populares nao
traz tantas vantagens econdmicas
devido aos baixos salarios percebidos e
porque ndo podem construir habita¢des
utilizando inovagdes, as quais uma vez
utilizadas, gerariam um valor de uso
superior as  antigas  construgdes
(CORREA, 1989, p.21).

Portanto, a questao da qualidade de vida
¢ um mecanismo fundamental para o
cotidiano e sera tanto mais importante
quanto mais envolvimento, cultura e
conhecimento a populacdo dispor.

3. Patrimonio, cultura e civilizacao

Quando  observamos uma  certa
paisagem, estamos diante da afirmagao
de diferentes sociedades, com técnicas

também diferentes, que caracterizam,
assim, periodos historicos, que podem
ser identificados através destes fatores
abordados (historia e técnica). E por
isso que os elementos do espaco atual
que compdem a paisagem ‘“contam” a
sua historia. Nesse sentido, Milton
Santos (1985, p.49) deixou a
conceituagdo consagrada de paisagem
como o resultado do acumulo de
tempos. Como ¢ de dominio publico,
sabe-se que Tiradentes ¢ uma cidade
“historica™, o que lhe imputa o sentido
de agrupar diferentes cronologias que
ordenaram seu territdrio, o que faz, a
um so6 tempo, de sua forma, também sua
fung¢ao: o turismo.

O prédio da Prefeitura na atualidade

! Segundo a Convencao Relativa a Protecdo do
Patrimonio Mundial, Cultural e Natural,
ONU/UNESCO, de 1972, Tiradentes enquadra-
se como uma "cidade historica viva", ou seja,
possui uma fungdo contemporanea, sem perder
vestigios significativos de antigas civilizagdes
(SILVA, 2003, p.89).
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E Eduardo Yazigi (2003, p.32) o
responsavel por lembrar que o radical
da palavra civilizagdao indica processo,
endossando a ideia ja arrolada de que a
paisagem ¢ formada por um acumulo de
tempo e, logo, também, ela ¢
processual. Para Fernand Braudel
(1987, p. 31), as civilizagdes sao
espagos geograficos, considerando as
terras, os animais, as vegetacdes “(...) e
tudo o que dai decorre para o homem:
agricultura, criacdo, alimentos,
habitagdes, vestudrios, comunicagoes,
industrias”. Para este autor, civilizagao
e sociedade sdo conceitos que se
fundem, sendo que as cidades sdo uma
exterioridade fundamental no processo
de afirmagdo da sociedade. Por isso,

cultura e civilizagdo também sao
encaradas como sindnimos
(BRAUDEL, 1987, p. 27). As
civilizagdbes “(...) s6 se colorem

diferentemente, em seu topo, depois em
sua massa, segundo 0s mecanismos
sociais € econOmicos que retiram do
circuito do dinheiro a parte reservada ao
luxo, a arte, a cultura” (BRAUDEL,
1987, p. 41).

A ligagao de tudo isso com o turismo
pode ser observada através de certas
modalidades de consumo: a primeira se
atém ao consumo daquilo que se torna
uma espécie de simbolismo do local, ou
seja, sua “marca registrada”, como o
Cristo Redentor, no Rio de Janeiro, ou a
Matriz de Santo Antonio, para o caso de
Tiradentes. Tal modalidade de consumo
agrupa duas ideias anteriores: a da
paisagem, que consagra aquilo que
podemos observar, visualizar. Por isso,
as 1imagens sao tdo valorizadas no
turismo: vendem-se filmes fotograficos
€ postais; empresas € governos
produzem folders etc. A outra ideia ¢
rebocada pelo fascinio que a produgao
cultural da humanidade ¢ capaz de
imputar. Assim, o turismo conhecido
como ‘“‘cultural” atrai pessoas com

potencial  econdmico  grande e
comumente interessadas em “descobrir”
o que uma dada sociedade (civilizagdo)
produziu (de cultura), numa certa época,
como a que caracteriza o Barroco em
Tiradentes; a segunda modalidade
refere-se ao avido consumo do exotico,
confluindo, para uma “aproximac¢do” da
natureza, perceptivel na recente procura
pelos lodges da Amazodnia brasileira,
para ficar em apenas um exemplo.

No entanto, essas modalidades de
consumo podem criar uma alteragdo
continua em aspectos sociais e naturais,
simultdnea e continuamente, conforme
indicou Milton Santos (1985, p.51),
contribuindo para um processo de
modificacdo do espago geografico.
Desse modo, o patrimdnio turistico
transformou-se em algo cambiavel e
lucrativo, assim como os periodos de
lazer, o que faz da protecdo do
patriménio ndo s6 uma agdo de
salvaguarda das obras culturais de uma
época e sociedade, mas também uma
garantia de continuidade dos lucros e
dos ganhos a perder de vista.

Ulpiano de Meneses (2002, p.88-99)
estabelece uma relacdo entre cultura e o
seu uso. Para isso, identificou quatro
caracteristicas que norteiam a ideia de
cultura: 1) a cultura ¢ uma opg¢do
humana, derivada dos valores e
atribui¢des; 2) tais opgdes revelam que
ha uma identificagdo com determinados
valores, indicando que a cultura ¢ fruto
da aceitacdio e que, logo, cria um
conflito; 3) o valor cultural ndo esta nas
coisas, mas ¢ produzido nas relagdes
sociais, levando a uma fetichiza¢do de
objetos  culturais; 4) a cultura
corresponde a uma necessidade, ligada
a totalidade das experiéncias sociais e
ndo s6 a um restrito mundo de
significagdes. Preocupa-se também com
o que chamou de desterritorializagcdo
cultural: como criar prioridades para
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aqueles que possuem relagdes de
habitualidade com os bens? Ele mostra
outros dois problemas: o da fruicdo
voyeristica, que conduz a pulsdo
superficial da visdo, a cenarizagdo, a
sociedade do espetdculo (embora nao
cite o filésofo francés Guy Debord); e o
perigo de se empreender uma
massificagdo que iniba os legitimos
ritmos de contato cultural. Percebe-se
uma preocupacdo deste autor com a
necessidade de se tomar a producdo
cultural sem criar uma sectarizagao.

i

A atual Rua Direita

Convertendo as  proposicoes  de
Meneses para a realidade de Tiradentes,
duas situacdes se destacam: a primeira
refere-se a cenarizagdo que ocorre no
periodo da Semana Santa (com um
evento para turistas e outro para os que

sao “realmente religiosos” e
interessados), fato  estudado  por
Giovannini Jr. (2001, p.149-174); e a
segunda ¢ a da desterritorializa¢do, que
ganha sentido no fato de que a
populagdo local de Tiradentes, por estar
atendendo turistas, nem sempre possa
acessar o patrimodnio turistico da cidade.
Deriva dai o fato de que a titulagdo
ainda ndo alcancada de “patrimdnio da
humanidade”, ndo estimular toda a
populacdo de Tiradentes.

e cu' il

O atual ];arg(; do O

4. Conclusao: algumas questdes que
interferem na relacio entre turismo e
espaco urbano em Tiradentes®

Dentre as questdes que relacionam o
turismo com a ocupacao ¢ a mudanca
recentes no espaco urbano de
Tiradentes, podem ser citadas:

? Para saber mais dados sobre aspectos urbanos
de Tiradentes-MG, ver Campos (2006), fonte de
algumas ideias aqui levantadas.
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1))

2)

Os varios loteamentos
promovidos, via de regra, pela
Prefeitura Municipal, que ja se
aproximam do nucleo historico,
ao qual poderdao interligar-se.
Alguns  destes  loteamentos
serviram de “abrigo” para a
classe média local, ap6s a venda
de suas casas no nucleo
historico, onde t€ém um grande
valor venal, em detrimento dos
novos bairros, que sdo menos
valorizados;

Os imigrantes, chamados por
parte dos naturais de Tiradentes

de  “ETs”, estranhos de
Tiradentes, tém ocupado o
espago econdmico e

sociocultural local, a exemplo
do que ja ocorreu com a
Secretaria de Turismo. Muitos
dos comerciantes instalados nas
areas  mais  rentaveis e
estratégicas, como o Largo das
Forras, praga central da cidade,
sdo imigrantes. "Verificou-se,
também, que muitos artistas,
entre pintores e escultores,
resolveram nela fixar residéncia,
inclusive alguns provenientes do
exterior" (SIQUEIRA, 2004,
p.74). Por seu turno, a
populagdo local, ndo podendo
ser proprietaria de equipamentos
ou servicos de apoio turistico e
com baixa qualificac¢do,
emprega-se em atividades de
baixa remuneragdo e com longas
jornadas de trabalho, em
especial na temporada dos
eventos. Sdo criados, com
frequéncia, subempregos para a
populagdo local. Muitos sao
empregados dos “forasteiros” ou
ocupam atividades nao
registradas, mas que atendem a
demanda turistica, como, por
exemplo, charreteiros, guias de

turismo nao registrados etc.
Grande parte dos imigrantes ¢
oriunda das principais capitais
do pais e das cidades proximas.
Além disso, coube a todos os
naturais de Tiradentes conviver
com a inflagdo de pregos
decorrentes da exploracdo do
turismo, praticados, por
exemplo, nos aluguéis e servigos
de alimentacdo, mas também
para a consecu¢cdo de maiores
lucros sobre os turistas® ;

3) A falta de um Plano Diretor ¢

um dos sérios e
comprometedores problemas de
Tiradentes. Por 1isso, certas
descaracterizacdes ja ocorreram,
como as imitacoes de estilo,
chamadas de “pastiches” pelo
Instituto do Patrimdnio
Historico e Artistico Nacional, o
IPHAN, que ¢ uma
representacdo do Poder Publico
Federal com presenca na cidade.
A partir de 20 de janeiro de
2004 entrou em vigor a Lei de
Uso e Ocupagdo do Solo e um
Codigo de Obras, sob a tutela da
Prefeitura Municipal. Lendo-os,
¢ perceptivel que, em certos
casos, houve uma justaposicao
de regras que foram tiradas de
outras cidades, como € o caso da
metragem do afastamento lateral
das construgdes. Como exigir
afastamento numa 4rea edificada
no século XVIII, durante o
periodo barroco, no qual a
ocupacdo de todos os espagos ¢
uma regra? Durante a realizagdo
da Lei, em 2003, quando ainda
estava sendo formada, existiam
determinagdes para os edificios,
sendo que na cidade as

3 Informagdes obtidas a partir de pesquisa em
Tiradentes. Ver Campos (2006).
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4)

construgdes limitam-se em até
dois pavimentos!

Ainda no campo das legislagdes,
Tiradentes esta apenas
parcialmente  adaptada  ao
Estatuto da Cidade, lei namero
10.257, de 10 de julho de 2001.
Em seu artigo 41 (2001, p.426),
consta que o plano diretor ¢
obrigatério para as cidades
“integrantes de areas de especial
interesse turistico”. Esta
“categoria” de cidade ndo estaria
obrigada a criar plano diretor
num prazo de cinco anos da
entrada em vigor da lei, ou seja,
até julho de 2006, mas apenas as
que possuem mais de 20.000
habitantes e as que sdo
integrantes de regides
metropolitanas e aglomeragdes
urbanas (2001, p.425). Talvez
isso explique a demora para o
inicio de medidas praticas para a
consecu¢ao de um plano diretor
para  Tiradentes.  Todavia,
independentemente desta lei,
seria criterioso € sensato que a

cidade ja  dispusesse de
mecanismos que orientassem
melhor a sua “vida
socioespacial”. A Fundagao

Joao Pinheiro j& elaborou o
“termo de referéncia” que da as
diretrizes para o plano diretor e
o seu custo ¢ estimado em R$
400 mil, e os recursos ja
estariam sendo captados
(JORNAL DAS LAJES,
13/09/2011). No caso das

cidades historicas tombadas
cabe também incluir a
Legislagao do IPHAN.

A falta do plano diretor interfere
na inclusdo de Tiradentes como
Patrimdnio da Humanidade, pois
toda cidade que almeja esse

titulo deve ter o seu plano. Essa
¢ uma das exigéncias da
UNESCO - Organizagao das
Nagdes Unidas para Educacio,
Ciéncia e Cultura. Para a
consecugao dessa titulagdo,
Tiradentes precisa organizar seu
plano diretor como prevé o
Estatuto da Cidade, embora tal
recurso juridico ainda ndo tenha
sido “(...) utilizado pelo governo
brasileiro para persuadir o
Comité do Patriménio Mundial
da inscricdo das cidades
histéricas  brasileiras", opina
Fernando F. da SILVA (2003,
p.144). Ele relata que a grande
maioria das cidades teve a sua
inclusdo na Lista do Patrimonio
Mundial com base em até mais
de um critério. Esta mesma
situacdo pode ser pretendida no
caso de Tiradentes, ja que o
Comité considera um bem
cultural de wvalor excepcional,
quando: a) exerce influéncia, por
um periodo de tempo ou dentro
de uma 4area cultural especifica
do mundo, a respeito do
desenvolvimento da arquitetura,
das artes monumentais”; b)
representa um  testemunho
especial ou no  minimo
excepcional de uma civilizagdo
ou tradigao cultural
desaparecida”; ¢) € um exemplo
de um tipo de constru¢do ou

conjunto  arquitetonico  ou
paisagem que ilustre
significativo(s) estagio(s) da

histéria humana” (SILVA, 2003,
p.94). Tiradentes enquadra-se
em 3 dos 6 itens considerados
pelo Comité. Os novos usos que
os bens histéricos tém hoje,
diferentemente do passado, nao
interferem na inclusdo das
cidades na Lista do Patrimdnio
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Mundial. Porém, é necessaria a
“comprovagdo de que o Estado
interessado  adotou  medidas
protetoras ao bem objeto de
inscricdo” (SILVA, 2003, p.93).

A enumeracdo dessas situacdes nao
encerra todas as relagOes existentes
entre turismo e espago urbano em
Tiradentes, mas tem abrangéncia sobre
relevantes questoes que estao
construindo a historia atual da ocupagao
da cidade.
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