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Reflexodes sobre a industria cultural a partir de Pierre Bourdieu:
a importancia dos conceitos de Habitus e Capital Cultural

Resumo

Este conciso escrito tem por objetivo estabelecer um dialogo com os
conceitos de habitus e capital cultural em Pierre Bourdieu, visando
apontar algumas de suas possibilidades explicativas para uma
compreensao relacional da chamada industria cultural. Trata-se, logo,
de um ensaio bibliografico que busca apresentar os conceitos citados a
partir de uma de suas possibilidades de operacionalizagao, isto é, o
consumo midiatico.
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Abstract

This concise essay established a dialogue with the concepts of habitus
and cultural capital in Pierre Bourdieu, in order to point out some of
its explanatory possibilities for an relational understanding of so
called cultural industry. It is, therefore, a bibliographic essay that
seeks to present the concepts quoted from one of his possibilities of
operation, namely, the media consumption.
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Pierre Bourdieu e a
Sociologia da Pratica

Para Pierre Bourdieu,
0s julgamentos
estéticos nao  sdo
simplesmente reflexos
de vontades
individuais  (primado
da acao), nem
tampouco
substancialmente
macro-determinagdes
de arranjos coercitivos
(primado da estrutura).
Resultam, pois, de
toda heranga cultural e
social do individuo,
segundo seus niveis de
capital cultural, obtidos por meio da
familia e da institui¢do escolar, que,
relacionalmente, definem atitudes em
relacio a cultura e, num jogo de
aceitacodes, negociagdes € recusas — nas
estruturas estruturadas e estruturantes
(habitus) —, deliberam as disposicoes
sociais (dentre elas, o gosto).

Prontamente, para a compreensdo do
consumo mididtico ¢ mister considerar
o conceito bourdieusiano de habitus.
Objetivamente, trata-se de disposicoes
duraveis — por isso a proximidade com
o habito -, todavia, estruturantes,
criadoras de praticas que podem ser
reguladas a0 mesmo tempo sem ser o
resultado unilateral da coergdo direta de
determinados arranjos sociais. Assim,
por habitus Bourdieu entende os:

Sistemas de disposi¢oes duraveis,
estruturas estruturadas predispostas
a funcionar como estruturas
estruturantes, isto €, como principio
gerador e estruturador das praticas e
das representagdes que podem ser
objetivamente “reguladas” e
“regulares” sem ser o produto da
obediéncia a regras, objetivamente
adaptadas a seu fim sem supor a
intengdo consciente dos fins e o
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dominio  expresso  das
operagdes necessarias para
atingi-los e coletivamente
orquestradas, sem ser o
produto da agdo
organizadora de um regente
(BOURDIEU, 1994, p. 60-
61).

O conceito de habitus
permite ver 0s processos
sociais ndo apenas como
reflexos do espago social,
mas também, como
criatividade dos agentes.
Dai que o exame
oferecido por Bourdieu ¢,
deste modo, uma analise
de mao dupla, isto ¢,
entre as estruturas objetivas (dos
campos sociais) e as estruturas
incorporadas (do habitus).

Segundo Loic Wacquant (2007, p. 65-
66), o habitus transcende a oposicao
entre objetivismo e subjetivismo na
medida em que se trata de uma nogao
mediadora entre a interiorizacdo da
exterioridade ¢ a exteriorizagdo da
interioridade, ou seja, a sociedade torna-
se depositada nas pessoas sob a forma
de disposi¢des duraveis e propensdes
estruturadas para pensar, sentir e agir,
que entdo as guiam em suas respostas
criativas aos  constrangimentos €
solicitagbes de seu meio social
existente.

Contra o estruturalismo, a teoria do
habitus reconhece que os agentes
fazem ativamente o mundo social
por meio do envolvimento de
instrumentos  incorporados  de
constru¢do cognitiva; mas também
afirma, contra o construtivismo, que
estes instrumentos foram também
eles proprios feitos pelo mundo
social (WACQUANT, 2007, p. 67).

Bourdieu proporciona, entdo, uma
perspectiva de analise da vida social
mais ancorada numa busca de sintese
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epistemologica do que a partir do
“objetivismo”. Segundo Ortiz (1994), a
perspectiva tedrica de Bourdieu busca
uma mediagdo entre o agente social e a
sociedade, no qual os métodos

epistemoldgicos  oscilam  entre o
objetivismo e a fenomenologia.
“Enquanto a perspectiva

fenomenologica parte da experiéncia
primeira do individuo, o objetivismo
constréi as relacdes objetivas que
estruturam as praticas individuais”
(ORTIZ, 1994, p. 08). E exatamente
dessa polarizagdo que Bourdieu procura
se esquivar.

Assim, Bourdieu resolve esse problema
epistemologico por meio de um
conhecimento intitulado praxiologico,
ou seja, uma sociologia da pratica,
baseada no reequacionamento da
dicotomia entre estrutura e acao,
controvérsia nascida com Durkheim
(objetivismo) e Weber (subjetivismo) e
perpetuada ao longo do pensamento
sociologico moderno. Ao reequacionar
esse problema, ou seja, da interioridade
da exterioridade e da exterioridade da
interioridade — retomado de Sartre,
conforme lembra Ortiz —, Bourdieu
possibilita uma anélise, até certo ponto,
conciliadora de um individuo que ¢
produto, mas também produtor da
sociedade (e Historia), ou seja, a
estrutura é estruturada, mas também
estruturante.

Ainda de acordo com Ortiz (1994, p.
11), “o objetivismo constréi uma teoria
da pratica, mas somente enquanto
subproduto negativo”. Do lado oposto,
o método fenomenoldgico considera o
mundo objetivo como uma rede de
intersubjetividade. Em ambos os casos
ndo ocorre nenhuma tentativa relacional
de sintese.

O conceito de habitus é relacional e
procura sair dessa situacdo. Trata-se de
modos de ser, pensar e agir que sdo
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produtos, mas também, produtores de
significados, modos de reflexdo e
conducao da vida cotidiana.

Habitus: estabelecendo proximidades
e distancias sociais

Adentrando na discussdo sobre habitus
e disposigdo estética,
conseqiientemente, a cada classe de
habitus corresponde um conjunto de
afinidades, gerando, por conseguinte,
proximidades e distancias sociais.

A cada classe de posigoes
corresponde uma classe de habitus
(ou de gostos) produzidos pelos

condicionamentos sociais
associados a condi¢do
correspondente e, pela

intermediacdo desses habitus e de
suas capacidades geradoras, um
conjunto sistematico de bens e de
propriedades, vinculadas entre si
por uma afinidade de estilo
(BOURDIEU, 1996, p. 21).

O habitus ¢, portanto, um conjunto
unificador e separador de pessoas, bens,
escolhas, consumos, praticas, etc. O que
se come, o que se bebe, o0 que se escuta
e 0 que se veste constituem praticas
distintas e distintivas; sdo principios
classificatorios, de gostos e estilos
diferentes. O habitus estabelece, perante
esses esquemas classificatorios, o que €
requintado e o que ¢ vulgar, sempre de
forma relacional, ja que, “por exemplo,
0 mesmo comportamento ou 0 mesmo
bem pode parecer distinto para um,
pretensioso ou ostentatorio para outro e
vulgar para um terceiro” (BOURDIEU,
1996, p. 22).

Com Bourdieu, tomando-se, por
exemplo, o “gosto” musical como mira,
este ndo pode ser visto apenas como
uma subjetividade direta, mas também,
como uma objetividade interiorizada,
isto é, com um quantum de acgdo,
contudo, também condicionado pela
estrutura social.
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Em sua obra douta no
assunto — 4 Distin¢do
— Bourdieu ja nos

mostra que o
chamado “gosto” nao
¢ um  privilégio

natural, mas sim,
resultado do processo
geral de educacao,
seja ligado a
instrucao formal, seja
ligado a heranca
cultural familiar.
Assim:

Contra a ideologia carismatica
segundo a qual os gostos, em
matéria de cultura legitima, sao
considerados um dom da natureza,
a observacdo cientifica mostra que
as necessidades culturais sdo o
produto da educagdo: a pesquisa
estabelece que todas as praticas
culturais (freqiiéncia dos museus,
concertos, exposicoes, leituras, etc.)
e as preferéncias em matéria de
literatura, pintura ou musica, estdo
estreitamente associadas ao nivel de
instrugdo (avaliado pelo diploma
escolar ou pelo niimero de anos de
estudo) e, secundariamente, a
origem social (BOURDIEU, 2008,
p. 09).

Deste modo, Bourdieu consegue
descortinar o acesso ¢ a decodificacao
da obra de arte erudita como
naturalizacdo do espirito. Mostra, pelo
contrario, que o0 consumo € O
conseqiiente entendimento da obra de
arte legitima se ddo pelo dominio do
codigo daquela obra, codigo esse que &,
por sua vez, criado pelo proprio sistema
de producao da obra de arte legitima,
que consegue criar as regras de
producao do sentido “legitimo” da obra,
bem como seus respectivos meios de
decodificagdo. Prontamente, “toda a
obra legitima tende a impor, de fato, as
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normas de sua
propria percepgao e,
tacitamente, define o
modo de percepgdo
que aciona certa
disposi¢do e certa
competéncia como o
unico legitimo”
(BOURDIEU, 2008,
p. 32)'. Assim, sem o
acesso ao meio de
decodificagdo da arte
nao se tem acesso ao
seu  entendimento.
Decididamente, seu
consumo fica
obstruido. “A obra de arte s6 adquire
sentido e s6 tem interesse para quem ¢
dotado do cédigo segundo o qual ela ¢
codificada” (BOURDIEU, 2008, p. 10).

As obras produzidas pelo campo de
producdo erudita sdo obras ‘puras’,
‘abstratas’ e esotéricas. Obras
‘puras’ porque exigem
imperativamente do receptor um
tipo de disposicdo adequado aos
principios de sua produgdo, a saber,
uma  disposicdo  propriamente
estética. Obras ‘abstratas’ pois
exigem enfoques especificos, ao
contrario da arte indiferenciada das
sociedades primitivas, e mobilizam
em um espetaculo total e
diretamente acessivel todas as
formas de expressdo, desde a
musica ¢ a danga, até o teatro e o
canto. Por ultimo, trata-se de obras
esotéricas tanto pelas razdes ja
aludidas como por sua estrutura
complexa que exige sempre a
referéncia tacita a historia inteira
das estruturas anteriores. Por este
motivo, sdo acessiveis apenas aos
detentores do manejo pratico ou
teorico de um codigo refinado e,
conseqilentemente, dos codigos

' Como ndo nos deixa esquecer Max Weber
(2000, p. 139): todas as dominagdes “procuram
despertar e cultivar a crenga em sua

995

‘legitimidade’”.
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sucessivos ¢ do codigo desses
codigos. Destarte, enquanto que a
recep¢do dos produtos do sistema
da induastria cultural ¢ mais ou
menos independente do nivel de
instrucdo dos receptores (uma vez
que tal sistema tende a ajustar-se a
demanda), as obras de arte erudita
derivam sua raridade propriamente
cultural e, por esta via, sua fungdo
de distin¢do social, da raridade dos
instrumentos destinados a seu
deciframento, vale dizer, da
distribuicdo desigual das condigdes
de aquisicdo da  disposigao
propriamente estética que exigem e
do codigo necessario a
decodificagdo (por exemplo, através
do acesso as instituigdes escolares
especialmente organizadas com o
fim de inculca-la), e também das
disposigOes para adquirir tal codigo
(por exemplo, fazer parte de uma
familia cultivada) (BOURDIEU,
1987, p. 116-117).

Como conseqiiéncia, aquele que ndo
domina o arcaboug¢o conceitual termina
por se distanciar dessas chamadas artes
nobres do espirito, uma vez que nao
consegue decodificar sua mensagem,
seu estilo, sua “aura”, conforme termo
benjaminiano. Portanto, sente-se
embaralhado. “O espectador desprovido
do codigo especifico sente-se submerso,
‘afogado’, diante do que lhe parece ser
um caos de sons e de ritmos, de cores e
de linhas, sem tom nem som”
(BOURDIEU, 2008, p. 10).

Com o consumo mididtico ndo ¢é
diferente. Conforme destaca
oportunamente Theodor. W. Adorno:
“aquele que nao entende alguma coisa
projeta, com uma inteligéncia superior
semelhante a do asno da cancao de
Mabhler, sua insuficiéncia sobre o
objeto, explicando-o como  algo
incompreensivel” (ADORNO, 2001, p.
146). Dai que a chamada musica
erudita, “a mais espiritualista das artes
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do espirito” (BOURDIEU, 2008, p. 23),
somente pode ser entendida por quem
domina seu coédigo. As camadas
populares, aquilo que Ortega Y Gasset
(1959) chamou de homem-massa*, ndo
dominam tal codificacdo. Por nao
fazerem parte de seu mundo cotidiano,
esses bens culturais legitimos terminam
se distanciando da logica cultural de
grande parte da populagdo que, em sua
formacgao cultural familiar/escolar, nao
teve contato com 0s meios necessarios a
decodificacdo erudita. Destarte, se
afugentam.

Para o publico que estd fora dessa
producdo simbolica, a superficie da
musica  legitima  (séria)  parece
demasiadamente estranha e
desconcertante. Portanto, ¢ primoroso
inferir que, ndo apenas na producao,
mas relacionalmente no consumo, o
campo da producao erudita se diferencia
de forma objetiva do campo da industria
cultural. Nessa diferenciagdo Bourdieu
¢ bastante claro:

O sistema de produgdo e circulagao
de bens simbolicos define-se como
o sistema de relagdes objetivas
entre diferentes instncias definidas
pela fun¢do que cumprem na
divisdao do trabalho de producao, de
reproducdo e de difusdo de bens
simbolicos. O campo de produgio
propriamente dito deriva sua
estrutura especifica da oposi¢do —

’Homem-Massa: “Um tipo de homem feito de
pressa, montado tdo somente sobre umas
quantas e pobres abstra¢des [...] Idéntico em
qualquer parte [..] Esse homem-massa ¢ o
homem previamente esvaziado de sua propria
historia, sem entranhas no passado [...] Mais do
que um homem, é apenas um casco de homem
constituido por meros idola fori; carece de um
‘dentro’, de uma intimidade sua [...] Massa ¢
todo aquele que ndo se valoriza a si mesmo — no
bem ou no mal — por razdes especiais, mas que
se sente ‘como todo mundo’, e, entretanto, nao
se angustia, sente-se a vontade ao sentir-se
idéntico aos demais”. (ORTEGA Y GASSET,
1959, p. 28-59).
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mais ou menos marcada conforme
as esferas da vida intelectual e
artistica — que se estabelece entre,
de um lado, o campo de produgdo
erudita enquanto sistema que
produz bens culturais (e o0s
instrumentos de apropriagdo destes
bens) objetivamente destinados (ao
menos a curto prazo) a um publico
de produtores de bens culturais que
também produzem para produtores
de bens culturais e, de outro, o
campo da industria  cultural
especificamente organizado com
vistas a produgdo de bens culturais
destinados a ndo-produtores de bens
culturais (‘o grande publico’) que
podem ser recrutados tanto nas
fracSes ndo-intelectuais das classes
dominantes (‘o publico cultivado’)
como nas demais classes sociais.
Ao contrario do sistema da
industria cultural que obedece a lei
da concorréncia para a conquista do
maior mercado possivel, o campo
da producdo erudita tende a
produzir ele mesmo suas normas de
produgdo e os critérios de avaliacao
de seus produtos [...] (BOURDIEU,
1987, p. 105).

Assim, o campo da industria cultural
obedece fundamentalmente aos
imperativos do mercado. Logo, seus
produtos decorrem das condigdes de sua
producao, tendo seu sistema submetido
a uma demanda externa: todos a
compreendem, pois sdo bens produzidos
segundo o nivel do publico. Nesse
interim, o elemento basal na distin¢ao
entre arte legitima e arte da industria
cultural ¢ a proximidade com o mercado
e sua relagdo com uma demanda
preestabelecida.

A oposi¢do entre o elemento comercial
e 0 nao comercial se encontra por toda
parte: “ela ¢ o principio gerador da
maior parte dos julgamentos que, em
matéria de teatro, cinema, pintura,
literatura, pretendem estabelecer a
fronteira entre o que € arte e o que ndo o
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¢ [...]” (BOURDIEU, 2004, p. 30).
Certamente, a relagdo entre oS
produtores e a demanda ¢ estrutural
nessa distingao:

Um empreendimento encontra-se
tanto mais préoximo do poélo
comercial (ou, inversamente, mais
afastado do poélo cultural), quanto
mais direta ou completamente 0s
produtos oferecidos por ele no
mercado corresponderem a uma
demanda preexistente, ou seja, a
interesses preexistentes, € a _formas
preestabelecidas (BOURDIEU,
2004, p. 59).

Por exemplo, toda cancdo ou filme
popular ¢, evidentemente, produzido
conforme as regras abertas de um
mercado que, em si, pretende que tal
bem seja compreendido por todos. A
musica de massa, como industria
cultural, tem que chegar a todos os
ouvidos sem nenhuma obstrugdo.
Caracteriza-se, segundo as
hierarquizagdes presentes nos espacos
sociais, como industria  cultural,
aprofundando cada vez mais a distancia
em relagdo aos bens culturais eruditos.

Em termos de distingdo no espago
social, reforca Bourdieu (2008, p. 57),
“para aqueles que julgam ser detentores
do gosto legitimo, o mais intoleravel &,
acima de tudo, a reunido sacrilega dos
gostos que, por ordem do gosto, devem
estar separados”: comerciais X nao
comerciais; bens legitimos x bens
criados pelas maos do mercado. O
consumo cultural é, entdo, marca de
distincdo de classe, criador e criatura
dessa diferenciagdo no espaco social.
Em suma, “as diferencas de capital
cultural marcam as diferengas entre as
classes” (BOURDIEU, 2008, p. 67) e,
conseqiientemente, de  gosto e
apropriacao estética. O capital cultural é
orquestrador dessa disposigao.
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Capital Cultural: familia e escola
estruturando habitus

Para Bourdieu (2007, p. 74-78), o
capital cultural existe em trés estados:
incorporado, objetivado e
institucionalizado. O estado
incorporado  nos mostra que a
acumulacdo de capital cultural exige,
por parte do individuo, uma
incorporacdo que pressupde um trabalho
de inculcagdo e de assimilacdo, um
tempo que deve ser investido
pessoalmente pelo sujeito, um trabalho
de aquisi¢do do sujeito sobre si mesmo.
Sintetizando: um investimento paciente
e 4arduo no mundo das economias
simbdlicas. O estado objetivado, por sua
vez, expressa “o capital cultural
objetivado em suportes materiais, tais
como escritos, pinturas, monumentos
etc.”. Diferente do estado incorporado
que ¢ intransferivel, o estado objetivado
¢ transmissivel em sua materialidade, ou
seja, a possessao dos instrumentos que
permitem desfrutar de um quadro ou
utilizar uma maquina. Por fim, o estado
institucionalizado representa a
certificagdo (“escolar”) dos estados
anteriores.

Esse capital cultural ¢ obtido em dois
ambientes especificos: através da
heranca do meio familiar e da
instituicdo escolar. Para o autor, “cada
familia transmite a seus filhos, mais por
vias indiretas que diretas, um certo
capital cultural e um certo ethos,
sistema de valores implicitos e
profundamente interiorizados”
(BOURDIEU, 2007, p. 41-42). Essa
transmissdo vai muito além dos
investimentos em certificacdo escolar.
Transmite-se via familia, para além do
estado institucionalizado do capital
cultural, toda uma disposicao estética,
todo um sistema de disposicdes
culturais que definem as atitudes do
individuo frente aos bens simbdlicos.
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As criangas oriundas dos meios
mais favorecidos ndo devem ao seu
meio somente os habitos e
treinamento diretamente utilizaveis
nas tarefas escolares, ¢ a vantagem
mais importante ndo é aquela que
retiram da ajuda direta que seus
pais lhes possam dar. Elas herdam
também saberes (e um ‘savoir-
faire’), gostos e um ‘bom gosto’,
cuja rentabilidade escolar ¢ tanto
maior quanto mais freqiientemente
esses imponderaveis da atitude sdo
atribuidos ao dom [...] O privilégio
cultural torna-se patente quando se
trata da familiaridade com obras de
arte, a qual s6 pode advir da
freqiiéncia regular ao teatro, ao
museu ou a concertos (freqiiéncia
que nao ¢ organizada pela escola,
ou ¢ somente de maneira
esporadica). Em todos os dominios
da cultura, teatro, musica, pintura,
jazz, cinema, os conhecimentos dos
estudantes sdo tdo mais ricos ¢
extensos quanto mais elevada ¢ a
sua origem social (BOURDIEU,
2007, p. 45).

Vé-se, por conseguinte, que as
desigualdades sociais ja chegam ao
sistema escolar herdadas do meio
familiar, que torna, de antemao, cada
crianga desigual conforme o capital
cultural herdado.

A escola, conseqlientemente, também
contribui nesse processo de instituicao
das disposigdes estéticas. A escola &,
relacionalmente, um espago social no
qual se interioriza o arbitrdario cultural’.

3

[...] a AP [agdo pedagogica] implica o
trabalho pedagégico (TP) como trabalho de
inculcagdo que deve durar o bastante para
produzir uma formacdo duravel; isto é, um
habitus como produto da interiorizagdo dos
principios de um arbitrario cultural capaz de
perpetuar-se apos a cessagao da AP e por isso de
perpetuar nas praticas os principios do arbitrario
interiorizado” (BOURDIEU; PASSERON,
1992, p. 44).
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Logo, ¢ responsavel pelas disposicoes
estéticas em razao de sua legitimidade.

Dai que um individuo educado numa
familia que consome os bens da
industria cultural cotidianamente, e que
nao tem acesso ao arbitrario cultural
legitimo via Escola, somente pode ter o
consumo midiatico da industria cultural
como recurso de sentido maior em seus
meios de entretenimento. Distintamente:

A imersdo em uma familia em que
a musica ¢ ndo s6 escutada (como
ocorre nos dias de hoje com o
aparelho de alta fidelidade ou o
radio), mas também praticada
(trata-se da  ‘mde  musicista’
mencionada nas Memorias
burguesas) e, por maior forca da
razdo, a pratica precoce de um
instrumento de musica ‘nobre’ - e,
em particular, o piano - t€m como
efeito, no minimo, produzir uma
relagdo mais familiar com a musica
que se distingue da relagdo sempre
um tanto longinqua, contemplativa
e, habitualmente, dissertativa de
quem teve acesso a musica pelo
concerto e, a fortiori, pelo disco
(BOURDIEU, 2008, p. 73).

Deste modo, por exemplo, o contato
com a musica erudita desde cedo, seja
por meio da pratica musical, seja por
meio da freqiiéncia a concertos, cria
esse habitus musical erudito. Logo, o
capital cultural constitui-se no elemento
basilar para a definicdo do tipo de
consumo cultural que o individuo tera
como habitus (de classe).

A familia e a escola sdo os espacos nos
quais se formam esses juizos de
atribuicdes. Sao os dois espagos que
possibilitam ao individuo o ingresso nas
distintas formas de uso e decodificagao
da economia legitima dos bens
simbdlicos.

A familia e a escola funcionam,
inseparavelmente, como espagos
em que se constituem, pelo proprio
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uso, as competéncias julgadas
necessarias em determinado
momento, assim como espacos em
que se forma o valor de tais
competéncias, ou seja, como
mercados que, por suas sancdes
positivas ou negativas, controlam o
desempenho, fortalecendo o que ¢
‘aceitavel’, desincentivando o que
ndo ¢, votando ao desfalecimento
gradual as disposi¢des desprovidas
de valor (BOURDIEU, 2008, p.
82).

Individuos socializados sem heranga
cultural familiar portadora do habitus
musical legitimo e educados em
institui¢des de ensino ndo voltadas para
o fomento de uma cultura artistica
legitima terminam desprovidos do
acesso aos codigos para os mercados de
bens simbolicos eruditos. Terminam
consumindo, muito provavelmente, os
bens culturais da chamada industria
cultural.

Bourdieu reconhece que o elemento
orquestrador do consumo dos bens da
industria cultural ¢ o carater pessoal e
direto de tais codigos. “Seja no teatro ou
no cinema, o publico popular diverte-se
com as intrigas orientadas, do ponto de
vista légico e cronoldgico, para um
happy end...” (BOURDIEU, 2008, p.
35). Dai que o consumo desses bens nao
pode ser pensado somente como
imposicao de algo, mas sim, como a
sugestdo de algo que faz sentido. Para
Bourdieu (2008, p. 37), a musica
popular, por exemplo, ¢ mais “popular”
em razdo de ser menos eufemistica e
oferecer um prazer mais imediato. .

sdo mais ‘populares’ que outros
espetaculos [pois] deve-se ao fato de
que, por serem menos formalizados [...]
e menos eufemisticos, eles oferecem
satisfacdes mais diretas e imediatas”.
Logo, a musica de massa faz mais
sentido para as camadas populares, uma
vez que possui uma codificagdo mais



Revista Espaco Académico - N° 140 - Janeiro de 2013

direta para qualquer pessoa apreender,
diferentemente dos bens da economia
cultural legitima.

Nesse sentido, o consumo midiatico
obedece, fundamentalmente, ao nivel de

Capital Cultural Herdado (Familia)

Figura 01 — Competéncia Cultural Legitima

Fonte: Resumidamente adaptado de Bourdieu (2008).

Como desfecho, o consumo midiatico ¢
produto e produtor direto do capital
cultural do ouvinte. Tal capital cultural
¢ definidor desse consumo. Definidor e
definido pelo habitus (de classe), o
individuo consome aquilo que, em
geral, faz parte de seu cotidiano e que,
primeiramente, o habilita a decifrar os
codigos que o rodeiam. Assim, seria
muitissimo improvavel verificar um
conjunto de operarios ouvindo Alban
Berg em meio a edificacio de um
shopping center. Faltaria o capital
cultural necessario a decifragdo do
codigo especifico a este tipo de bem
cultural. Dai que “um operario consegue
discernir entre alguns nomes de pintores
famosos, como Picasso, mas sem
compreendé-los realmente na natureza
de suas obras” (ORTIZ, 2000, p. 187).
Para o entendimento — decodificagdo —
da chamada arte legitima, requer-se o
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capital cultural do ouvinte. A figura
abaixo mostra graficamente uma
representacdo simples desse consumo,
fundada numa relacdo entre
escolarizagdo e origem cultural familiar.

Competéncia Cultural Legitima

Capital Cultural Institucionalizado (Escola)

dominio do cédigo de leitura de sua
estrutura. Sem tal codigo o encontro €
estruturalmente dificultado.
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