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Quebrando esteredtipos e rompendo preconceitos
na sala de aula

DANIELA JAKUBASZKO"®

Resumo

Este texto se preocupa em contribuir para a reflexdo que torna possivel a
identificacdo e ruptura dos esteredtipos sociais que dao origem a
preconceitos e acdes discriminatorias. Com base nos estudos de Walter
Lippmann, Agnes Heller, Adam Shaff e Eclea Bosi, pretende-se discutir os
conceitos de esteredtipo e preconceito, buscando entender o que sdo e
porque se formam. Para entender melhor o estereétipo temos que refletir
sobre trés elementos que a ele se ligam: a linguagem, o cotidiano e o senso
comum. E no plano da linguagem - do dialogo e das praticas de linguagem -
que se deve estudar e se pode romper e desconstruir os estereotipos, tomando
consciéncia da propria formagdo discursiva. O texto oferece, ainda, algumas
sugestoes para trabalhar o conceito na sala de aula e para ampliar o
repertorio de textos e referéncias a serem debatidas com os alunos.

Palavras-chave: linguagem; comunicacdo; esteredtipo; preconceito;
diversidade; dialogo.
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Introducio

“Como podemos encontrar o caminho das coisas se ja nos disseram
tudo antes que a experimentassemos? Como nos salvar dos
preconceitos penetrantes que governam nosso processo de percepgao?
Onde comegam as nossas ideias sobre as coisas? Por que as

aceitamos? Como chegaram até n6s?”
Ecléa Bosi

“Estar atento significa estar disponivel ao espanto. Sem espanto nao
ha ciéncia, ndo ha criagdo artistica. O espanto é um momento do
processo de pesquisa, de busca. Essa postura de abertura ao espanto ¢
uma exigéncia fundamental ao educador e a educadora. (...) O espanto
nao ¢ o medo que ele tem nem coisa de ignorante. O espanto revela a

Ha diversos filtros entre o mundo e o
ser que o observa. Essa filtragem forma
e modifica a nossa percepcao dos
acontecimentos e a nossa relagdo com o
que nos envolve e com as pessoas: O
contato nunca ¢ direto, ¢ sempre
mediado pela linguagem, que ndo ¢
neutra.

Além disso, dos inimeros universos
discursivos existentes, quantos
conhecemos em profundidade? Que
falar da relagdo entre eles! O que
podemos fazer ¢ reconhecer que do
mundo vemos sempre uma pequena
parte. Como ressalta Lippmann “cada
um de nods vive e trabalha numa pequena
parte da superficie da Terra, move-se num
pequeno circulo, ¢ destas coisas familiares
conhece somente alguns intimamente. Das
ocorréncias publicas que t€m largos efeitos
vemos, na melhor das hipdteses, somente
uma fase e um aspecto.” (2010: 83). E este
0 pequeno espaco que temos para
construir nossa autoimagem, nossa
visdo de mundo e formular nossas
opinides.

Podemos iniciar na sala de aula um
processo de desconstrucdo, talvez, do
que Bourdieu chamou de “olhar pré-
construido”, dos aspectos que a cultura
ja estabeleceu e definiu para nds e nos ¢
transmitido por meio da linguagem, dos

busca do saber.”
Paulo Freire

discursos. Segundo o cientista social: “a
forca do pré-construido estd em que,
achando-se inscrito ao mesmo tempo nas
coisas ¢ nos cérebros, ele se apresenta com
as aparéncias da evidéncia, que passa
despercebida porque ¢ perfeitamente
natural. A ruptura €, com efeito, uma
conversdo do olhar”. (BOURDIEU, 1989:
49).

O reconhecimento € o questionamento
dos esteredtipos € uma conversdao do
olhar e ¢ o inicio do processo de ruptura
com o pré-construido. Para isso, temos
que refletir: o que sdo e como se
formam os  estereotipos?  Como
funcionam no  cotidiano? Como
identificar os interesses que fortalecem
a manuten¢ao de estereotipos? Como se
relacionam com os preconceitos? Eles
participam da construgao das
representacdes sociais, do senso comum
e da formacdo opinido publica e
consensos sociais? Quando a escola, a
midia e a internet refor¢cam ou
questionam os esteredtipos?

Para nos, dos estudos da linguagem e da
semidtica, interessa ver como essa
construgdo se opera por meio das
linguagens e dos discursos do ambiente
social. Se ¢ por meio da linguagem que
os esteredtipos e preconceitos sao
transmitidos, sera também por meio de
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seu estudo que faremos as rupturas
necessarias. Este texto se preocupa em
contribuir para a reflexdo que torna
possivel a identificagdo e ruptura dos
estereotipos sociais que dao origem a
preconceitos e agdes discriminatdrias.

O que sao os estereotipos?

Estereotipos sdo generalizagdes
operadas pelo pensamento e pela
linguagem humana. S3o como moldes
em que se encaixam visdes de mundo;
sdo  rotulos, tipos, habitos e
comportamentos que reconhecemos e
reproduzimos facilmente,
automaticamente. Eles sdo transmitidos
por meio da linguagem, dos discursos
sociais, assimilados, na maior parte das
vezes, de maneira inconsciente. Isso
porque repetimos as tais categorias e
padrdes que herdamos das geragdes
anteriores sem refletir. De acordo com
Lippmann,

“na maior parte dos casos nds nao
vemos em primeiro lugar, para
entdo  definir, noés definimos
primeiro e entdo vemos. Na
confusdo brilhante, ruidosa do
mundo exterior, pegamos o que
nossa cultura ja definiu para nds, ¢
tendemos a perceber aquilo que
captamos na forma estereotipada
para nos por nossa cultura.” (2008:
85).

E por que fazemos isso? Para que
servem os estereotipos afinal? De um
lado, funcionam como um mecanismo
de reconhecimento facil que simplifica
nossa acdo cotidiana; de outro, podem
reforcar preconceitos e agoes
discriminatorias, fomentando relagdes
assimétricas de poder em nossa
sociedade.

u ot ao,
Isso porque “os esteredtipos estdo
portanto, altamente carregados com os
sentimentos que estdo presos a eles. Sdo

as fortalezas de nossa tradicao, e atras
de nossas defesas podemos continuar a
sentir-nos seguros na posicdo que
ocupamos.” (LIPPMANN, 2008: 97). E
como uma falsa percepcao social, mas
que de tdo repetida e util se torna a
versao correta a ser abracada e
reproduzida. Assim naturalizam-se os
estereotipos e  preconceitos:  “O
esteredtipo nos ¢ transmitido com tal
forca e autoridade que pode parecer um
fato bioldgico” (BOSI, 2003:117).
Parece ou nao parece um fato biologico
que o nascimento das meninas seja
associado com a cor rosa e o dos
meninos com azul?! E por que esse
olhar, essa impressdao, se fixa? Para
entender melhor o esteredtipo temos
que refletir sobre trés elementos que a
ele se ligam: a linguagem, o cotidiano e
0 senso comum.

Linguagem e esteredtipo

Para saber organizar a vida e o mundo,
o ponto de partida ¢ a observagao,
descrigdo e compreensdao desse mundo.
Para observar, descrever e compreender
¢ preciso ter conceitos e categorias:
utilizar a capacidade de generalizar, de
ver num amontoado de coisas, pessoas e
acontecimentos um sentido, ¢ de busca-
lo por meio de semelhangas e
contrastes, de separar e reunir todos
esses elementos em conjuntos, em
universos.

! Ha reportagens que localizam o fendmeno
como um habito estimulado pelo marketing no
inicio do século XX -
http://mundoestranho.abril.com.br/materia/por-
que-rosa-e-cor-de-menina-e-azul-de-menino;
alguns contam que inicialmente as cores seriam
invertidas: rosa para meninos e azul para
meninas -
http://www.papodehomem.com.br/por-que-
voce-nao-usa-roupa-rosa/ e
http://opiniaoenoticia.com.br/cultura/livros/livro
-revela-que-rosa-ja-foi-cor-de-menino-e-azul-
de-meninas/ (Acessos em: 15.12.14).




Revista Espaco Académico - N° 168 - Maio/2015 - Mensal ==

ANO XIV - ISSN 1519-6186

Assim, vivemos na via lactea, num
pequeno sistema solar, orbitando em
volta de uma estrela de 5* grandeza.
Somos uma espécie de primatas
cooperando e competindo entre si € com
as incontaveis formas de vida que
também habitam este planeta chamado
Terra. Vale frisar: esta visdo de mundo
¢ atual e valida para um dado tempo,
num determinado espago. Sim, porque
nem sempre este conhecimento esteve a
nossa disposicdo. A cosmovisdo na
idade média, como se sabe, era outra. A
terra era o ponto centro do universo e o
sol orbitava ao seu redor. Quando
Copérnico e Galileu questionaram a
validade dessa realidade geocéntrica
afirmada pelas escrituras sagradas,
sofreram graves consequéncias,
chegaram perto da fogueira por ter
abalado a crenca que sustentava a
organizagio sociopolitica da época’. De
acordo com Ribeiro (1986: 15),

E o6bvio, por exemplo, que todo
santo dia o sol nasce, se levanta, da
sua volta pelo céu, e se pde.
Sabemos hoje muito bem que isto
ndo ¢ verdade. Mas foi preciso
muita asticia e gana para mostrar
que a aurora € o crepusculo sao
tretas de Deus. Nao ¢ assim?
Geragdes de sabios passaram por
sacrificios, recordados por todos,

2 Esta mudanca paradigmatica foi tdo violenta
que Freud a denominou de trauma, ou primeira
ferida narcisica da humanidade. As outras duas
seriam o evolucionismo darwinista — que
desconstruiu o criacionismo — e a descoberta do
inconsciente, revelando que o homem nio tem
pleno controle e/ou consciéncia das razdes que
motivam suas agdes. A primeira ferida narcisica
¢ tdo profunda que em pleno século XX alguns
grupos ainda questionavam a validade da teoria
heliocéntrica. Sobre tais assuntos ver: Os
choques da civilizagdo de Sérgio Paulo Rouanet
http://www.academia.org.br/abl/cgi/Cgilua.exe/
sys/start.htm?infoid=1785&sid=394 e
http://revistadominios.com.br/index.php/materia
s/detalhes/170/cotidiano-as-tres-feridas-
narcisicas-da-humanidade (Acesso em
15.12.14).

porque disseram que Deus estava
nos enganando com aquele
espetaculo didrio. Demonstrar que a
coisa ndo era como parecia, além de
muito dificil, foi penoso, todos
sabemos.

E interessante observar, por exemplo,
como a expressao “pdr do sol” guarda a
memoria do paradigma geocéntrico. A
linguagem também ¢ memoria; guarda
informacdo e transmite histéria por
meio da transformagao de suas palavras,
expressoes, textos e discursos. E
normalmente ndo estamos atentos a
bagagem que as palavras e expressoes
carregam.

Mas, voltando a discussdo, estas sdo
apenas as duas visdes de mundo mais
conhecidas entre nos, de uma mesma
tradi¢do civilizatéria. Se buscarmos
entre outras culturas, encontraremos
exemplos de diferentes formas de
descrever e organizar o mundo em
conjuntos e categorias. A classificacao,
por exemplo, dos reinos animais e
vegetais, elaborada pela biologia
corresponde a realidade ou ¢ apenas
uma maneira possivel de descrevé-la?
Ou, ainda, descrevendo o mundo animal
desse modo, o constroi como realidade?

Nomeando ¢ classificando o mundo,
criamos narrativas e teorias que nos
ajudam a compreender o mundo, a agir
nele, a leva-lo adiante. A escolher e a
justificar nossas tomadas de decisoes.
Do mesmo modo, para nomear e
classificar, precisamos nos apoiar em
narrativas e teorias. Sdo os textos e
discursos que materializam visdes de
mundo, refletindo e refratando a
realidade. E se ha diferencas quanto a
uma observagdo “objetiva” do mundo,
que acontecera quando essa observacgao
recair sobre aspectos da organizagdo
social!

Por exemplo, a visao de que a natureza
¢ uma forga a ser domada, uma riqueza



Revista Espaco Académico - N° 168 - Maio/2015 - Mensal ==

ANO XIV - ISSN 1519-6186

criada para nos servir, assim como a de
que o progresso técnico e tecnologico €
sinonimo de evolugdo serviu de base
para a exploracdo das riquezas naturais,
a tal ponto que se impde sobre nds a
possibilidade de esgotamento desses
recursos. Nao € a toa, portanto, que
antigas cosmovisdes indigenas, da
“terra-mae”, que buscam uma relagdo
de respeito e reveréncia a natureza,
retornam com for¢a na atualidade para
combater a mentalidade predatdria que
coloca em risco a vida no planeta®.

Por tudo isso a linguagem nao pode ser
considerada uma mera ferramenta, um
codigo para comunicagdo somente. Ela
ndo apenas torna  possivel a
comunicagdo, ja que criando uma
imagem da realidade se constr6i como
sistema de representagdes e, no
processo de aquisi¢do e reproducao
desse sistema, ela forma a nossa
percepcao do mundo: se estamos numa
terra redonda, oval ou quadrada. Se
precisamos domar ou respeitar a
natureza. Hé4 diferentes possibilidades
de representagdes e nenhuma delas ¢
neutra, pois cada uma delas se liga a um
sistema de crengas e conhecimentos, €
estdo todas carregadas dos valores
sociais e das  historias que as
construiram. Conforme Bourdieu, “as
categorias de percepcdo do mundo
social sd3o, no essencial, produto da
incorporagao das estruturas objetivas do
espaco social.” (BOURDIEU, 1989:
141).

E que a palavra ndo se aprende fora do
convivio social: ¢ preciso passar pelo
processo da educagdo social e receber o

3 Uma animag¢io no YouTube, o curta “Man”
(3’36”), de Steve Cutts, ilustra bem a relagdo
predatéria que mantemos com a natureza,
provocando o esgotamento dos recursos
naturais, a destruicio do meio-ambiente ¢ o
excesso de lixo. Os alunos costumam adorar:
http://www.youtube.com/watch?v=WfGMY dal
CIU (Acesso em 20 de novembro de 2014).

conhecimento e a  experiéncia
acumulada das geracdes anteriores, €
fazer isso também por meio da
linguagem. Ela faz as pontes entre o
passado, o presente, o futuro; os
espacgos; as geragcdes € o mundo. Vai se
tornado mais e mais refinada e
complexa a medida que surgem novos
campos de atuagdo, € novos universos
discursivos vao emergindo.

De acordo com Bakhtin, toda atividade
humana ¢ acompanhada por um género
discursivo especifico, o qual se constroi
de modo a estabilizar formas tipicas.
Assim se constituiram, ao longo do
tempo, 0s  inimeros  universos
discursivos como, por exemplo, o
discurso juridico, o discurso médico, o
discurso cientifico, o discurso da
imprensa, o discurso artistico e assim
por diante. A medida que o repertorio
das atividades humanas aumenta,
crescem também as manifestacoes
discursivas correspondentes. Sua
capacidade geracional ¢ tao inesgotavel
quanto a capacidade criativa humana.

Essa “funcao cumulativa da
linguagem”, para usar os termos de
Lefébvre (1966), ou “a linguagem como
fun¢do estruturada e estruturante da
sociedade” conforme proposto por
Bourdieu (1989), nos permite atualizar
constantemente o presente € gerar um
novo ponto de partida para continuar a
reformular e a proporcionar novas
aquisicoes.

(...) produzimos as categorias
segundo as quais construimos o
mundo social e que estas categorias
produzem o mundo. De facto, os
esquemas de  percep¢do e
apreciagdo que estdo na origem da
nossa constru¢do do mundo social
sdo produzidos por um trabalho
historico coletivo, mas a partir das
proprias estruturas deste mundo:
estruturas estruturadas,
historicamente  construidas, as
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nossas categorias de pensamento
contribuem para produzir o mundo,
mas dentro dos limites de sua
correspondéncia com as estruturas
preexistentes. (BOURDIEU, 1989:
238).

Para usar um exemplo banal, a realidade
hoje da internet ndo seria possivel sem o
acumulo da invengdo e experiéncia dos
outros meios como telefone, telex, fax.
A era digital ndo existiria sem que
passassemos pela era analogica. E isso ¢
valido para todos os campos. Das
ciéncias, da medicina, das artes, etc.
Inclusive nos discursos que circulam no
senso comum, como a tematica da
homossexualidade na telenovela
brasileira que levou mais de duas
décadas propondo a discussdo sobre o
assunto antes de chegar a representacao
de um beijo gay*, em 2014, no horério
nobre da TV aberta.

Esse ¢ o continuum da comunicagao,
sempre ressaltado por Bakhtin quando
afirma que cada forma de comunicagao
faz referéncia as anteriores ao mesmo
tempo em que servirdao de referéncia das
posteriores; ¢ um elo entre as formas
anteriores e futuras: “cada enunciado ¢
um elo na corrente ininterrupta da
comunicagdo discursiva” (BKH, 2006:
289). O didlogo ¢ a base da
comunicacdo ¢ do desenvolvimento
discursivo.

Assim, Bakhtin evidencia que a
consciéncia ¢ um fato socio-ideologico,

4 Vale mencionar que, presente desde a década
de 70 na telenovela, a maioria das personagens
homossexuais foram representadas de forma
estereotipada até a década de 90. Ainda que a
estereotipia persista em alguns casos, ja ha
registros de representacdes ndo estereotipadas.
Para um historico conferir: COLLING, Leandro.
Personagens homossexuais nas telenovelas da
Rede  Globo: criminosos, afetados e
Heterossexualizados
http://www.cult.ufba.br/Artigos/Personagens%?2
Ohomossexuais%20nas%?20telenovelas.pdf
(Acesso em 15.12.14).

pois sé pode surgir e se afirmar como
realidade mediante a encarnagdo
material em signos. A logica da
consciéncia ¢ a mesma logica da
comunicacdo ideoldgica, da interagao
semiodtica de um grupo social. Os signos
sO emergem a partir da interacdo entre
consciéncias: o valor do signo ¢ sempre
um valor social. Vemos que a
linguagem ¢ um terreno interindividual
e a consciéncia ¢ intersubjetiva.

Em sintese, a linguagem se situa como
um terreno interindividual, como
mediadora entre o homem ¢ o mundo,
entre o concreto € o abstrato entre o
natural e o cultural. A linguagem foi e ¢
socialmente modelada na pratica social,
€ a0 mesmo tempo em que influencia o
comportamento dos homens e o
desenvolvimento da cultura e do
conhecimento, recebe influéncia em
retorno e evolui como resposta. Ela ¢
sem davida um dos elementos da
cultura, e € também ¢ sua co-criadora.

Nesse contexto, ja que as linguagens
organizam o pensamento humano e dao
suporte a producdo de conhecimento,
atuando de forma a modelar o mundo e
a realidade em que se inserem, os

esteredtipos funcionam como
generalizagcdes operadas pela
linguagem.

Dentre as generalizagdes transmitidas
pelas linguagens estdo os conceitos, 0s
esteredtipos e os preconceitos. Todos
eles sdo formas padronizadas que
simplificam as  informagdes, o0s
processos de entendimento e de
comunicagdo. S3o “abstracdes” que
generalizam os fendémenos a partir
fragmentos de realidade.

Basicamente, a diferenga entre conceito
e estereotipo reside no  carater
valorativo e afetivo que os esteredtipos
carregam. Enquanto os conceitos se
moldam a partir de uma tendéncia
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objetiva e descritiva, os estereotipos se
reproduzem por meio dos aspectos
valorativos de base emocional. J& os
preconceitos sdo como cristalizagdes
dos esteredtipos € que podem levar a
praticas  discriminatérias, incluindo
agoes de violéncia.

Vale ressaltar que grande parte das
generalizagdes — inclusive os conceitos
- 830 juizos provisorios, modificando-se
com o tempo e as condi¢des sociais. Até
porque se reproduzem, sobretudo, na
esfera da vida cotidiana.

Cotidiano e esteredtipo

r

E  compreendendo, também, as
dindmicas e caracteristicas da vida
cotidiana que poderemos entender
melhor o que sdo os estereotipos. Kosik
define a cotidianidade como um mundo

(...) em cujo ritmo regular o homem
se move com uma instintividade
mecanica ¢ com o sentimento da
familiaridade (...). Para que possa
ser homem tem de executar
automaticamente  varias  agoes
vitais. Estas agOes sao tanto mais
perfeitas e tanto mais benéficas ao
homem quanto mais perfeitamente
se automatizarem e quanto menos
passarem através da consciéncia e
da reflexdo. (KOSIK, 1985: 76).

A vida cotidiana ¢ feita de acdo e
percepcdo. Na rotina alucinante ndo ha
tempo para reflexao cientifica que sirva
de fundamento as nossas acgdes
cotidianas. Nosso espago de atuagdo ¢
um pequeno mundo, finito, que cabe
num reduzido circulo de experiéncias.
Como ja afirmamos, do mundo
conhecemos apenas uma superficie: ndo
ha tempo para conhecimento intimo e
profundo das coisas, acontecimentos e
experiéncias. Antes de tudo, ¢ a
necessidade pragmatica que se impde e
faz prevalecer uma logica funcionalista,

e 1imediatista, para motivar nossas
acgoes.

De acordo com Heller, “os lugares
comuns ¢ as estereotipias de grupos
podem estar isentas de preconceitos,
mas (...) jamais abandonam o ambito da
cotidianidade.” (HELLER, 1989: 56).

Assim, a ultrageneralizacdo ¢ uma
operagdo  caracteristica da  vida
cotidiana: as nossas decisoes,
comportamentos e atitudes baseiam-se
em avaliacdes probabilisticas. Toda
ultrageneralizagdo muda com o tempo e
as necessidades cotidianas; ¢ sempre um
juizo provisorio ou uma regra provisoria
de comportamento.

O cotidiano se alimenta das relagdes
sociais e tendemos a confiar no discurso
e na visdo daqueles que nos sentimos
proximos, familiares: o grupo a que nos
sentimos pertencentes. Fazendo assim,
simplificamos a vida cotidiana;
tornamo-la mais segura, menos hostil.

Segundo Lippmann, “hd uma economia
nisso. A tentativa de ver todas as coisas
de uma nova maneira ¢ em detalhe,
mais do que tipos e generalidades, ¢é
exaustivo, € nos assuntos muito intensos
praticamente  fora de  questdo.”
(LIPPMANN: 2008, 90). Assim todos
entramos em conformidade com o ritmo
da vida cotidiana e conversamos sobre o
tempo, falamos mal do governo, dos
politicos, nos envolvemos e criamos
sentimentos e emog¢des mesmo sem
saber explicar bem o porqué.

Para simplificar a rotina, os estereotipos
sdo etiquetas que colamos nas nossas
atividades e contatos cotidianos. Por
exemplo, qual ¢ o assunto preferido
para iniciar um dialogo cotidiano? No
elevador, no taxi, nas filas, nos pontos
de Onibus, nas salas de espera: se nao
houver —um  assunto  estrondoso
bombardeando a midia e os jornais, com
certeza, o assunto sera o clima. “Nossa,
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que calor hoje, hein!”, “Sera que
chove?” E uma maneira de dizer para o
interlocutor: estou aberto ao dialogo.
Ou, se estamos no elevador, pode querer
significar “esse siléncio incomoda”.
Todos reconhecemos o cliché e o que
ele traz de informagdo implicita. Mas
ndo pensamos muito sobre isso,
simplesmente agimos em conformidade
com que se espera de nos.

O exemplo mencionado ¢ banal, mas se
observarmos, come¢amos a ver que
buscamos também nos encaixar nos
estereotipos sociais: ficar mais bonitos,
mais magros, alisar os cabelos, definir
os musculos; almejar alcangar “sucesso”
ou “fama” — pelo menos “popularidade”
nas redes sociais; desejar obter os bens
que expressam status segundo 0s
valores desta sociedade capitalista; entre
outros anseios € sonhos tipicos da
atualidade. Muitas vezes sofremos para
conseguir  corresponder a  essas
expectativas sociais, ou justamente
porque ndo conseguimos corresponder a
elas. Os que ficam muito distantes dos
padroes ditos hegemonicos sofrem
discriminacao.

E os exemplos que nos inspiram sao das
pessoas que confiamos — das referéncias
que recebemos dos lugares que
frequentamos e atualmente, sobretudo,
dos meios de comunicacdo. A confianga
social alimenta nosso pensamento e
nosso comportamento cotidiano. Se
aqueles que admiramos aprovam
determinado comportamento, 0
seguimos; se desaprovarem.. E a
relacdo emocional que mantemos com
as pessoas ¢ o mundo que governa
nossas opinides e julgamentos, mais que
o raciocinio logico e cientifico. Assim,
no cotidiano, se forma o senso comum
de determinada época, por meio do qual
os processos de estereotipia sdo
transmitidos.

Senso comum e esteredtipo

O senso comum pode ser definido como
a mentalidade corrente do cotidiano. E o
lugar em que circulam os discursos
facilmente reconheciveis. As ideias,
opinides do dia a dia, os pensamentos
padronizados, socialmente admitidos,
naturalmente aceitos. E, de acordo com
Bakhtin (1992; 2001), a ideologia do
cotidiano: uma forma de pensamento
que se ajusta (e nos ajusta) as
necessidades da vida didria.

Para Silverstone, o0s preconceitos e
estereotipos circulam na esfera do senso
comum que, segundo ele, ¢
indispensavel para que possamos
compartilhar as nossas experiéncias,
pois seria através dele que nos tornamos
aptos para nos localizar na vida

moderna e definir nossas identidades.

E no mundo mundano que a midia
opera de maneira mais significativa.
Ela filtra e molda realidades
cotidianas, por meio de suas
representacdes singulares e
multiplas, fornecendo critérios,
referéncias para a condugdo da vida
diaria, para produ¢do e manutengao
do senso comum. E ¢ aqui, no que
passa por senso comum, que
devemos fundamentar o estudo da
midia. (SILVERSTONE, 2000: 20).

As produgdes mididticas também
trabalham para a desconstrucao do
estreitamento de visdo, ao mesmo
tempo em que — por ser também um
espelho — mostram lapsos, tracos que
fingimos nao carregar, ou que nao
percebemos, mas que deixamos escapar.
Queremos ver?

Os  meios trabalham  para o
questionamento de  esteredtipos e
preconceitos quando, por exemplo, as
telenovelas constroem narrativas
tematizando (MOTTER e
JAKUBASZKO, 2007) as questdes em
pauta na agenda social e politica. Em
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cinco décadas de atividade, as
telenovelas  vém  mostrando e
registrando, por exemplo, o processo de
emancipacdo da mulher brasileira: o
direito ao desquite, ao divorcio, a nao
esperar virgem pelo casamento — ou
pelo menos a nao estigmatizar aquela
que ndo quer esperar -, a ser mae
solteira, a arriscar uma carreira de
sucesso, a fazer inseminacao artificial, a
ter uma “producdo independente”, a ver
o marido agressor ser julgado pela Lei
Maria da Penha. Nao que o
entretenimento  precise ter algum
compromisso com os ideais feministas,
mas ¢ evidente que seus produtos
precisam estar de acordo com as
experiéncias  cotidianas de  suas
espectadoras fieis se quiser dialogar
com elas. As mulheres, no Brasil,
estudam mais que os homens — embora
ainda recebam menos pelas mesmas
fungdes — e cresce a cada ano o niimero
de mulheres que chefiam familias®. A
realidade ¢ muito mais ampla do que se
mostra na fic¢do televisiva, ou na
propaganda, ou na midia, por meio dos
estereotipos.

O tema da representacdo da mulher ¢é
sempre interessante de ser abordado em
sala de aula para entender como
funciona o fortalecimento ou a ruptura
de esteredtipos. Propagandas antigas®,

5 Conferir analise (2014) dos resultados do
Censo  Demografico IBGE  2000-2010:
http://saladeimprensa.ibge.gov.br/noticias?view
=noticia&id=1&busca=1&idnoticia=2747
Acesso em 21.11.2014.

® H4 intmeros blogs que abordam o assunto,
uma busca em imagens no Google com a tag
“propagandas  machistas” trard  inumeros
exemplos, em inglés e portugués. Indicamos
ainda o site propagandas histdricas.com.br
<http://www.propagandashistoricas.com.br/201
4/01/dez-propagandas-historicas-
machistas.html> (Acesso em 21.11.14) e a
pagina da Revista Virus Planetario sobre o
assunto:

<http://www.virusplanetario.net/propagandas-
machistas-processada/> (Acesso em 21.11.14).

veiculadas nos Estados  Unidos,
mostram a mulher em posi¢do inferior
ao homem: ajoelhada aos pés da cama
enquanto serve café da manha,
representada como  um  tapete,
apanhando na bunda no colo do homem.
As mais comuns faziam da mulher um
objeto sexual a ser desfrutado. Para
acompanhar as imagens, frases como
“mantenha-a no seu lugar”; “é para isso
que as mulheres servem [cozinhar]”;
“mostre a ela que o mundo ¢ dos
homens”. Atualmente, tais anuncios
jamais seriam veiculados, porém,
algumas marcas de cerveja, no Brasil,
ainda preferem representar a mulher
como acompanhamento ideal para a
bebida.

E ndo apenas as cervejas. Durante a
Copa do Mundo no Brasil, uma famosa
marca esportiva lancou uma camiseta
cuja forte conotacdo sexual acabou
fazendo com que o produto fosse
retirado do mercado. A associagdo entre
a imagem de um coracao ¢ um bumbum
de biquini, com as cores do Brasil,
quando inserida no contexto especifico
de um evento mundial, em dialogo com
o sistema de esteredtipos que os
estrangeiros t€ém da mulher brasileira,
serve para reforcar tais esteredtipos e
preconceitos. A Embratur viu o produto
como um estimulo ao turismo sexual e
uma nota de repudio escrita pela
Secretaria de  Direitos Humanos
esclareceu os danos que tal
“propaganda” poderia causar aos
esforcos que o governo vinha
empreendendo para combater o turismo
sexual’.

7 Ver reportagem sobre o assunto, com a nota
oficial da Secretaria dos Direitos Humanos:
<http://copadomundo.uol.com.br/noticias/redaca
0/2014/02/25/adidas-lanca-camisetas-sobre-a-
copa-com-conotacao-sexual-e-causa-
polemica.htm> Acesso em 21.11.14.
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O mais provavel ¢ que a intengdo do
sujeito enunciador ndo era a de
desqualificar o Pais e a mulher
brasileira: ¢ quando os esteredtipos se
naturalizam e passam “despercebidos”
pelos interlocutores. Poderiam rebater,
em coeréncia com a sua ideologia
machista: o que tem demais ressaltar a
beleza da mulher brasileira? Em véspera
de Copa do Mundo no Brasil fica facil
esquecer 0 que uma camiseta de uma
grife famosa pode agregar a “marca
Brasil” e a imagem da mulher brasileira.

Algo chamou minha atencdo numa
declaragdo da  Presidenta  Dilma
Rousseff na campanha eleitoral de
2010: ela declarou nunca ter imaginado,
enquanto jovem, ser presidenta do
Brasil. De fato, esse sonho tinha
preferéncia masculina. Nao me recordo
de ter visto ou ouvido histérias que
construissem representagdes de
mulheres presidentes.

E que os sujeitos produtores dos
discursos também estdo marcados pelos
limites e inquietagdes de seu tempo.
Tais preconceitos fazem parte da sua
formacao discursiva. Por isso vemos
criticas quando lapsos sdo cometidos
pela  imprensa, pelos  produtos
televisivos e propagandas. Sdo diversas
expressoes do machismo, do
preconceito racial, étnico, de classe,
religioso, entre tantos outros. Nao se
trata de demonizar a imprensa e os
meios de comunicagdo, pois, para além
do jogo politico e seus interesses, estd a
constru¢do de um espelho: nossas
representacdes refletem nossa
mentalidade atual.

Entretanto, ndo podemos ser ingénuos e
crer que tais estereotipias sdo neutras.
Carregadas de afeto, valores e
julgamentos, sdo rétulos que colamos
nos fendmenos e sujeitos que nos sao
estranhos. Como  entender uma
realidade tdo diferente da minha, sem

que eu possa me aproximar dela a ponto
de torna-la familiar? E a tentativa de
tornar conhecido o que ¢ estranho. E
ndo necessariamente simpatico. Pode
ser o outro a ser rejeitado. E com esta
pratica, perdemos  todos:  “todo
preconceito impede a autonomia do
homem, ou seja, diminui sua liberdade
relativa diante do ato de escolha, ao
deformar e, consequentemente, estreitar a
margem real de alternativa do individuo.”
(HELLER, 1989: 59).

Estereotipo e preconceito

Ao simplificar o processo de
interpretagdo  adotamos uma Vvisdo
reducionista ~ das  pessoas, dos
fenémenos, dos acontecimentos.
Acreditar que os discursos do senso
comum e seus esteredtipos definem a
realidade da vida social é um grave
equivoco. E esse erro gera
consequéncias. Um delas ¢ a utilizagdo
dos estereotipos para manutencdo de
relagdes assimétricas de poder. E
quando os esteredtipos se cristalizam
em forma de preconceito social.

Os alunos podem argumentar: “mas,
professora, quem acredita mesmo que
‘mulher no volante ¢ um perigo
constante?’; isso € apenas uma piada!”.
Sim, uma piada, mas sua intengdo ¢
desqualificar a mulher. A que interesses
servem a desqualificagdo das mulheres?
As piadas que provocam  riso
desqualificando “o outro” carregam
preconceitos.  Entretanto, parece tao
normal e banal brincar com o assunto.
Este ¢ 0 momento em que percebemos
como os esteredtipos e preconceitos se
naturalizaram em nossa cultura. Quando
0S encaramos como ‘“‘normais”, como
“nada demais”, e apagamos sua relacao
com o jogo das  diferengas
socioculturais.

Como afirmado anteriormente, assim
como a crenga de que a natureza deve

10
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ser domada justifica a exploragao a
exaustdo dos recursos naturais, as
piadas que desqualificam as mulheres
criam no senso comum a impressao
geral de que os homens sdo mais
competentes e inteligentes. Superiores,
portanto. O que d& ao homem mais
poder e legitimidade. Assim, tais
representacdes fortalecem as relagdes
assimétricas de poder, no caso, a
desigualdade de género. Por que, apesar
de décadas de Iuta feminista as
mulheres ainda recebem menores
salarios nas mesmas fungodes, ou sofrem
com a opressao € a violéncia doméstica?
O que dizer dos paises que culpam as
mulheres quando sdo elas as vitimas de
um estupro?

Se nao houvesse esteredtipos e
preconceitos com relagdo aos gays, por
exemplo, nao haveria homens que se
julgassem no direito de bater, as vezes
até a morte, em outros homens pelo
simples fato de apresentarem um desejo
sexual diferente. O que permite um
grupo de homens heterossexuais agir
contra as leis do seu proprio pais e
agredir, ou  assassinar, homens
homossexuais? O que justifica a
homofobia? Os preconceitos de género.
No processo de formacdo desses
homens eles foram levados a acreditar e
a sentir o homossexual como errado,
como pratica aberrante. Ao ver um casal
homossexual de mados dadas, a
interpretacdo dessa informacdo se dard
segundo os padroes ja definidos pelo
grupo que o formou: os preconceitos
que recebeu sdo utilizados como filtros,
interceptando a  recepg¢do  das
informacdes. No esfor¢co de atingir
conformidade com o ambiente social,
acabamos levados ao conformismo e a
alienagdo de que fala Agnes Heller
(1985). Se algo se repete em demasia,
por que serd “eu” a voz dissonante?
Assim permitimos e reforcamos os
esteredtipos e preconceitos. Assim eles

julgam que o correto ¢ afrontar e
destruir o outro como se ele fosse um
inimigo, afinal, seu comportamento
confronta a validade de seu lugar na
sociedade. A que interesses servem a
crenga de que a homossexualidade ¢
uma doenga? O que dizer dos paises em
que as praticas homossexuais sdo
punidas com a pena de morte?

Estamos adentrando a esfera das lutas
sociais, das formas de manutencdo da
hegemonia. E a participagio dos
esteredtipos €  preconceitos  na
formula¢do dos consensos sociais, na
manutengdo da ordem e do poder
estabelecidos.

O processo de estereotipia se instala em
nossa vida mental. “Nem sempre estamos
dispostos a aventura da percepcdo: somos
insensiveis e desatentos as coisas que
povoam nosso mundo e, por isso, sofremos
de uma perda, um empobrecimento que nos
faz capitular e enxergar através de
mediagOes impostas.” (BOSI, 2003:115).

Os preconceitos, segundo Heller,
enraizam-se na fé, por isso ficam
inabaldveis a ciéncia enquanto ainda
funcionarem na vida cotidiana. E quanto
menor a consciéncia da alteridade,
maior a forga dos preconceitos e suas
consequentes acdes discriminatorias.

Assim, os preconceitos se caracterizam
por uma “tomada de posi¢cao moral” ao
mesmo tempo em que se revelam como
falsos juizos de wvalor. E como
interpretamos a infinidade de discursos,
suas palavras e imagens, com a qual
tomamos contato? Quanto a nossa
interpretagdo das novelas, noticias, dos
fatos cotidianos que presenciamos,
recebe interferéncia dos esteredtipos e
preconceitos que circulam em nossa
cultura? Quanto nossas imagens mentais
estdo construidas sob sua influéncia? A
chamada “opinido publica” ¢, também,
veiculo de preconceitos:

11
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Obviamente nossa opinido publica
estda em intermitente contato com
complexidades de toda a espécie;
com interesse econdmico ¢
ambicdo, animosidade pessoal,
preconceito racial, sentimento de
classe e tudo o mais. Eles distorcem
nossa leitura, nosso pensamento,
nossa  conversagdo €  NO0SSO
comportamento numa variedade de
formas. (LIPPMAN, 2008: 77)

Vale assistir com os alunos o musical de
encerramento do programa televisivo
“Comédia MTV”®,  veiculado em
15.11.2012, e refletir sobre a critica que
os humoristas fazem a utilizagdo dos
esteredtipos €  preconceitos  nos
programas de humor.

Na sala de aula

Como  fazer para  desconstruir
esteredtipos € romper preconceitos na
sala de aula? Como as pessoas
conhecem e analisam a realidade social
em que estdao inseridas? Como
interpretam 0s fatos, noticias,
acontecimentos didrios? Como formam
suas opinides? O mundo precisa ser
explorado, conhecido, relatado.
Conseguimos fazer isso com uma
pequena parte de tudo o que nos
envolve. Aos poucos vamos formando
uma imagem do mundo que seja crivel,
que explique o mundo que estd fora de
nosso alcance.

O Unico sentimento que alguém
pode ter acerca de um evento que
ele ndo vivenciou é o sentimento
provocado por sua imagem mental
daquele evento. (...) Para atravessar
o mundo as pessoas precisam ter
mapas do mundo. (...) Teremos que
presumir que o que cada homem faz

8 Ver Musical de Encerramento, atentado ao
estereotipo:

http://www.youtube.com/watch?v=VblhmNNd
GNA Acessoem 21.11.2014.

esta baseado ndo em conhecimento
direto e determinado, mas em
imagens feitas por ele mesmo ou
transmitidas a ele. Se o seu atlas lhe
diz que o mundo ¢ plano ele ndo
navegara proximo ao que imagina
ser o limite do nosso planeta com
medo de despencar. Walter
Lippmann (29;31; 37-38)

Assim, para quebrar estereotipos e
romper preconceitos, nada mais eficaz
que uma boa e organizada reflexdo.
Tanto a discussdo em grupo quanto o
debate sdo estratégias de dialogo que
levam ao pensamento qualificado. E
podem ser utilizados em todas as
disciplinas.

(...) é somente quando temos o
habito de reconhecer nossas
opinides como uma experiéncia
parcial vista através de mnossos
estere6tipos que nos tornamos
verdadeiramente tolerantes de um
oponente. Sem aquele habito,
acreditamos no absolutismo da
nossa visdo, e consequentemente no
carater traicoeiro de toda a
oposicdo. Por enquanto os homens
estdo dispostos a admitir que ha
dois lados na “questdo”, ndo
acreditam que existem dois lados
do que consideram um “fato”. E
eles nunca acreditam nisso até que,
ap6s uma longa educagdo critica,
estdo plenamente conscientes de
como sua apreensdao social dos
dados sociais ¢ de segunda mao e
subjetiva. (LIPPMANN, 2008: 97).

A existéncia de diferentes visdes de
mundo torna dificil insistir na teoria de
existéncia de uma “realidade objetiva”
exterior ao sujeito. Ver outro aspecto da
realidade abala todo o sistema de
esteredtipos utilizado. Para fazer o
exercicio ¢ preciso, antes, apresentar ao
aluno novas referéncias.

Se ndo assumirmos a tarefa de enfrentar
os  esteredtipos e  preconceitos,
“gradualmente  pintaremos uns 0s

12
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retratos dos outros. O oponente
apresenta-se como sendo o bem
enquanto todos os demais sdo descritos
como a maldade. Por outro lado, nds o
consideraremos um aborrecimento que
ndo se encaixa no esquema das coisas.”
(LIPPMANN, 2008: 97).

Quando nos fixamos em determinados
julgamentos como “¢ errado abortar; ¢
certo abortar” perdemos a oportunidade
de discutir se ¢ certo legalizar o aborto,
pergunta muito diferente. Por que ndo
hospedar a discussdo no ambito da
saude publica, da economia, do
planejamento familiar e nao da esfera
moral e religiosa?

O senso comum que circula na vida
cotidiana tem uma preferéncia pelas
dicotomias: o certo € o errado; o
verdadeiro e o falso. Na vida cotidiana
ndo ha tempo para reflexdo, por isso
ainda h4 uma ideologia do cotidiano que
mantém vivas velhas crengas ha muito
desvalidadas pelas ciéncias. Como a
tentativa de denominar
homossexualidade de doenca, por
exemplo. Escapar do pré-construido ¢
fazer a conversao do olhar: agora,
olhem para ca: “E errado abortar” é um
falso juizo provisorio. A verdade ¢
valida para certos grupos religiosos, nao
serd valida para ateus e para feministas,
por exemplo. Inclusive, segundo o
presidente dos Estados Unidos, Barack
Obama’, o argumento religioso nio
deve ser considerado por um lider
politico, por exemplo, que mesmo
sendo cristdo ird governar também para
budistas, catolicos, mugulmanos e ateus.
O estado, sendo laico, nao pode
governar com parametros religiosos:
ndo ¢ a biblia ou o Al Cordo a Carta
Maior de uma nacdo. E ¢ pela

% Ver discurso do Presidente norte-americano
Barak Obama:
http://www.youtube.com/watch?v=_THQr4Cdx8
8 (Acesso em 15.12.14).

Constitui¢ao que um politico deve(ria)
guiar-se.

O parametro “¢ errado abortar”
pretende-se universal, mas ¢ particular.
Um grupo tem o direito de impor o seu
“correto” para os demais grupos? E
certo inundar uma aldeia indigena para
construir uma hidrelétrica? A resposta
dependera do lugar social que o sujeito
ocupa: se ¢ da cidade ou se ¢ o indigena
impactado. Impor um ponto de vista ¢
operar a generalizagdo de uma opinido,
ndo ¢ construir conhecimento.

E a grande questdo colocada por Bosi ¢
exatamente esta: como passar da
opinido para o  conhecimento?
Apoiando-se em Adorno, explica: “a
opinido ¢ a posi¢do de uma consciéncia
subjetiva, tida como valida, mas sem a
universalidade  da  verdade. O
conhecimento ¢ a opinido verificada.”

(BOSI, 2003:121).

Para chegar ao conhecimento ¢ preciso
espanto. Para que ele ocorra, a reflexao
deve se focar na relagdo entre sujeito e
objeto, de vez que pensar ndo ¢ uma
atividade subjetiva; “o mundo ¢ opaco
para a consciéncia ingénua que se detém
nas primeiras camadas do real. A
opinido afasta a estranheza entre o
sujeito e a realidade. A pessoa ja ndo se
espanta com nada, vive na opacidade
das certezas.” (BOSI, 2003:122). Trocar
o familiar pelo estranho pode ser
também uma aventura. A prépria
aventura do conhecimento que rejeita o
pré-construido, o conformismo, e busca
novos esquemas de interpretacdo e
interagdo com sua a realidade. “O
conhecimento comega pela resisténcia a
opinidao”. (BOSI, 2003:125). A recusa
ao estabelecido ndo precisa se realizar
de maneira rebelde, revoltada ou
violenta, ao contrario, quanto mais
contemplativa, mais forca terd para
abalar o sistema de esteredtipos do
aluno.

13
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Assim, fazer este exercicio de perceber
os locais de produ¢do dos discursos e a
memoria que as palavras, conceitos e
ideias carregam ja ¢ cumprir com
grande parte do objetivo de situar o
aluno enquanto um sujeito social,
desmistificando crengas, esteredtipos e
preconceitos. Ele vai perceber os seus
lugares de atuagdo, os discursos com o0s
quais dialoga, e que hd ainda muitos
mundos discursivos a serem explorados
por ele.

Os alunos, de forma geral, se motivam e
mobilizam muito na realizagdo de
debates e discussdes em grupo. E
essencial enfatizar a importancia do
respeito com a opinido diferente.

Consideracoes finais

Os individuos atuam ativa e
conscientemente no contexto social e
politico de sua época? Os esteredtipos
contaminam nossos afetos e percepcao
da realidade; e ha quem os modelem
muito bem — ha uma luta em curso pelo
controle do imagindrio social. E a
“manufatura do consenso”, ou, como
prefere Noam Chomsky, consenso
fabricado'®. H4 uma grande diferenga
entre opinido publica e opinido
publicada. Chomsky, na esteira de
Lippmann, considera o jornalismo como
uma forma de propaganda.

Os meios de comunicagdo € seus
produtos, incluindo as redes sociais, s3o0
hoje os filtros — ou mediagdes — por
exceléncia, ao lado da familia, da escola
e das religides, quando presentes. Eles
facilitam nossa interagdo com a
realidade, fazendo a ponte entre o senso
comum e os universos discursivos que
expandem o saber em nossa cultura.

19 Para ver o documentirio Manufacturing
Consent:
https://www.youtube.com/watch?v=11FKcdwC
pwM (Acesso em 15.12.14).

Como ver e interpretar o mundo, hoje,
fora das lentes dos meios de
comunicacao?

A dificuldade de monitorar o mundo
distante ¢ um imperativo. Nao temos
saida: precisamos da midia para nos
informar, precisamos da midia para
construir uma opinido sobre tudo o que
vemos no mundo. Ndo temos como
investigar todos os casos para desvendar
os consensos fabricados. A alternativa
possivel ¢ tomar consciéncia das
estratégias discursivas que permitem o
convencimento, a persuasdo, a sedugao.
E saber reconhecer as fontes e origens
desses discursos. Como identificar um
discurso sensacionalista? Como ndo se
deixar envolver pelo tom emocional e
pelas estratégias do universo da fic¢ao
que os jornais tomam para si?

A imprensa se coloca muitas vezes — e a
populagdo assim espera dela — como
arauto da verdade, da imparcialidade, da
neutralidade. Ainda que este cenario
esteja se modificando
consideravelmente no Brasil, pelo
aprofundamento dos processos de
democratizagdo e pela atuacdo da
internet, ainda vige a crenga de que a
midia seja o “arbitro”, que enxerga o
jogo social com objetividade e o
expressa com neutralidade. O trabalho
de revelar essa fachada de objetividade
que as estratégias discursivas
especificas do campo da imprensa, € os
efeitos retoricos — tanto os ligados a
argumentacdo logica quanto a afetiva —
dao acabamento, ¢ longa e ardua. Mas ¢
fundamental. E para isso precisamos
assumir a empreitada de oferecer aos
alunos novas referéncias. E interagindo
em sua formagdo discursiva que as
novas e futuras geragdes vao valorizar a
cultura da diversidade.

A analise do discurso trabalha com o
conceito de “formacgdo discursiva”
(BRANDAO, 1995; ORLANDI, 2003):
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o ponto de vista ¢ recortado a partir do
repertdrio  sociocultural  construido
durante o processo da convivéncia com
o grupo e da educacdo pessoal; com o
grau de conhecimento que o individuo
adquiriu no contato com diferentes
universos discursivos ao longo de sua
existéncia. E o processo ndo ¢ vivido
sem filtros, conflitos, angustias,
apaziguamentos. Temos de passar por
1Isso  se quisermos enfrentar oS
esteredtipos e preconceitos de nosso
tempo. E preciso ter consciéncia, ainda,
de que tudo esta construido.

Grandes homens, mesmo durante o
periodo de suas vidas, sdo
usualmente conhecidos pelo
publico somente através de uma
personalidade ficticia. Eis a parcela
de verdade no velho ditado de que
nenhum homem ¢é um heroi para
seu criado. Ha nele somente uma
parcela de verdade, posto que o
criado, ¢ o secretario particular,
frequentemente estdo imersos na
ficcdo. Personagens monarquicos
sdo, evidentemente, personagens
fabricados. (LIPPMANN, 2008:
24).

E, portanto, no plano da linguagem — do
didlogo e das praticas de linguagem -
que se deve estudar e se pode romper e
desconstruir os esteredtipos, tomando
consciéncia da propria formacdo
discursiva e ouvindo atentamente os
discursos dos outros para que se possa
decidir com maior clareza qual ponto de
vista vale ser defendido.

As mais sutis e difundidas de todas
as influéncias sdo aquelas que
criam ¢ mantém o repertorio de
esteredtipos. Conta-nos sobre o
mundo antes de ndés o vermos.
Imaginamos a maior parte das
coisas antes de a experimentarmos.
E essas preconcepgdes, a menos
que a educacdo tenha nos tornado
mais agudamente  conscientes,
governam profundamente todo o

processo de percepgdo. Eles
marcam certos objetos como
familiar ou estranho, enfatizando a
diferenga, de forma que o
levemente familiar é visto como
muito familiar, e o de alguma forma
estranho como  profundamente
alienigena (LIPPMANN, 2008: 91-
92).

Se o processo educativo nao puder
orientar o processo de percepcao das
representacoes sociais de forma a
entender que o “alienigena” ndo precisa
ser visto como “inimigo” estaremos
fadados ao fracasso.

Para desautomatizar a relacdo com a
linguagem e habituar-se a pratica da
contextualizacao historica e
sociocultural, o leitor deve aprender a se
situar e a transitar por entre a
heterogeneidade discursiva, bem como
refletir sobre a nog¢dao de sujeito
enquanto produtor e consumidor dos
discursos circulantes. Afinal o sujeito,
assim como o sentido, ndo esta dado a
priori. Ambos s3o formados em
interagdo com as praticas discursivas de
seu tempo.

Concordamos com Heller quando
afirma que “acreditamos que tal
desaparecimento [dos preconceitos] nao ¢
de modo algum utépico” (HELLER, 1989:
58). Bem, se ndo for possivel
desaparecer com o0s preconceitos, que
eles possam causar menos prejuizos e
violéncia em nossas escolas. Espero que
este texto possa contribuir para reflexao
e pratica do professor em sala de aula.
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