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Dimensdes contemporaneas do poder simbdlico nos
entrelacamentos dos campos politico e midiatico
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Resumo

Neste artigo discutiremos as transformagdes do campo politico no contexto de
entrelagamento com o poder simbolico das midias, portanto, da diminui¢cdo da
legitimidade da forga fisica e do uso do poder coercitivo, notadamente a partir
da segunda metade do século XX. Para tal, realizamos revisao teorico conceitual
a fim de tracar algumas relacdes entre os campos politicos e midiaticos,
marcando o cenario em que estes se retroalimentam e enfocando aspectos que
envolvem a constru¢do do acontecimento midiatico a publicizacdo e a
espetacularizacao.
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Abstract

In this article we discuss the changes in the political field in the context o

connection with the symbolic power of media, therefore, decreasing the
legitimacy of physical force and the use of coercive power, especially from the
second half of the twentieth century. To this end, we conducted a theoretical and
conceptual review to trace some relations between the political and media fields,
marking the scenario in which they provide feedback and focusing on aspects
that involve the construction of media event, the publicity and the spectacle.
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Introducio

O campo politico se constitui como uma
disputa pela imposi¢ao de uma visao de
mundo, de principios e de valores,
incluindo tanto aqueles de ordem
material como aqueles outros que se
referem ao capital simbolico, ou seja, aos
recursos € poderes que se manifestam
para conferir reconhecimento, prestigio e
autoridade através da utilizacdo de
processos de significacdo. O capital
politico ¢, deste modo, uma forma de
capital simbolico enquanto espécie de
crédito firmado na “crenca e no
reconhecimento ou, mais precisamente,
nas inumeras operagdes de crédito pelas
quais os agentes conferem a uma pessoa
— ou a um objeto — os proprios poderes
que eles lhes reconhecem”
(BOURDIEU, 2005, p. 188).

As relagdes entre os agentes das
institui¢des politicas e midiaticas, bem
como os varios desdobramentos destas
relagdes sobre os estes dois campos sao
marcadas por processos de media¢ao nos
quais a dimensao simbolica assume um
status de grande relevancia. A
consolidag¢dao dos entrelacamentos entre
a politica e a midia associa-se ao
contexto de reconhecimento por parte do
campo politico deste papel do simbdlico,
inclusive como forma de ampliar a
efetividade do proprio poder politico.
Segundo Thompson (1998), o poder —
como a capacidade de agir para alcangar
objetivos e interesses, bem como de
intervir no curso dos acontecimentos —
tem o aumento do seu grau definido pela
maior possibilidade do uso de recursos e,
para isso, deve contar com a articulacao
ndo apenas com o poder coercitivo, mas,
sobretudo, com o poder cultural ou
simbolico, como  decorrente da
producdo, transmissdao e recepcao dos
significados das formas simbolicas.

No Brasil, a partir da segunda metade do
século XX, a crescente interagdo, entre

os campos politicos e midiaticos e o seu
grau de especializagdo resultou, dentre
outros fatores, de transformacgdes sociais
que redefiniram o fazer politico que, com
a redemocratiza¢do, passa a contar de
modo menos intenso com  0OS
mecanismos coercitivos. Apos o periodo
da ditadura militar, a visdo sobre a
politica e seus modos de atuagdo sofre
pressdes da sociedade na intencdo de
revisar o seu sentido para que se
adaptasse ao cendrio democratico, o que
leva a politica a assumir um carater nao
excludente, publico e representativo
(RUBIM, 2000). Dessa forma, parece
ficar mais evidente a expectativa
crescente de que a politica, em sua
dimensdo ampla, se constituisse,
sobretudo, “quando o poder ultrapassa a
imposicdo do mando que recorre
exclusivamente a for¢a ou a violéncia
fisica para incorporar a partilha social de
crengas sobre a legitimidade das relagdes
de dominagao” (CARVALHO, 2004, p.
516).

A midiatizagdo do discurso politico,
comeca a se dar de forma sistematica no
Brasil, j4 no momento em que o regime
militar buscava a sua popularizacdo e
legitimagdo através de campanhas
publicitarias elaboradas no laboratorio
comunicacional da Assessoria Especial
de Relagdes Publicas — AERP (FAUSTO
NETO, 2004). A percepcao do papel que
assume a utilizagdo dos recursos
simbolicos com finalidade de agregar
novos valores a politica amplia a
complexidade da reflexdo sobre a
propria politica, pois passa a se constituir
também como uma conjunc¢do de
“argumentacoes, performances,
discursos, producdes multiplas de
sentidos, simpatias, sensibilizacoes,
emogdes; como atos, ritos, encenagdes,
espetaculos” (RUBIM, 2000, p. 69).

A partir deste panorama, este artigo
discute elementos de constitui¢do do
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campo politico e a respectiva figura do
politico numa  contemporaneidade
marcada pela atengdo crescente ao papel
da midia, cuja exigéncia de partida ¢ a
compreensdo de que “a disputa para
fazer prevalecer uma determinada
interpretagdo do mundo ndo acontece
mais através da forga bruta, da pura
imposicao respaldada no poder militar”
(ALMEIDA, 1999, p. 433). A nova
configuragdo social, forjada pela midia,
passa a exigir do politico formulagdes
discursivas diferenciadas, cujo potencial
persuasivo estd ancorado em critérios
ideoldgicos que se sustentam na medida
em que se exerce um controle sobre a
producao simbolica, representada pelos
meios de comunicacdo de massa. Essa
adaptagdo  funciona como  uma
possibilidade de manutencdo no cenario
politico e uma estratégia para a
conservagdo e amplia¢do do poder.

Para este empreendimento, realizamos
revisdo tedrica de conceitos como
acontecimento midiatico, publicizagdo e
espetacularizagcdo, desenvolvendo-os na
perspectiva da interoperacionalidade
destes conceitos no contexto historico de
crescimento das industrias de midia, logo
de praticas politicas pautadas em
mecanismos de constru¢do de discursos
e sentidos que valorizam a visibilidade
segundo  estratégias  erigidas na
intersecdo dos campos politicos e
midiaticos. Sdo especialmente Tteis,
nesta reflexdo, as contribuigdes de
Bourdieu (2005), Charaudeau (20006),
Gomes  (2004), Rubim  (2000),
Thompson (1998), dentre outros.

Midia e Politica: acontecimento
midiatico, publicizacio e
espetacularizacao

As configuragdes que aproximam o0s
campos politicos e midiaticos tornam
dificil a sustentacdo de dois argumentos:
aquele que situa a politica como
idealizadora ¢ a midia apenas como
suporte € meio técnico , tendo suas
atribui¢des subordinadas ao campo
politico e limitadas apenas ao carater
instrumental; e aquele outro que inverte
esta posi¢cdo ao sobrepujar a politica em
relagdo a midia ja que esta dominaria a
producdo das linguagens e recursos que
permitiriam construir, a todo o custo, as
imagens dos agentes politicos (RUBIM,
2000). Porém, a observagdo do campo
politico contempordneo nos permite
afirmar a existéncia de uma dependéncia
mutua entre a midia e a politica que
evidencia a auséncia de uma clara
supremacia de uma sobre a outra. Para
Rubim, o que existe ¢ um enlace tenso e
complementar que se define segundo um
campo de forgas especifico em uma
circunstancia societaria amplamente
ambientada pelos meios de
comunicacao.

O crescimento das industrias de midia, a
partir do século XX, e a presenga macica
dos meios de comunicac¢do no cotidiano
provocaram a discussdo sobre seus
efeitos em diversos setores sociais,
dentre os quais as formas de fazer
politica neste cenario. Sobretudo, apos a
popularizagdo da midia eletronica, como
o radio e a televisdo, e, posteriormente,
com o advento das novas tecnologias da
comunicacdo e informag¢ao, houve uma
significativa transformacao nos
processos de formagdo da opinido
publica e das formas de participacdo dos
cidadados. Segundo Azevedo (2004), com
a presenca destas midias, passa a haver a
reconfiguragao da nog¢dao de democracia,
cujos efeitos, no campo politico, sdo o
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predominio de aspectos como o
fortalecimento de uma imprensa
apartidaria e o enfraquecimento dos
partidos como Unica instancia de
mediacao entre o eleitor e o candidato,
além de uma maior personaliza¢cdo do
processo politico e do crescimento da
propaganda, que aparece com maior
destaque em relacao ao debate das ideias
€ propostas.

De acordo com Rubim (2000), a
sociedade estruturada e ambientada pela
comunicacdo permitiria falar que
estamos situados em uma Idade Midia,
dada a ubiquidade, penetrabilidade e
extensao dos efeitos das midias sobre os
diversos campos da sociabilidade.
Alguns requisitos mais relevantes desta
sociabilidade, segundo o autor, sdo
fundamentais como forma de definir
suas caracteristicas, as quais figuram: a)
a expansao quantitativa e diversificada
da comunicacdo na  modalidade
midiatizada; b) as possibilidades
oferecidas pela comunicacao
midiatizada de experienciar a realidade,
devido ao grau de envolvimento das
pessoas com 0s meios de comunicagao;
c) o papel desta comunicacio em
difundir e reconfigurar comportamentos,
valores e ideias, gerando o que pode ser
definido como uma cultura midiatica; d)
a redefini¢do dos processos de producdo
intelectual e composicao de lagos sociais
e afetivos; €) a conversdo da midia em
esfera de publicizacao e criagdo de novos
espacos publicos; f) a criacdo de novas
formas de vivenciar e conhecer o mundo
segundo mudancas nas nog¢des de tempo
e espaco; g) o crescimento dos gastos no
orcamento doméstico com o item
comunicagdes; h) o crescimento dos
setores produtivos de informacao
também responsaveis pela circulacdo e
consumo destas e¢; i) aumento dos
profissionais que trabalham diretamente
com o setor de informagdes nos circuitos
midiaticos.

Assim, a comunica¢ao mididtica engloba
pelo menos trés fendmenos que tornam
as 1investigagdes sobre os aspectos
relacionados a midia uma tarefa mais
complexa, pelo fato de esta ndo se tratar
de uma entidade homogénea. Segundo
Gomes (2004), estes fendmenos incluem
o repertorio de discursos, enunciados,
expressoes, ideias, imagens e produtos
que constituem a comunica¢ao midiatica
e 0s meios técnicos empregados, o que
envolve os aparatos tecnoldgicos e o
dominio das suas linguagens, como a
televisdo, o radio, a Internet ¢ os meios
institucionais, que incluem os ambientes
profissionais e os campos de atua¢ao nos
quais se produzem os contetdos da
comunicagdo  midiatica, como o
jornalismo por exemplo.

O estudo do encontro da comunicacio
com a politica exige pensar, assim, em
um conjunto de transformagdes mutuas,
de relagdes e negociacdes tensas nas
quais os dois campos se influenciam,
partilham e, a0 mesmo tempo, separam-
se segundo suas particularidades. A
complexidade desta  relacdo ¢
comumente negligenciada quando se
mantém a concepcao corrente de que,
nesta interface, a politica seria a parte
responsavel por agregar os agentes, as
habilidades, a arte, os valores, as ideias,
enquanto a comunicagdo funcionaria
somente como um ‘“‘conjunto de
dispositivos de exibigdo, difusao,
circulagdo dos contetidos que a destreza
politica lapidaria e formataria segundo
seus propdsitos e conveniéncias”
(GOMES, 2004, p. 42).

Parte consideravel dos estudos sobre as
relagdes entre a comunicagao e a politica
concentra-se, sobretudo, nas
transformagoes sofridas pela politica ao
se aproximar da comunica¢ao midiatica.
Em sintese, destacam-se as afirmagoes
de que a atividade politica desenvolve
novas habilidades e competéncias por
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entender que: a) sua relagdo estreita com
a comunicag¢do ¢ suas técnicas
potencialmente favorece a visibilidade
dos agentes politicos; b) as estratégias
eleitorais devem planejar as melhores
formas de composi¢do das imagens
publicas, o que exige um trabalho
especializado advindo das segmentacdes
das atuag¢des da comunicagdo, dentre as
quais a assessoria de comunicacdo, as
Relagdes Publicas e o marketing; c) e
que deve haver uma adaptagdo da
politica as linguagens midiaticas e a
crenca nas melhores técnicas persuasivas
na expectativa de conversao do publico
em eleitor (GOMES, 2004).

Desta forma, os atos politicos passam a
ser vistos de acordo com a importancia
definida pelo potencial que t€ém em gerar
repercussdes a distancia para seus
publicos, através das mediagdes
operadas pela comunicagdo midiatica.
Um ato passa a ter valor politicamente
pelo “efeito de midia que consegue
introduzir no ato politico” (RUBIM,
2000, p. 58). Segundo este autor, os
efeitos de midia s3o acionados por
diversos mecanismos de producdo de
sentidos como a recorréncia a
espetacularizacao, adequagao as
linguagens midiaticas e as logicas de
representacdo da midia a partir da
utilizagao de critérios de noticiabilidade.
O emprego destes dispositivos insere-se,
portanto, numa logica de aproximacao
crescente entre as estratégias politicas e
midiaticas e reconfiguram o modo de
fazer politica na contemporaneidade.

Gomes aponta algumas das diversas
transformagdes sofridas pela atividade
politica nas sociedades democraticas
permeadas pela comunicacao mididtica.
Segundo o autor, as gramaticas dos
meios audiovisuais sdo pouco afeitas ao
debate ideoldgico, enquanto defesa de
posicionamentos sobre o mundo, e
tendem a priorizar as imagens em

detrimento do verbal e dos discursos
baseados na argumentacdo cléssica, ja
que os discursos politicos concebidos
nessa perspectiva ndo teriam o potencial
de entretenimento e contrariam a logica
de uma producao visual impactante dos
fatos. Este aspecto acentuado por
técnicas advindas de dreas como o
marketing acabam por reduzir as
diferencas ideologicas as diferencas de
gosto, marca e preferéncias pessoais. E,
nesse sentido, que Chaui (2006) afirma
que a midia de massa despolitiza as
discussdes, tornando-as superficiais ao
dar aos fatos uma interpretacdo que se
baseia quase que, exclusivamente, nas
opinides e nas impressoes pessoais. Por
razdes semelhantes, na atividade politica
ambientada na midia “a tarefa de discutir
conceitos, formular e apresentar ideias,
expor e disputar programas se tornaria
infecunda e ingrata” (GOMES, 2004, p.
27). Nesse contexto, também saem
prejudicados os partidos politicos no
sentido de que perdem a sua legitimidade
como instrumentos de representagdo e
instituicdes responsaveis pelas fungdes
de governar, controlar e vigiar os
governantes e se constituir como
alternativas ao governo vigente.

Como consequéncia deste aspecto, a
discussao publica, enquanto
manifestacdo de varias posigcdes de
interesse coletivo e como um exercicio
da cidadania, tem a sua importancia
diminuida, uma vez que a expectativa
passa a girar em torno das opinides que
podem ser geradas através da veiculagdo
dos contetdos na  comunicagao
midiatica. A percep¢do deste publico,
cada vez mais tratado a partir da
possibilidade de sua conversio em
eleitor, sobre a autenticidade da politica
tende a vacilar, uma vez que o campo
politico € visto como produto de técnicas
que incluem um rigoroso planejamento e
controle das suas atividades com vistas a
obter as melhores formas de exposicdo
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midiatica. Segundo a discussao feita por
Gomes, como na atividade de
comunicacdo massiva reserva-se¢ ao
espectador um papel de passividade —
ndo no sentido de que ndo haja
elaboragdes criticas sobre o que recebe,
mas como parte separada do processo de
produgdo e emissdo das mensagens — o
publico vé enfraquecido o seu papel
como cidaddo participante do processo
democratico  para se  enxergar,
prioritariamente, como espectador e
consumidor, cujas escolhas dos produtos
politicos dependem das formas como
estes serao apresentados midiaticamente,
segundo critérios técnicos e estéticos.

De acordo com Bourdieu (2005), o
habitus politico supde uma preparagao
que deve incluir uma aprendizagem
sobre um corpus de saberes especificos,
produzidos e acumulados pelo trabalho
politico dos profissionais deste campo.
Exige-se o dominio do uso de certas
linguagens, da retorica politica e o
conhecimento  das  légicas  que
administram o  campo  politico.
Contemporaneamente, apresenta-se,
ainda, como uma das exigéncias do fazer
politica, o conhecimento dos modos de
organizacdo produtiva dos meios de
comunicagdo, uma vez que se reconhece
que a configuracdo dos veiculos e das
suas linguagens dita as formas de
atuacdo no cenario politico (NUNES,
2004). Pressupoe-se que os diferentes
suportes técnicos possuem gramaticas de
produgdo a partir das quais se orientam
como cada contetdo deve ser forjado
segundo as caracteristicas de cada meio.
Isto porque o conhecimento das
diferengas internas de cada meio em
relacdo ao outro tem permitido aos
agentes politicos o delineamento das
melhores estratégias de publicizacao, a
partir do que cada meio permite como
possibilidade técnica e de producao
discursiva.

Deste modo, o campo das midias nao se
constitui apenas como um dispositivo de
representacdo sobre o que ocorre no
campo politico, uma vez que niao
somente narram, mas ‘“agem sobre o
espaco politico, avocando a si, muitas
vezes, a condi¢do de um poder a partir do
qual pde em funcionamento estratégias
de onde se apontam os caminhos e os
destinos da politica e os dos seus atores”
(FAUSTO NETO, 2004, p. 120). O
proprio funcionamento discursivo do
campo politico sofre as influéncias do
campo midiatico devido a pelo menos
duas circunstancias: a primeira se refere
a dependéncia deste Ultimo para que seus
acontecimentos  sejam  anunciados,
dando-lhes uma visibilidade satisfatoria;
ja a segunda diz respeito as restricdes
que controlam a producao discursiva do
campo politico, segundo as gramaticas
produtivas dos meios de comunicagdo.
No entanto, a adaptacdo as linguagens
midiaticas ndo ocorre COmMo um processo
unidirecional e livre de tensdes. De
acordo com Nunes,

A midia, ao exigir respeito as suas
linguagens, indispensdveis a uma
tradugdo ou transito necessarios ao seu
espaco, pode, sub-repticiamente,
exportar a logica especifica, repleta de
interesses proprios, buscando impor seu
poder ao campo politico. Este, na
contramao — ao assimilar a linguagem da
midia, qualificando sua ocupa¢dao do
eletronico e preservando sua logica
imanente — pode instrumentalizar o
campo das midias, submetendo-o ao seu
poder (NUNES, 2004, p. 354).

Trata-se de um encontro cujas relagdes
de poder e seus efeitos nem sempre sdo
facilmente visiveis e decodificaveis, mas
que existem em uma perspectiva
foucaultiana (1979) que preconiza um
funcionamento enredado do poder e no
qual este ¢ exercido de forma dindmica.
O conhecimento dos modos de producdo
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da comunicacao midiatica ndo se limita
apenas a compreensdo das dimensdes
técnicas por parte do campo politico,
mas, sobretudo, as possibilidades de
estas  engendrarem  sentidos  ao
estruturarem operagdes discursivas por
meio das quais se encaminham os rumos
de uma campanha eleitoral, por exemplo.

A adequagdo ao processo produtivo das
midias ndo deixa de levar em conta ainda
a necessaria mobilizagao de
profissionais especializados na
articulagdo entre os campos politicos e
midiaticos como marqueteiros,
publicitarios, assessores, consultores,
relagdes publicas, dentre outros e
instrumentos  operativos como  as
sondagens de opinido e as técnicas de
constru¢do das imagens publicas
(RUBIM, 2004). Logo, “o trabalho
mididtico agenda as pautas do espago
publico e torna a politica mais assunto de
especialistas do que da cena publica”
(FAUSTO NETO, 2004, p. 122).

A fim de que os meios de comunicagdo
possam servir como instrumentos que
garantam a exposi¢do mididtica e
convertam as opinides dos publicos em
votos, o campo politico sente a
necessidade de atender a alguns
requisitos que tornem promissora a
alianga entre a politica € a comunicagao.
O primeiro destes requisitos diz respeito
ao atendimento dos critérios de selegao
utilizados pelos sistemas de produgdo e
circulacao das informacdes, o que inclui
o conhecimento das rotinas de
elaboragdo destas, a participagdo nos
eventos midiaticos e o envolvimento
com os seus atores. Outra forma ¢ a
producdo de fatos que tém a finalidade
de se transformar em noticias. Para tal, é
preciso conhecer os critérios de
noticiabilidade de cada midia, segundo
suas linhas editoriais, mas a audiéncia
continua sendo o item que norteia estes
critérios de forma geral. De forma

analoga, devem-se produzir fatos que os
meios considerados favordveis estdo
dispostos a transformarem em noticia, o
que depende inclusive das relagdes e
acordos tecidos entre os agentes politicos
¢ os midiaticos (GOMES, 2004).

O alcance da exposi¢ao mididtica resulta
da confluéncia de uma série de esforgos
que mostram que “os temas politicos sdo
caracterizados por uma  disputa
simbolica sobre qual interpretagdo irad
prevalecer” (PORTO, 2004, p. 81). Nao
se trata, portanto, apenas da exibi¢cdo na
midia, em seus diversos formatos, mas as
formas como cada acontecimento
politico deve aparecer para que esta
exibicdo seja considerada favoravel.
Uma vez que os acontecimentos
politicos nao ocorrem ao mesmo tempo e
no mesmo compasso do acontecimento
midiatico, este resulta evidente como
uma representacdo, uma reconstru¢do
dos fatos em que os sentidos que
remetem a estes sdo ressignificados de
acordo com as logicas de producao das
midias. A diferenga, ndo s6 temporal e
espacial, mas presente no ato de
recomposi¢do dos contetdos dos fatos,
caracteriza a midia como construtora de
realidades, uma vez que esta opera o
acesso a um real a partir de recursos das
mediagdes e dos seus efeitos de sentido.

Dessa forma, verificamos que o
acontecimento para a comunicagado
midiatica se caracteriza como todo
fenomeno que se produz no mundo ou
que foge da ordem habitual, podendo ser
provocado para obter efeitos de sentido
desejados. Sua transmissdo para os
receptores nao significa a reprodugdo em
seu estado bruto, mas acrescida de
interpretagdes e releituras cujas marcas
sdo tacitas ou explicitas. A conversdo
dos fatos em acontecimento midiatico,
segundo os ordenamentos de sentido que
a midia opera nesta construcdo, tende a
alcangar maior destaque para o campo




Revista Espaco Académico - N° 171 - Agosto/2015 - Mensal ==

ANO XIV - ISSN 1519-6186

midiatico, pois ¢ sobre este que sao
investidas as técnicas para compor oS
significados. Logo, para a producao dos
acontecimentos midiaticos, € necessario
modificar o estado bruto dos fatos e a
percepcao de que estas mudangas devem
ser marcadas por saliéncias, marcas que
acentuem a sua relevancia e sejam
capazes de criar recategorizagdo
semantica (CHARAUDEAU, 2006).

Tais saliéncias caracterizam-se pelas
selegdes, énfases, exclusdes que definem
0s acontecimentos midiaticos de acordo
com os enquadramentos, isto ¢, as
escolhas que denotam as interpretacdes
sobre os fatos. O acontecimento tende a
ser selecionado em funcdao das suas
diversas potencialidades: a) atualidade,
ao destacar o imediatismo; b)
sociabilidade, ao conferir relevo aos
assuntos sob a forma de rubricas
(politica, economia, esportes, cultura
etc.); c¢) e imprevisibilidade, quando
acentua o0s aspectos inesperados e
surpreendentes. As saliéncias
emprestadas aos acontecimentos
condicionam outras escolhas referentes
aos modos de transmissdo que se
revezam entre o fazer saber, quando se
publiciza de acordo com a ldgica civica
de conceder informacao, e o fazer sentir,
que opera em fung¢do da logica comercial
que pretende captar o publico com a
utilizagdo de técnicas de dramatizacdo e
sensacionalismo (CHARAUDEAU,
2006). Desta forma, a constru¢do do
acontecimento midiatico aponta o que
vale como noticia, assegurando-lhe
visibilidade e publicizacao e produzindo
potenciais efeitos de captagao.

Uma das relevantes dimensdes do
contato entre a comunica¢ao midiatica e
a politica refere-se a esta possibilidade
de publicizacdo da midia que confere
visibilidade aos atos politicos, e define a
figura do politico segundo as gramaticas
midiaticas. Aspecto este que demonstra

que o ato de publicizar a politica ¢ uma
tarefa institucional de natureza publica,
por parte das midias, “mas o processo
produtivo, através do qual o discurso
politico ¢ semantizado, torna-se cada vez
mais, operagdes definidas e engendradas
no interior de cada midia” (FAUSTO
NETO 2004, p. 122). A publiciza¢ao
compreende um mecanismo que forja os
acontecimentos politicos de forma
sintonizada com o0 contemporaneo,
marcado pela inevitavel presenca da
comunicacao midiatica e seus modos de
producdo (NUNES, 2004). Assim, os
efeitos desta publicizagao sobre o campo
politico estendem-se sobre todas as suas
formas de atuag¢do, uma vez que tende a
modificar ndo apenas a politica
midiatizada, mas também a que se
realiza em outros espagos.

A propria existéncia do politico como
sujeito da esfera publica estd, entdo,
atrelada a veiculacdo da sua imagem na
midia, o que alterou, inclusive, as formas
como o poder ¢ exercido (THOMPSON,
1998). Isto porque um dos consensos
gerados pela interface entre a
comunicagdo e politica ¢é que a
visibilidade, como possibilidade advinda
do poder mididtico, depende da
disponibilidade em publicizar ou
silenciar e também porque ¢ comum que
os efeitos do que se torna publico tendam
a ganhar destaque e a se espalhar de
modo a fugir do controle dos agentes
politicos envolvidos nos acontecimentos
divulgados pela midia, o que pode
ensejar constrangimentos como a
evidéncia das gafes e escandalos, por
exemplo.

Este aspecto demonstra que, embora o
campo da politica busque a publicizagao
dos seus atos, muitas vezes manipulando
e tentando controlar a capacidade de
tornar publico, nem sempre € possivel
eleger o que devera compor os conteudos
exibidos nem, tampouco, administrar
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seus efeitos. Para Bourdieu (2005), o
oficio que cerca as atribuigdes da politica
se caracteriza como uma atividade
marcada pelo risco, pois a produgdo do
capital simbolico neste campo nao
apresenta uma perfeita simetria com os
seus efeitos, estando o agente politico
sempre vulneravel as suspeitas, calinias
e a tudo o que ameaga a sua crenga e
confianga.

A importancia da  publicizacao
viabilizada pela midia reside ainda em
uma das suas possibilidades referentes
ao agendamento tematico que pode
tornar preponderantes determinados
assuntos nas discussdes publicas. Faz
parte de um registro sutil que molda
climas e atmosferas sociais que circulam
entre as pessoas e instituigoes. Também
por essa possibilidade, o campo da
politica busca controlar a capacidade de
publicizagdo das midias de modo que
esta possa representar dividendos
politicos (RUBIM, 2000).

Destarte, o exercicio do poder politico
sempre esteve intimamente ligado ao
exercicio de um poder sobre as palavras
e ao investimento de cerimonias
publicas, destinadas a dar visibilidade a
esse poder (ALBUQUERQUE, 2004).
De acordo com Rubim, o exercicio de
governar depende deste esforco em ser
visto como parte de uma estratégia
politica de manutencao de forgas. Assim,
“a governabilidade nao pode prescindir e
nem se realizar sem a visibilidade
publica dos atos de governo, que
agregam e garantem legitimidade social
ao governo e, em conseqiiéncia, aos
governantes” (RUBIM, 2000, p. 75).

A politica supde, deste modo, a atuagao
conjunta de instituigdes, praticas e atores
capazes de produzir as melhores formas
de promover a visibilidade, seguindo os
critérios  estéticos  exigidos  pela
producdo midiatica, orientada por
principios que prezam por uma

plasticidade visual adequada. Esta
exigéncia insere-se no contexto das
circunstancias sociais em que a
midiatizacdo opera, sobretudo através
das estratégias de espetacularizacdo, o
que significa o  processamento,
enquadramento e reconfiguracdo de um
acontecimento de modo espetacular.

Segundo a logica do espetaculo, definido
como aquilo que atrai a atencao do olhar,
que coloca o apreciador na posicao de
espectador, e, portanto, separado dos
agentes que o produzem (GOMES,
2004), a midiatizagdo passa a ser
marcada pela artificialidade, encenagao,
dramaticidade e exacerbagdo das
dimensdes dos acontecimentos politicos,
com a finalidade de lhes conferir o
carater de fato digno de funcionar como
espetacular. No entanto, a
espetacularizagdo ndo necessariamente
significa a supremacia de uma logica
exclusivamente regida pela midia.
Rubim  (2000) afirma que a
espetacularizagdo pode significar a
realizacdo e a dominancia de uma légica
midiatizada, ou pode ainda, ao contrario,
significar a predominancia de uma logica
politica que se realiza através de recursos
espetacularizantes para que  seus
acontecimentos possam ser
midiatizados.

Embora a espetacularizacdo seja vista
como uma constru¢ao social ¢ discursiva
onipresente e, por isso, ndo seja mais
concebida como aquilo que se constitui
como a produ¢do de um fato
extraordinario, devido a sua banalizagao,
continua sendo um dos principais
expedientes utilizados pelo campo
politico para obter visibilidade na
comunicacdo midiatica. A politica
contemporanea se caracteriza fortemente
pela recorréncia as encenagoes de carater
ritual e pela exploracdo de recursos
imagéticos, em detrimento da cessdo de
espacos para os discursos verbais, em
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sua concepgdo argumentativa classica
convencional. Através dos
procedimentos de midiatizagdo, a
espetacularizacdo da politica consiste,
desta maneira, em promover a exibi¢ao
dos seus politicos, nesta dinamica
convertidos em personagens a fim de que
se transformem em alvos dos anseios do
publico. Este processo ainda se evidencia
pelo fato de, ao apresentar esses
personagens, ndo radicalizar  as
fronteiras que delimitam o publico e o
privado, bem como por ter a televisao
como principal instrumento de mediagao
entre o politico e os cidadaos (NUNES,
2004).

Apesar da possibilidade de a utilizagao
da espetacularizacdo, como um recurso
para atrair a atengdo, ocorrer também
separadamente no campo politico e
mididtico, a comunicacdo produzida
como modo de reconstrugdo dos
acontecimentos politicos parece nao se
dissociar das logicas espetacularizantes,
emergindo praticamente como uma
exigéncia para que a visibilidade seja
produzida de modo satisfatorio. A
predominancia de um fazer sentir se
manifesta com a intengdo de captar o
publico  através  das  estratégias
sensacionalistas e de dramatizacao.

Assim, a politica na midia ndo mais se
faz como politica, mas se despolitiza,
pois passa inevitavelmente a obedecer a
padrdoes de produg¢do da midia e do
espetaculo. A midia entdo faz a politica.
Midiatizacdo e espetacularizagdo, aqui
entendidas como processos similares,
amalgamados pela prevaléncia da
mercadoria e do entretenimento,
constituiram uma poderosa, inevitavel e
indissociavel logica produtiva que, no
limite, inviabilizaria o exercicio de
qualquer politica nado totalmente
transformada pelo espetaculo, nesse
novo espago, nessas novas linguagens,
enfim, nessa nova dimensdo publica da

sociedade contemporanea (RUBIM,
2004, p. 207).

Consideracoes finais

As interse¢des entre os campos politicos
e mididticos perpassa a articulacdo de
diversos fatores que incluem as logicas
produtivas de uma gramatica do fazer
comunicacional relacionada as formas
de construcao de sentidos através de
mecanismos de publiciza¢do. Conferir
visibilidade, nesse sentido, implica na
percepcao e utilizagdo do potencial da
midia em tornar publico, fazendo o ato
politico existir mediante sua veiculagdo
e segundo saliéncias e recortes
previamente estabelecidos. Isto significa
que a atividade politica passa a ter como
preocupagdo central a composicdo de
imagens  favoraveis segundo  as
exigéncias de adaptacdo aos codigos dos
diversos meios de comunicacao, que tem
como uma das suas premissas a
constru¢do de realidades segundo a
logica do espetacular. A dindmica do
campo politico, por sua vez, ao adaptar-
se a este contexto retroalimenta
ciclicamente o campo mididtico numa
logica de influéncia mutua que altera a
administracdo da ideia de visibilidade,
logo dos processos mediados do fazer
saber e fazer sentir a informagao.
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