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Eles discursam, mas nada dizem (II) — uma breve reflexao
sobre a sabedoria de Heraclito e a politica

RAYMUNDO DE LIMA®

Para além do discurso e da imagem...

A politica verdadeira ndo se sustenta
apenas de discursos. Na "sociedade do
espetaculo” da democracia de mercado,
os politicos também sdo produzidos para
serem vendidos com uma embalagem,
imagem construida, de discursos bem
ensaiados e impessoais. Vende-se um
candidato mais pela embalagem do que
pelo contetido. No campo da politica,
principalmente, a imagem e o discurso
diferem dos atos.

Distinguem-se, ainda, os atos realizados
para o bem publico dos atos forjados
para a melhoria da imagem do préprio
politico, os atos privados, quando
levados ao publico, podem tanto
contribuir para melhorar a imagem do
politico como para joga-lo em desgraca.
Por vezes, os politicos sdo orientados
para revelarem alguns fragmentos de sua
vida pessoal e familiar, geralmente fatos
ou factoides tratados com forte teor
emocional visando despertar a empatia
do publico. No fundo, nesse caso, a
intencdo dos construtores de imagens
(marqueteiros) ¢ mostra-lo sensivel,
"humano"; a emogdo tem o poder de
transmitir sublinarmente a mensagem do
sujeito auténtico, verdadeiro, confiavel
e, por isso mesmo, identificavel com

0o

uma parcela do povo. Quando mais
ingénuas e quanto mais "convertida a
causa comum", mais facilmente as
pessoas  associam  emog¢do  com
sensibilidade e autenticidade. Desde
Goebbls — ministro das comunicagdes de
Hitler —, € sabido que o publico responde
melhor aos apelos emocionais e afetivos
do candidato do que a fria 16gica racional
de seus argumentos.

Lula e sua equipe aprenderam muito com
os seus erros da ultima campanha para
presidente. Eles foram por demais
logicos, racionais ou teoricos. Hoje estdo
aprendendo com os apelos das paixdes
(fé, amor, amizade) e a propria pratica
politica. O excelente marketing da
Empresa-Igreja Universal (IURD), com
seus cultos-shows muito tem ensinado ao
PT de como fazer uma campanha em tom
mais emocional do que racional. O
discurso agora sustentado na f¢
(evangélica, maquiavélica e pragmatica)
pertence ao lado da paixao [pathos], ndo
da razdo [logos]. Apesar de Lula ainda
discursar sustentado numa preocupagio
racional de convencer que ele esta
preparado para governar o pais — e, ele
ndo precisa provar que esta preparado
para tal funcdo —, gradativamente
percebemos o quanto o candidato petista
— e todos os demais — sdo influenciados
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pelos marqueteiros contratados para essa
fungao.

Todavia, os sinais de maioridade politica
do brasileiro tem indicado que os
candidatos mais "auténticos" aparecem
melhor nas pesquisas. Ou seja, ser
influenciado sim, "pero no mucho". No
minimo, hd que manter intacto o estilo
pessoal de ser-fazer politica.

O candidato a um cargo politico — seja
para a Presidéncia da Republica ou para
a Reitoria de uma universidade — melhor
encanta aquele que possui boa imagem,
sobretudo, "imagem televisiva",
acompanhado de boa retorica. No fundo,
0 povao (massa) ainda reage melhor
diante do "belo" e quando escutam-no
falar "bem". Na dimensdo nao
consciente, o '"belo" tende a ser
associado ao "bom", o "justo" e o falar
"bem" tende a ser associado a "verdade".
Nietzsche, em Genealogia da Moral,
analisou muito bem essa questdo.
Sublinarmente pensam: "ele parece
adequado para o cargo que quer ocupar!
porque fala bem!" ou "como ¢
carismatico!", "como ¢ inteligente". Dai
0 sujeito termina convencendo a maioria
das qualidades de que necessariamente
ndo possui.

Ou seja, diante da imagem "boa" e do
falar "bem", que atingem mais o campo
das emocodes e dos afetos do que o campo
do discernimento (razio), leva por "con-
vencer", isto €, deixa "ser vencido" nas
suas resisténcias internas.

A histéria da nossa Republica tem o
exemplo emblematico de Rui Barbosa,
considerado o melhor na retérica, mas
ndo na imagem, ndo conseguiu
impressionar os eleitores em duas
candidaturas para a Presidéncia da
Republica (1911 e 1919), portanto,
sendo derrotado. Nos EUA, o carisma de
John Kennedy superou de longe a
imagem opaca de Richard Nixon, no

primeiro debate televisivo da historia.
Pesquisa recente revelou que também a
altura do candidato ¢ outro elemento
importante na composi¢cdo gestaltica da
imagem dos candidatos e que contribui
para influenciar na resposta do
eleitorado. Cerca de 90% dos presidentes
dos EUA eram altos. Consta também que
candidatos calvos tem menor chance do
que os que apresentam um bom
penteado. (Ninguém se importa se o
candidato tem caspa ou piolhos, mas se
tem cabelos! Os adversarios de
campanha de Janio Quadros diziam que
ele jogava farinha nos ombros do paletd
simulando caspa, para assim se
identificar com a maioria dos eleitores
que carregam essa "coisa", mas outros
dizem que ele tinha a cabeca escamosa).

No momento da disputa eleitoral para a
Presidéncia do Brasil, apesar da boa
oratodria e de certo carisma, a imagem do
candidato Lula, por exemplo, estava
mais para Rui Barbosa ou Nixon, porém
o "trato" recebido do marketing politico
deu-lhe nova imagem. Sdo visiveis as
mudancas no visual e na retérica do
candidato. Sua barba esta bem aparada,
seu cabelo bem cortado e penteado, seus
ternos lhe caem melhor, sua gravata ¢
bem composta, seus gestos estio mais
comedidos, sua polidez é de um
gentleman.

A imagem e o discurso do "Lula - 2002"
¢ um produto melhor acabado, pronto
para ocupar a Presidéncia da Republica.
Sua impecavel trajetoria politica e ética,
agora somada a sua nova estética, esta
melhor apresentdvel para "negociar"
com a "sociedade do espetaculo”, da
"imagem", do "discurso" e do "mercado
democratico". Por outro lado, o Ciro,
apesar de estar mais para a imagem de
um Kennedy, tem um estilo impregnado
de residuos do "saudoso" Collor de
Mello. Causa estranhamento que um
histérico esquerdista, Roberto Freire,
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esta sustentando esse lado da politica,
ajudado pelo ultrapassado discurso de
Brizola e da sombra de ACM, figuras
estas que resistem se aposentarem da
politica.

Ainda, ndo ¢ preciso dizer que o
candidato da situacdo, José Serra, apesar
de "um bom sujeito”, carece de boa
imagem televisiva e falta-lhe calor
afetivo nos seus discursos. Ele é alto,
mas ¢ calvo e nao sabe sorrir. Tem ainda
a desvantagem de ser o candidato do
governo. Associar sua imagem com
artistas em excesso ou remenda-la com
uma mulher bonita como vice, parece
ndo entusiasmar a parte  mais
amadurecida do eleitorado brasileiro. Ja
o candidato Garotinho, sabe usar o video,
sabe discursar, mas carece de contetido e
de credibilidade. Principalmente quando
ele fala do que fez para o Rio de
Janeiro... Mas, antes de tudo, o candidato
que ousa unir "socialistas" e
"evangélicos" tem contra si o proprio
nome ou apelido: garotinho! Um
"Garotinho" na  Presidéncia  da
Republica, ndo inspira a confianga ou
responsabilidade que o cargo confere.

... €xiste o ato ...

Um candidato ndo se sustenta somente
de imagem e discursos, mas estes
precisam ser alimentados por atos.
Entende-se por "ato", ndo propriamente

I Cf.: Chemama, R. Dicionario de psicanalise.
Porto Alegre: Artes Médicas, p. 08-10 e 18-19.

Nota: Convém esclarecer que Lacan em seu
Seminario X, 1962-63, propds um descolamento
entre o ato, passagem ao ato € acting out. Para
Lacan, "um ato ¢ sempre significante(...), permite
ao sujeito se encontrar, no a posteriori,
radicalmente transformado, diferente do que
tinha sido antes desse ato" (Chemama, p. 8).
Segundo Lacan, haveria uma diferente entre o
acting out e a passagem ao ato. Enquanto que o
primeiro é uma conduta assumida por um sujeito,
se dirige para alguém, querendo dizer algo em
ato, logo, sendo passivel de interpretacdo, a
passagem ao ato esta situada do lado do

uma atividade, mas um efeito desta no
sujeito (o sujeito da enunciagdo). O
sujeito humano "re-humanizado" pelo
dialogo e pela amizade, se desenvolve
mais pelos atos (bons atos que formam
"bons habitos" ou "virtudes") do que s6
por palavras. Os atos podem ser
transformados em palavras plenas, que
"possui um efeito de travessia"!. Em
Lacan, o ato nada tem a ver com o
comportamento (behavior) que ¢ uma
mera decorréncia do instinto animal. Um
ser de didlogo ¢ atravessado pela
linguagem e atos que "vem no lugar de
um dizer pela qual ele muda o sujeito”
(Lacan, J.Ornicar?, n. 24). Um ato s6
pode ser produzido pelo sujeito
desejante, ¢ desse lugar, ele deve ser
responsabilizado.

No campo da clinica, por exemplo, ser
psicanalista implica escutar, interpretar e
fazer atos. Mais que ouvir, ele deve saber
escutar o que o seu paciente meio-disse,
o sentido subjacente a sua fala, as
diferencas sutis de cada repetigdo, até o
seu siléncio deve ter sentido etc. (O
problema do discurso politico e religioso
contemporaneo ¢ que, de antemao, vocé
ja sabe o que eles vao dizer. Ha, portanto,
uma previsibilidade no seu discurso,
muitas vezes, treinado e padronizado
para diversas ocasides e publicos
indistintos). Apesar de existir no
momento uma tendéncia de recusar a

irrecuperavel, do irreversivel, do impulso
puramente inconsciente (e, ndo um ato); € sempre
a ultrapassagem da cena, para além do real; ¢
onde o sujeito se exclui e recusa uma elaboragao.
O ato ¢ o que, no analista, substitui a
interpretacdo; € uma intervengdo clinica que tem
valor de interpretagdo; ¢ o que dirige o
tratamento, mas tem o cuidado de ndo dirigir a
conduta do paciente. "Deve, por exemplo, evitar
que o sujeito mergulhe na repeticdo, que a
resisténcia neutralize o trabalho que o tratamento
esta realizando" (R. Chemama, p. 19). O ato
possui também uma marca de passagem do
analisando a psicanalista, ou é quem sinaliza o
fim do percurso de uma psicanalise.




\ Revista Espaco Académico - Ano II - N° 16 - Setembro/2002 - Mensal - ISSN 1519.6186

interpretacdo como instrumento de
tratamento, freudianamente ainda cabe
ao analista  levantar  hipodteses
interpretativas sobre a fala do paciente,
que num primeiro momento "fala sem
falar com vocé", ou "fala, fala, fala, sem
se dar conta do sentido", ou ainda, "fala
sem querer ouvir". Desvelando o sentido
da fala pela via da interpretacdo ou
pontuando a fala do paciente, o analista
produz atos que tém valor de
interpretacdo clinica.

Por ser nascido da sabedoria — e ndo do
saber ou do conhecimento cientifico —, o
ato tem o poder de produzir uma espécie
de cura ou pelo menos mostrar ao
paciente qual o caminho dela. Seu efeito
¢ uma forma de reeduca¢ao, ou melhor,
uma reorganizacdo psiquica e social
enquanto ser-no-mundo. O ato clinico do
analista ndo visa servir ao sistema ou a
ideologia, mas sim a existéncia
desejante, ética, digna, auténtica, posta
no caminho do que os gregos, como
Aristoteles, acreditavam que todo ser
humano aspira: eudemonia ou felicidade

Voltando aos politicos, em vez do bla,
bla, bla, da palavra vazia que ndo leva a
lugar algum, os politicos aos se renderem
a maquiagem de sua imagem e alteragdo
de seu discurso e até de seu proprio
estilo, correm o risco de perderem sua
autenticidade e veracidade. Igualados
nesses elementos, resta aos eleitores a
analise dos atos que fizerem e que
deixam escapar nos momentos de
debates, de corpo-a-corpo de rua, enfim,
onde eles se deixam escapar a sua
verdade de  sujeito, ndo  dos
marqueteiros.

O que serve para pensar a clinica
psicanalitica, também serve para jogar
luz na atitude do politico. Primeiro, os
atos do politico — publicos ou privados —
devem refletir sua ética. Segundo, a
massa demanda do candidato um Mestre
da verdade. Se o candidato encarnar esse

lugar, € perigoso ele se tornar um deus ou
um tirano.

Se o politico, para além de ser preparado
na sua capacidade oratodria, cuidar de sua
imagem diante da midia, aprofundar
conhecimentos de economia e politica,
ajudaria muito se ele aprendesse a
escutar o seu povo. Seria como que
ocupar o lugar da Sabedoria — ndo
necessariamente de analista; assim, ele
ndo deveria acreditar na sua imagem
produzida, como se fosse uma mentira
para enganar; logo, ele deveria se render
diante de sua autoimagem produzida
como se fosse uma verdade. Os ditadores
— de direita ou esquerda — se veem
eternos, na medida do seu narcisismo.
Enfim, a sabedoria ndo se sente
hipnotizada com o poder. Os grandes
estadistas ndo se apegaram ao poder.
Exemplo recente de estadista ¢ Nelson
Mandela, que ao ser eleito Presidente da
Republica so6 tinha como experiéncia
seus quarenta anos de prisdo e, uma vez
cumprido o seu mandato, por livre
opgdo, deixou o governo da Africa do
Sul para viver sua vida pessoal. Mandela,
além de estadista, pode ser considerado
um sujeito de Sabedoria.

No momento em que os discursos dos
nossos candidatos s3o parecidos,
prometendo sempre as mesmas coisas €
até absurdos, a diferenca talvez poderia
estar na capacidade de cada um escutar o
povo ¢ demonstrar que atos fizeram na
sua historia de homem publico, visando
0 bem comum.
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