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RESUMO

O presente artigo € o resultado final de uma pesquisa de iniciacdo cientifica desenvolvida entre 0s
anos de 2012-2013, onde se estudou as especificidades do setor terciario na Av. Mandacaru em
Maringé-PR. O alto preco do uso do solo urbano na area central das cidades faz com que o setor
terciario se expanda para a periferia. Requisitos como infraestrutura, transporte publico,
concentracdo populacional, amenidades locacionais, entre outros, sdo fatores que colaboram para
a formacdo de subcentros. Assim, por meio de levantamento de campo e aplicacdo de
questionarios, identificamos quais os tipos de uso do solo e a distribuicdo espacial dos
fendmenos. Portanto, o levantamento de campo deu suporte para determinarmos o inicio e o fim
da delimitacdo do Subcentro Mandacaru e demonstrar que o setor tercidrio supre as demandas

béasicas da populacéo local.
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DECENTRALIZATION OF COMMERCE AND SERVICES IN MARINGA,
PARANA: THE CONSOLIDATION OF SUB-CENTER MANDACARU

ABSTRACT

This article is the end result of a scientific initiation research developed between the years of
2012-2013, where his studied the specifics of tertiary sector at AV. Mandacaru in Maringa-PR.
The high price of urban land use in the central area of cities causes the tertiary sector to expand to
the periphery. Requirements such as infrastructure, public transportation, population
concentration, locational amenities, among others, are factors that contribute to the formation of
sub-centers. Thus, by means of field survey and questionnaires, we identified the types of land
use and the spatial distribution of the phenomena. Therefore, the field survey gave support to
determine the beginning and end of the Sub-center Mandacaru and demonstrate that the tertiary

sector supplies the basic demands of the local population.

Keywords: Land use. Sub-center. Decentralization.
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1 INTRODUCAO

Cada qual sabe bem que uma carta ndo é o territorio, mas sua representacao,
construida a uma certa escala de redugdo. Acima de tudo, a carta ndo é,
evidentemente, a representacdo da totalidade do real, de tudo aquilo que se
poderia recensear, inventariar sobre uma porcéo de territério. Aquilo que figura
sobre uma carta é o resultado de uma série de escolhas, mais ou menos
conscientes, de um lado, em fun¢éo das possibilidades gréficas, estas sendo, em
grande parte, determinadas pela escala [...] toda carta é, enfim, um documento
datado: ndo somente porque 0 mundo muda e os fenémenos se transformam a
um ritmo mais ou menos rapido, progressiva ou bruscamente, mas também
porque uma carta resulta de técnicas e de preocupagdes de uma certa época
(Yves Lacoste).

Mesmo que a representagdo cartografica do espago geografico seja um documento
datado, sua utiliza¢do ndo perde o valor ao longo do tempo. Se para o historiador esse material
torna-se uma fonte de pesquisa, para o gedgrafo representa as evidéncias das transformacdes dos
fendmenos fisicos € humanos. Nesse sentido, resgatamos pesquisa desenvolvida em inicio de
carreira, sob a orientacdo do Professor Doutor Cesar Miranda Mendes. Mestre que nos introduziu
na ciéncia geografica, despertando nosso interesse pela Geografia Urbana. Portanto, o presente
artigo € o resultado final de pesquisa desenvolvida no ambito do Programa Institucional de
Bolsas de Iniciagdo Cientifica (PIBIC/UEM, 2012-2013), do qual éramos bolsista, pesquisando a
descentralizacdo do comércio e servicos na cidade de Maring4d, com foco na formagdo de
subcentros na zona periférica da cidade, em particular na Avenida Mandacaru.

Estudar o uso do solo na Av. Mandacaru evidenciou como o setor terciario deste eixo
comercial ¢é diversificado e especializado. Encontramos shopping center (Lar Center Mandacaru
Boulevard), agéncias bancarias, clinicas médicas, Delegacia de Policia Civil, até uma Faculdade?
ja se localizou na via. A variedade de comércios e servicos mapeados demonstrou que a Av.
Mandacaru possui 0s atributos necessarios para ser delimitada como subcentro, pois é uma via
que atrai os moradores dos bairros adjacentes, que consomem produtos e servigos ali localizados,

nao sendo necessario se deslocarem até o centro da cidade.

2 Pontificia Universidade Catélica (PUC) até o més de julho de 2012 estava localizada no final da Av. Mandacaru,
mas, em 2013 mudou-se para a Av. Prudente de Morais, zona 07.
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A pesquisa teve como objetivo geral fazer o levantamento do uso do solo qualitativo e
quantitativo da Av. Mandacaru, localizada na zona norte de Maringa. A partir dos resultados
obtidos delimitamos o subcentro.

Vimos como necessario a aplicacdo de questionarios na via, o resultado demonstrou a
relagdo que a populagdo maringaense mantém com o comércio local, consumindo muitos dos
produtos e servigos que necessitam no eixo em vez de se deslocar para area central da cidade.

A metodologia utilizou os seguintes referenciais: o teérico-metodoldgico, o referencial
empirico, o referencial técnico e o objeto de estudo. O referencial tedrico-metodolégico utilizou
as categorias de estudo: espaco urbano, Estado e capital. O referencial empirico utilizou coleta de
dados: em campo, na base de dados da Prefeitura Municipal de Maringa e aplicacdo de
questionarios. O referencial técnico ajudou na elaboracdo de tabelas, figuras e quadros. Assim,
nosso objeto de estudo é o uso do solo na Av. Mandacaru. (MENDES, 1992).

A delimitagéo do subcentro apoiou-se na metodologia de Souza (2009), o autor utilizou
como paradmetro para a delimitacdo de subcentros os estudos de Murphy e Vance Jr (1954),
Aloisio Duarte (1967), Haidine Duarte (1974), Strohaecker (1988) e Ribeiro Filho (2004),
desenvolvendo as seguintes variaveis: Atividades Centrais (AC), Atividades Tipicas da Zona
Periférica do Centro (ATZPC) e Atividades ndo Centrais (AnC). E importante ressaltar que o
subcentro é caracterizado pela presenca macica de AC e ATZPC.

2 ESPACO URBANO, ESTADO E O CAPITAL IMOBILIARIO

O espago urbano é dindmico, sua apropriacdo ocorre pelo interesse dos agentes
econdmicos que constroem a cidade. Mas, o espa¢o urbano ndo é estatico, é antes de tudo
fragmentado e articulado, reflexo e condicionante social, possui um conjunto de simbolos onde as
relagbes humanas reivindicam suas demandas. Desse modo, 0s agentes que moldam a cidade séo
os proprietarios dos meios de producéo, os proprietarios fundiarios, os promotores imobiliarios, o
Estado e os grupos sociais excluidos (CORREA, 2000).

Para Corréa (ibidem, p. 07) “[...] o espaco de uma grande cidade capitalista constitui-se,
[...] no conjunto de diferentes usos da terra justapostos entre si”’, € o prego do uso do solo possui

valor monetario que muda em funcao de sua localizagao.
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De acordo com Mendes (1992, p. 27-28) “[...] os empreendedores pressionam
reivindicando alteragdes nas leis de zoneamento, na tentativa de que essas medidas baixariam o
preco dos terrenos. Porém, o que se constata € que, os agentes imobilidrios fazem apenas com que
o preco do terreno suba.”.

Logo, o espago urbano ¢ fragmentado em areas distintas, como o centro da cidade, as
areas industriais, as areas residenciais, as areas de lazer e as areas reservadas para expansao. Mas
esses espagos fragmentados estdo também articulados entre si, em uma relacdo de diferentes
intensidades (CORREA, 2000).

Assim, o espago urbano possui um conjunto de simbolos, ¢ seus moradores percebem a
cidade de formas distintas. Uma avenida, uma pragca, um monumento, possuem significados
diferentes, cada grupo social tem sua propria leitura do espago que ocupa. A subjetividade
humana faz com que a cidade seja campo de luta de classes, pois o conflito entre os distintos
grupos sociais, com interesses muitas vezes opostos, faz com que cada um defenda o espagco com
objetivo de obter melhorias em sua condicdo, pelo atrito entre os grupos faz surgir os
movimentos sociais de classe e as greves de operarios (ibidem).

Concordamos com Asalin (2008, p. 14) que o espaco urbano “[...] se produz e se
reproduz de acordo com o interesse dos agentes produtores da cidade, ndo partindo dos interesses
de seus habitantes.”. Sendo assim, a populacdo local ndo possui poder de decidir como se daréa o
planejamento urbano, resta-lhe “aceitar” o que o Estado determina, mas ndo sem embates. Logo,
0 espago urbano é uma mercadoria, com preco de uso e de troca, que muda conforme os
interesses e sua localizacdo. A diferenciagdo nos precos dos terrenos e imdveis € um mecanismo
que expulsa a populacdo carente das areas centrais ou dos locais supervalorizados, surgindo
assim a segregacéo socioespacial.

No espaco urbano o Estado atua pela for¢a ou pelas leis, produzindo a cidade, sua acao
ndo ¢ neutra, e segue os interesses da classe dominante que se revezam no poder (CORREA,
2000). Logo, o Estado procura obter privilégios para a classe dominante, pois “[...] as realiza¢des
e atuacoes do Estado ndo acontecem homogeneamente, mas privilegiando interesses dos que
detém poder financeiro, politico, e/ou cultural [...]” (ASALIN, 2008, p. 21).

Além disso, o Estado atua
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[...] diretamente como grande industrial, consumidor de espago e de localizacdes
especificas, proprietario fundiario e promotor imobiliario, sem deixar de ser
também um agente regulador do uso do solo e o alvo dos chamados movimentos
sociais urbanos (CORREA, 2000, p. 24).

Além do Estado atuando na producdo do espago, outro agente ¢ o capital imobilidrio.
Este desenvolve diversas etapas com o objetivo de obter lucro, tais como de: incorporador, que
realiza as tarefas de transformagao do capital em mercadoria imovel; de financiamento, por meio
do financiamento o incorporador ¢ capaz de comprar o terreno e nele construir; de estudo técnico,
utilizando servigos de profissionais buscam as areas com maior retorno econdémico; de construtor
de imoveis, que divide entre diversas empresas especializadas a constru¢cdo de imoéveis; € o
processo de comercializagdo do imovel, que se da por meio da agdo dos profissionais do

marketing, corretores e planejadores de vendas (CORREA, 2000).

2.1 CENTRALIZACAO E DESCENTRALIZACAO DO SETOR TERCIARIO

Para entendermos como surgem os subcentros na cidade devemos em primeiro momento
compreender como se da a concentragdo comercial na area central.

O sistema capitalista trouxe duas mudancas para a cidade. A primeira é a forma como o
comércio é estruturado, se durante o feudalismo o comércio concentrava-se em espagos abertos,
em pequenas lojas, tendas ou barracas, apds o capitalismo surgem novas estruturas comerciais.
Estes novos espacgos possuem duas fungdes, ser local de compras e de lazer. Assim, surgem as
galerias, as lojas de novidades, lojas de departamento e os shoppings centers. A segunda mudanca
foi a de comportamento da populacéo, que deixa de consumir apenas 0 necessario para consumir
além do que necessita, tornando-se consumidores (VARGAS, 2001). A sociedade de consumo foi
possivel apds a ascensdo da industria moderna e a producdo em grande escala, que fez com que o

comeércio se tornasse

[...] uma atividade econdmica por natureza, pensada estrategicamente, com
objetivos bem tragcados (sendo o lucro o principal), perdendo o carater da
espontaneidade do periodo das simples trocas comerciais. O marketing surge
visando seduzir o consumidor, fazendo com que este pense que consumir € mais
do gue uma necessidade de sobrevivéncia, € uma maneira de atender desejos
pessoais, & uma possibilidade de insercdo social (SOUZA, 2009, p. 38).
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As atividades tercidrias ndo estdo dispersas pela cidade sem uma organizagdo, possuem
logica de distribuicdo, com atividades que se localizam na 4area central e outras na periferia. A
area central na cidade ¢ o local de aglomeracao de diferentes atividades. Seja em uma cidade de
cinco mil ou de um milhdo habitantes. No centro encontra-se: concentragdo de atividades
terciarias, grande fluxo de pessoas, mercadorias, veiculos, moradias e informacdes. Estas
atividades centrais fazem com que o preco do solo se torne um dos mais elevados na cidade,
selecionando assim, apenas aquelas que tém condi¢cdes de arcar com os altos custos de
localizagdo (CORREA, 2005).

Uma solucdo para evitar o elevado preco do solo da area central é descentralizar o setor
terciario. Para isto a periferia deve possuir certos atrativos, tais como: espacos vazios de baixo
valor; infraestrutura consolidada; facilidade no transporte de pessoas e mercadorias; topografia
atrativa e com amenidades (CORREA, 2000). Assim, possuindo na periferia estes equipamentos,
pode o setor tercidrio descentralizar. Logo, surgindo os nucleos secundarios como 0s
hierarquizados (subcentros) e especializados (distritos médicos e de diversdo).

Para ser caracterizado como subcentro, este espaco deve possuir uma variedade de tipos
de lojas e servigos, marcas e precos. Algumas das empresas devem ser filiais de lojas do centro, e
0 transporte intra-urbano deve estar presente (ibdem).

Para Villaca (2001) o subcentro é uma aglomeragdo diversificada e equilibrada, uma
réplica do centro principal que “atende aos mesmos requisitos de otimizagdo de acesso [...] para o
centro principal. A diferenca é que o subcentro apresenta tais requisitos apenas para uma parte da
cidade, e o centro principal cumpre-os para toda a cidade.” (p. 293).

O subcentro deve possuir facilidade nos transportes e nas comunicagdes, com “[...]
atividade comercial diversa e especializada; presenca de bancos, agéncias de financiamentos e
investimentos; servigos profissionais superiores: consultorios médicos, escritérios de advocacia,
contabilidade [...] atividades culturais e de lazer [...]” (DUARTE, 1974, p. 59). Entretanto, de
acordo com o autor, atividades de consumo cotidiano, como padarias e mercearias nao servem
para caracterizar um subcentro.

Portanto, o subcentro € uma continuacdo do centro e surge em areas de elevada
densidade habitacional, onde a renda da populagéo local é fator decisivo, caso contréario, sem o

consumo local o subcentro ndo existiria (SPOSITO, 1991).
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Sendo assim, os moradores dos bairros afastados da &rea central, ndo precisam deslocar
para adquirir os produtos e servicos de que necessitam, podem suprir suas demandas no
subcentro, unindo, a necessidade de expansdo do comércio com a demanda de consumidores

afastados da area central.

2.2 USO DO SOLO NA AV. MANDACARU

A Av. Mandacaru esta localizada ao norte da cidade de Maringéa (ver figura 01) ¢ uma
via que vem se expandindo desde a década de 1960. Os principais equipamentos publicos que se
destacam sdo: Colégio Estadual Presidente Kennedy, Biblioteca Sem Fronteiras, Unidade Basica
de Saade (UBS), a 9* Delegacia de Policia Civil, Tiro de Guerra 05-009, Centro Municipal de
Educacao Infantil (CMEI), Academia da Terceira Idade (ATI) e o Hospital Universitario Regional
de Maringa (HUM). Além destes equipamentos publicos podemos citar alguns estabelecimentos
privados que torna a via um local diferenciado, sdo eles, o Lar Center Mandacaru Boulevard e a

Pontificia Universidade Catolica (ver figura 02).

Brasil

; P Maringa-PR
B000W i
: N | ) 3 Km

[J Zonas Limitrofes a Avenida Mandacaru
== Avenida Mandacaru

® Curitiba - Pcrimclr.o Ulrbano

16 Zonas Fiscais

O Maringa

BASE CARTOGRAFICA: PREFEITURA MUNICIPAL DE MARINGA, 2010.
ORG.: Aparecido Pires de Moraes Sobrinho, 2013.

Figura 1: Localizacido da Av. Mandacaru
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Figura 2: Pontificia Universidade Catélica (PUC)
Fonte: MORAES SOBRINHO, 2013.

De acordo com Cordovil (2010), em 30 de abril de 1973, a lei n°® 984, autorizou a
prefeitura a destinar uma area de 123.362,98m2, para a instalacdo na Av. Mandacaru do Tiro de
Guerra 05-009. A instalacdo do Tiro de Guerra em Maringé teve por objetivo evitar a perda de
eleitores, pois o alistamento militar obrigatorio fazia com que os jovens se mudassem para os
quartéis localizados em outras cidades e muitas vezes ndo retornavam para sua cidade natal.

Na Av. Mandacaru encontra-se a sede da 9* Delegacia de Policia Civil, esta unidade
presta servigos de confeccdo de carteira de identidade, registro de boletim de ocorréncia e um
presidio. Sua area de atuagdo se estende por varias cidades sob responsabilidade de Maringa.

Outro equipamento publico importante ¢ o Hospital Universitario Regional de Maringa
(HUM), que iniciou suas atividades em 20 de janeiro de 1989 tornando-se referéncia para
Maringé e regido.

Encontramos também na Av. Mandacaru, o Lar Center Mandacaru Boulevard. Este
shopping ndo possui cinema, mas, tem duas agéncias bancarias, lotérica, praga de alimentacao e

lojas com poder de atragdo que extrapola o consumo local, chamadas de Lojas Ancora.

Lojas Ancora: Grandes lojas conhecidas pelo publico, com caracteristicas
estruturais e mercadologicas especiais, que funcionam como forca de atracdo de
consumidores, assegurando permanente afluéncia e transito uniforme destes em
todas as areas do shopping center. As lojas devem ter mais de 1.000 m? para
serem consideradas ancoras (MULTIPLAN, 2013).
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E notével como se dé a estruturagdo de um shopping. Seu poder de atragio extrapola o
seu entorno, € atrai consumidores de todos os bairros da cidade, inclusive de outras cidades. Além
disso, o shopping center ¢ um reflexo da alianga que ocorre entre o setor comercial ¢ o setor
imobiliario na maximiza¢ao dos lucros. A concentracao de ofertas de bens e servigos em um
espaco controlado e planejado induz ao consumo, sdo responsaveis ainda pelo surgimento de
novas multi(poli)centralidades no tecido urbano (DEVAI, 2010).

O uso do solo na Av. Mandacaru (ver tabela 1) ¢ denso, dos 721 lotes mapeados, 17%
sdo datas vazias ou que estdo sofrendo algum processo de construcio, 08% sdo imdveis que estdo
desocupados ou que estio para alugar. 18% do uso do solo sdo de residéncias, destes 35 sdo casas

de apenas um pavimento e 98 sdo sobrados residenciais.

Tabela 1 - Uso do Solo na Av. Mandacaru

Tipo de Atividade Total %
Atividades Centrais 172 24%
Atividades Tipicas da Zona Periférica do Centro 101 14%
Atividades ndo Centrais 122 17%
Imével fechado/aluguel 56 08%
Data Vazia/em construcédo 122 17%

Residéncia 35 5%
Centros de referéncia 13 1,8%
Prédio 02 | 02%
Sobrado residencial 98 13%
Total 721 | 100%

Fonte: Baseado na metodologia de Souza (2009). Pesquisa empirica realizada em jul. 2012.
Org.: MORAES SOBRINHO, 2013.

O uso comercial e de servigos ¢ predominante na via, 55% estdo ocupados por diferentes
tipos de estabelecimentos, sendo que dos 395, mapeamos 172 classificados como AC, 101 como
ATZPC e 122 como AnC.

A Av. Mandacaru inicia-se no cruzamento com a Av. Colombo e se estende até o fim do

perimetro urbano da cidade. O uso do solo inicia denso, com poucos espagos vazios e com alta
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concentragdo de comércios e servigos, mais ao final da via a densidade comercial sede espago ao

uso residencial. Da PUC® até o fim da via o que predomina sdo lotes vazios.

2.2.1 Delimitagdo do Subcentro Mandacaru

A delimitacdo do Subcentro Mandacaru levou em consideracdo o trecho em que
predomina a maior concentragdo de comércios e servigos do tipo central. Constatamos que entre a
Av. Colombo e a Av. Alexandre Rasgulaeff existe alta concentragdo de AC e ATZPC. Sendo

assim, o subcentro esta localizado entre estas duas vias (ver figura 3).
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*Levantamento de dados realizado no més de julho de 2012.

Figura 3: Uso do solo no Subcentro Mandacaru
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O uso do solo no Subcentro Mandacaru ¢ denso em toda a sua extensdo (ver tabela 2),
sdo 440 lotes com distintas atividades, sendo que desses 64.5% sdo atividades comerciais e de
servicos®. Os lotes vazios/construcdo representam apenas 04%, e o uso residencial ¢ de 25,5%".
Podemos verificar que o uso do solo ¢ predominante de uso terciario com alguns lotes de uso

residencial ou vazio.

Tabela 2 - Uso do Solo no Subcentro Mandacaru

Tipo de Atividade Total %
Atividades Centrais 139 31,5%
Atividades Tipicas da Zona Periférica do Centro 62 14%
Atividades ndo Centrais 83 19%
Imovel fechado/aluguel 29 7%
Data Vazia/em construgédo 19 4%
Residéncia 28 6%
Centros de referéncia 12 3%
Prédio 02 0,5%
Sobrado Residencial 66 15%
Total 440  100%

Fonte: Baseado na metodologia de Souza (2009). Pesquisa empirica realizada em jul. 2012.
Org.: MOARAES SOBRINHO, 2013.

A delimitagdo do Subcentro Mandacaru levou em consideracdo a soma das AC ¢
ATZPC, correspondendo a 45,5% ou 201 estabelecimentos.

Na delimitagdo proposta mapeamos alguns estabelecimentos ou 6rgdos publicos como
sendo centros de referéncia. Explicamos que a escolha dos doze centros de referéncia se deu em
razdo de serem oOrgaos publicos, em que o seu alcance de atuacdo extrapola a cidade de Maringé
(ex. a 9* Delegacia de Policia Civil) ou por ser de uso privado (ex. o Lar Center Mandacaru
Boulevard), e servirem de pontos de referéncia no Subcentro Mandacaru.

No Quadro 01 estdo listados os principais tipos de atividades terciarias mapeadas.

*Soma das Atividades Centrais, Atividades Tipicas da Zona Periférica do Centro e Atividades ndo Centrais.

> Soma do uso residencial: residéncias de um pavimento, sobrado residencial e prédios.
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Corretora de seguros, estudio fotogréfico, rede de lanchonete, rede de agougue, papelaria, compra,
venda, aluguel de automdveis, rede de posto de combustivel, advocacia, curso de idiomas,
restaurante, planejamento de interiores, contabilidade, imobiliaria e construtora, telefonia celular,
unidade de psicologia, venda de moveis planejados, estidio musical, centro de beleza, estética e
tatuagem, mecanica de carro, floricultura, rede de sorveteria, faculdade, clinica médica, agéncia
bancéria, rede de farmécias, rede de pizzaria, laboratdrio de analises clinicas, autoescola, venda de
matérias para limpeza, calcado e confeccdo de roupas, grafica, Gtica e relojoaria, consultorio
veterinario, consultorio odontoldgico, rede de materiais para construcdo e elétricos, venda de
colchdes e enxovais, venda de cosméticos, rede de supermercado, rede de locadora de video
Madeireira, venda de insumos para escritorio, decoragdes para o lar, locagdo e venda de matérias
para festas, venda de gas, metallrgica, loja de informatica, venda de pecas para carro e moto, lava
jato, assisténcia técnica para equipamentos elétricos e informatica, borracharia, offset, vidragaria,
pet shop, venda de matérias para construcdo, armarinhos, venda de produtos naturais, academia
pilates, venda de alarmes, auto elétrica, reforma e venda de sofés, despachante, agropecuéria,
sapataria, funilaria, loterias, saldo para festas, estacionamento e sistema WEB

Bar, saldo de beleza, copiadora, acougue, lanchonete, academia, panificadora, igrejas, chaveiro,
utilidades em geral, farmécia, venda de moveis usados, posto de combustivel, supermercado, video
locadora, peixaria, lan house, banca de revista e loja de presentes

92 Delegacia de Policia Civil, Tiro de Guerra 05-009, Lar Center Mandacaru Boulevard, condominio
fechado vertical, horta comunitéria, Colégio Estadual Presidente Kennedy, Sinteemar (sindicato),
%Centro Municipal de Educacdo Infantil Bom Samaritano, HUM, ATI, Nucleo integrado de saude
Mandacaru e Biblioteca Publica Municipal Prof.2 Tamires Moreira de Carvalho
Quadro 1. Atividades Terciarias no Subcentro Mandacaru
Fonte: Baseado na metodologia de Souza (2009). Pesquisa empirica realizada em jul. 2012.
Org.: MORAES SOBRINHO, 2013.

AC

ATZPC

AnC

Na figura 4 representamos apenas as AC divididas por categorias. Os que mais se
destacaram no Subcentro Mandacaru sdo a de vestudrio (roupas e calgados masculino, feminino e
infantil) e a de profissionais liberais (dentistas, advogados ¢ médicos). Os servicos financeiros
também sdo expressivos. Mapeamos cinco agéncias bancarias, o Banco do Brasil, Sicredi,
Bradesco, Caixa Economica Federal e Sicoob, e uma lotérica da caixa.

Nota-se na figura 5, que a ATZPC de maior expressdo ¢ a de servigcos automotivos.
Mapeamos vinte e duas empresas que prestam servicos de conserto e manutengdo de carros,
motos e caminhdes, além de lojas que vendem pecas para 0s mesmos.

Outro ramo que se destacou foram as empresas de assisténcia técnica, mapeamos doze
que prestam servicos de manuten¢do de equipamentos eletronicos e informatica. Nao ¢
coincidéncia encontrarmos concentragdo de empresas que prestam assisténcia técnica e empresas
automotivas no subcentro, esses empreendimentos necessitam de espago fisico relativamente
grande, normalmente nao se localizam no centro da cidade, e sim na zona periférica do centro,

cortando gastos como o alto custo do aluguel e ganham em espaco fisico.
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Figura 4: Atividades Centrais no Subcentro Mandacaru
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Figura 5: Atividades Tipicas da Zona Periférica do Centro no Subcentro Mandacaru
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O subcentro se forma em razdo da descentralizacdo das atividades da &rea central. O alto
preco do uso do solo faz com que empresas que ndo necessitam estar no centro se mudem para
novas localidades. O Subcentro Mandacaru tem os atrativos para exercer essa atracao, sendo elas,
infraestrutura consolidada, topografia praticamente plana, consumidores potenciais, transporte
publico e redes de filiais.

Concordamos com Corréa (2000, p. 46) quando diz que a:

[...] competicdo pelo mercado consumidor, por exemplo, leva as firmas
comerciais a descentralizarem seus pontos de venda através da criacdo de
filiais nos bairros. E necessario, no entanto, que haja um mercado que
justifique cada localizacdo, bem como acessibilidade as filiais.

Para Souza (2009, p. 138):

Outro elemento importante para a definicdo dos subcentros sdo as lojas
pertencentes a redes de filiais. A presenca destes estabelecimentos nos
subcentros evidencia sua relevancia perante o espago urbano, mostrando que
esta area tem um fluxo comercial importante, 0 que a torna interessante para a
instalacdo de filiais de lojas ja estabelecidas em outros locais da cidade,
principalmente, na Area Central.

Mapeamos 41 redes de filiais no Subcentro Mandacaru (ver quadro 2, figura 6), sdo lojas

diversificadas, ficando evidente que ocorre concentragéo significativa de filiais.

Nome do estabelecimento Ramo de atuagéo Outros bairros/idades com filiais
América Video Locadora de video Jardim Alvorada e Zona 07
Art e Video Locadora e Lan house Zonas Fiscais: 01, 02 e Vila Santa Izabel
Banco do Brasil Agéncia bancéria Rede Nacional
Banco Sicredi Agéncia bancéria Rede Nacional
Bella car Veiculos Jardim Canada
Bem Estar Venda de colchdes Zonas Fiscais: 09 e 21
Bom dia Supermercado Vérias lojas no Estado do Parana
Casa de carnes Ribeiro Acougue Vila Morangueira e Vila Santa Izabel
Celléo Tintas Materiais para pintura Vila Santa Izabel e Jardim Oasis
Cidade Cancéo Supermercado Vérias lojas no Estado do Parana e Séo Paulo
Cinderela Calcados Calcados Jardim Maravilha e Zona 03
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Rede Nacional

Dilene Tortas

Claro Provedora de celular
Constru & Cia Materiais p/ construcéao Vérias lojas no Estado do Parana
Contplan Contabilidade Maringa-PR e Porto Alegre-RS

Panificadora

Centro de beleza e

Vérias cidades do Parana: Maringa, Londrina,
Curitiba, Foz do Iguagu, Apucarana,
Paranavai, Arapongas e Sarandi

Legance
estética Zona 02

Farmacia Séo Paulo Drogaria Vérias lojas em cidades do Parana: Astorga,
Colorado, Mandaguagu, Marialva, Maringa,

Paicandu e Sarandi
Farmacias Nossa Drogaria Vérias lojas em cidades do Parana: Maringa,
Arapongas, Mandaguari, Sarandi, Cianorte e

Paranavai
Fonseca Sapataria Zonas Fiscal 01 e 02
Gela Boca Sorveteria Vérias lojas em cidades do Parana: Maringa,
Sarandi, Marialva, Pai¢andu, Londrina,
Campo Mouréo e Nova Esperanca
Gera Calgados Calcados Maringa e Sarandi

Grupo Séo Camilo

Andlise clinica

Posto de Combustivel

Zonas Fiscais: 01, 02, 04, 05, 23, 24, 40 e Pca.
Presidente Kennedy

Rede Nacional

Ipiranga
JL Tintas Materiais para pintura Rede Nacional
Ki — Gostoso Lanches Bairro Aeroporto e Parque das Laranjeiras
Kumon Cursos de matemaética e Rede Nacional
portugués
Lojdo Oba Oba Presentes e utensilios Zona Fiscal 01
Moca Bonita Loja de confecgdo Zona Fiscal 23 e Vila Santa Izabel
Niopel Venda de embalagens Vila Santa Izabel, Jardim Alvorada e Vila
Morangueira
Odonto San Clinica Odontolégica Varias filiais no Parana e Santa Catarina
Petrobras Posto de combustivel Rede Nacional
Rede 100% material de Materiais para Jardim Internorte, Vila Marumby, Vila Santa
construcao construcdo Isabel, Pg. Das Palmeiras, Conj. Habit.
Karina, Jd. Imperial 11, Conj. Liberdade, Jd.
Olimpico, Vila Morangueira, Centro de
Maringa e nas cidades de: Paicandu, Alto
Parand, Sarandi e Mandaguagu
Rede Coli Materiais p/ construcéo Rede Nacional
Rede Grand Supermercado Varias lojas em Maringa
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Rede Leve Pizza Pizzas pré-assadas Rede nacional
Rede Master Farma Drogaria Vérias lojas no Estado do Parana e Santa
Catarina
Sabor Brasil Restaurante Zonas Fiscais: 04 21
Sella Car Garagem de automovel Jd. Carolina
Shell Posto de combustivel Rede Nacional
Silvio lwata Imobiliaria Centro, Zona Fiscal 1 e Parque das Laranjeiras
Stop Car Auto center Vila Santa Izabel e Jardim Alvorada

Quadro 2: Rede de filiais no Subcentro Mandacaru
Fonte: Baseado na metodologia de Souza (2009). Pesquisa empirica realizada em jul. 2012.
Org.: MORAES SOBRINHO, 2013.
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*Levantamento de dados realizado no més de julho de 2012.

Figura 6: Rede de Filiais no Subcentro Mandacaru

Para ser considerado um subcentro o local estudado deve possuir linhas de transporte
intra-urbano, grande diversificacdo de servicos, agéncias bancarias, agéncias de financiamento,
escritorios de advocacia e contabilidade, consultérios médicos, multiplicidade de fungdes e
especializado. Logo, comprovamos que 0 nosso objetivo foi atingido, mapeamos cinco redes
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bancérias, lotérica da caixa, grande quantidade de escritérios de contabilidade e de advocacia e
verificamos que o Subcentro Mandacaru é provido com linhas de transporte, que colabora para
que a populacéo afastada possa se dirigir para consumir na via.

Além do levantamento do uso do solo, aplicamos questionarios procurando identificar se
a populacdo que consome no Subcentro Mandacaru é morador proximo a via ou se é de outros
bairros; se consomem produtos de uso cotidiano (mercearia, padaria) ou se utiliza servicos
centrais como bancos, clinica médica, laboratdrio.

Foram aplicados 36 questionarios, dentre estes apenas duas pessoas ndo eram de
Maringé. Dos moradores locais, 33 residem nos arredores do Subcentro Mandacaru e apenas um
respondente é de bairro mais distante (Jardim Liberdade). Na questéo 5, bairro onde trabalha, seis
pessoas disseram trabalhar nos arredores do Subcentro Mandacaru, cinco trabalham em bairros
mais afastados, duas em outras cidades, 16 pessoas ndo exercem nenhuma profissdo e cinco nao

tem local fixo de trabalho (ver quadro 3).

Questdo 01: Género
Masculino | Feminino
17 | 19

Questdo 02° | A idade foi dos 15 aos 78 anos

Questio 037 Das 36 pessoas questionadas apenas duas ndo era de Maringa, eram de Iguatemi e de
Paranavai
Entre os 34 questionados de Maringé: 1 Sumaré; 2 Vila Vardelina; 3 Jd. Paris; 8 Jd.

Questio 04° Mandacaru; 3_Jd. Real; 3_Jd. Monte Carlos; 3 Vila Santa Izabel; 1 Jd. Los Angeles; 1
Jd. Monte Rei; 2 Jd. Brasil; 1 Jd. Progresso; 2 Zona 06; 1 Jd. do Carmo; 1 Jd
Liberdade; 1 Jd. Canada e 1 Conj. Ney Braga
Dos 34 questionados de Maringa: 2 Vila Santa Izabel; 1 Vila Operaria; 2 Jd.

Questio 05? Mandacaru; 2 Centro; 1 Conj. Borba Gato; 1 Jd. Monte Carlos; 1 Jd. Maravilha; 1 Jd.
Aeroporto; 1 cidade de Orizona; 1 cidade de Iguatemi; 2 donas de casa; 2 autbnomos; 1
desempregado; 3 estudantes; 3 representantes comerciais e 10 aposentados

Questdo 06: Meio de Transporte que mais utiliza
Carro: 14 Moto: 1 | Transporte Pablico: 20 | Bicicleta: 1 | Outros: 0
Questéo 11 pessoas compram uma vez por semana; 4 pessoas uma vez por més; 15 compram
07" diariamente e 4 disseram gue ndo compram no Subcentro Mandacaru
Questdo Os comércios e servigos mais procurados: supermercado; acougue; lotérica; banco; loja
0g"! de moveis; shopping; material para construcdo; padaria; farmécia; calgados e confec¢do
® |dade.

’ Cidade onde mora.

® Bairro onde mora.

% Bairro onde trabalha.

19 Qual a frequéncia de compras no Subcentro Mandacaru.
' Qual o tipo de comércio e servico mais procurado.
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Questdo 09: O comércio e os servicos disponiveis atendem a populagdo no gue precisam?
Sim: 15 | N&o: 18
Questéo . . . ;
102 25 pessoas disseram Subcentro Mandacaru; 9 Centro; 1 outros bairros
Q‘ffl%ao 28 pessoas disseram centro e 6 no Subcentro Mandacaru
Questdo Faltam variedades; preco barato; maior prazo para pagamento; melhor qualidade dos
12" produtos; mais lotéricas; promo¢6es; comodidade e lojas de marca famosa
Questdo | Aumento no fluxo de carros e pessoas; o entorno do shopping melhorou e esta
13" valorizado

Quadro 3: Quantificacdo dos questionarios aplicados no Subcentro Mandacaru
Questionario aplicado em 19 abr. 2013. Org.: MORAES SOBRINHO, 2013.

O meio de transporte mais utilizado entre os questionados é o transporte publico,
seguido pelo carro particular. O Subcentro Mandacaru por ser todo asfaltado facilita manter
linhas regulares de transporte publico, fazendo com que as pessoas possam se deslocar até essa
via facilmente, exercendo assim atragdo para além dos bairros adjacentes.

O questionario evidenciou que a populacdo consome no Subcentro Mandacaru desde
produtos de uso cotidiano até do tipo central. Mas, quando precisam de um item especifico, como
a compra de eletrodomésticos, a maioria disse se deslocar para o centro da cidade.
Transparecendo assim que o subcentro tem a funcdo de contribuir para que a populacdo local
tenha produtos e servigos que lhe atendam nas suas necessidades diarias, mas quando precisam de
servicos especializados, preferem se deslocar para o centro da cidade.

A maioria dos questionados disse ndo ser atendido em tudo o que precisam, pois para
elas o que falta no Subcentro Mandacaru sdo precos mais baixos dos produtos e servigos,
empresas de marcas famosas, promocgOes e variedades de servicos e comércios. Para finalizar
perguntamos se perceberam algum tipo de mudanca ap6s a inauguracdo do Lar Center
Mandacaru Boulevard no Subcentro Mandacaru, a maioria disse ter percebido um aumento no
fluxo de carros e de pessoas, e melhorias na infraestrutura local, mas fora isso, ndo perceberam

mudancas significativas em locais distantes do shopping.

12 Quando precisa utilizar servicos bancérios, onde costuma ir.

1% Quando precisa comprar bens duraveis, onde costuma ir.

%0 que falta no setor terciario do Subcentro Mandacaru.

>0 que mudou ap6s a inauguracdo do Lar Center Mandacaru Boulevard.
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3 CONSIDERACOES FINAIS

A cidade ¢ um reflexo da evolu¢do humana, cada nova inven¢dao ou nova forma de
estruturar a vida urbana se reflete no modo como o homem se relaciona com o espago onde
habita.

A cidade se estrutura e se desenvolve nos nucleos humanos sociais, politicos,
administrativos e comerciais, ¢ através da centralizagdo e descentralizacdo dessas atividades que
a cidade cresce em tamanho e em populagao.

Mas, o crescimento da cidade seja em tamanho fisico ou populacional ¢ seguido também
pela descentralizacdo das atividades tercidrias. O centro ja ndo comporta mais ser o unico local de
concentracdo do comércio e servigo e se encontra saturado, fazendo com que o preco do solo e do
aluguel seja o mais elevado. Com isso apenas empresas que necessitem ou obtenha alto lucro se
concentram no centro, conseguindo balancear o lucro e o gasto cotidiano.

A solucdo encontrada para amenizar o alto preg¢o praticado no centro e diminuir as
distancias entre os consumidores e o setor tercidrio se d4 descentralizando as atividades
econdmicas, surgindo assim as chamadas novas centralidades.

A descentralizacdo cria novos espagos de uso, sendo eles os subcentros, os eixos
comerciais, 0os bairros especializados (clinicas médicas) e os shoppings centers. Essas novas
formas de centralizagdo sdo possiveis gragas a melhoria no transporte publico e a difusdao do
automoével. Assim, mesmo que as distdncias na cidade aumentem, com bairros cada vez mais
afastados do centro, o deslocamento da populagdo ndo fica prejudicado, pois os meios de
transporte, seja publico ou privado, estdo cada vez mais rapidos e eficazes.

Outro ponto, que colabora para a criacdo de novas centralidades comerciais, sdo 0s
bairros populosos que necessitam de comércios e servigos de uso cotidiano e especializado,
colaborando para que a populagdo local ndo necessite deslocar-se para o centro da cidade sempre
que necessitar de determinados produtos ou servigos, podendo encontrar no proprio bairro de
moradia, como ¢ o caso do Subcentro Mandacaru, que como vimos conta com grande variedade
de servigcos e comércios.

O levantamento de campo nos deu suporte para a delimitacdo do Subcentro Mandacaru.
Apo6s o mapeamento das AC e ATZPC, identificamos o inicio e o fim dessa centralidade em

Maringa.
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No Subcentro Mandacaru encontramos agéncias bancdrias, prestacdo de servicos
especializados (clinicas médicas), escritorios de advocacia e contabilidade, servigos publicos com
atracdo populacional que extrapola a cidade de Maringa como € o caso da 9* Delegacia de Policia
Civil e o Hospital Universitario Regional de Maringa, além de um estabelecimento privado, o Lar
Center Mandacaru Boulevard. Sdo diversas atividades, desde as especializadas até as de uso
cotidiano.

O resultado dos questionarios confirmou que o centro principal ¢ o preferido pela
populacdo local para consumo, pois, o centro além de ser local de passeio ¢ também onde os
precos e as promogdes das mercadorias se mostram atrativas para o consumo. Isso ndo ¢
nenhuma surpresa, pois o subcentro ndo ¢ um substituto do centro e sim uma expansdo do
mesmo. Mesmo que a populacdo prefira se deslocar até o centro para consumir, verificamos que
no cotidiano dos moradores local algum consumo ¢ feito no Subcentro Mandacaru, pois para
quem ndo possui meio de transporte proprio ¢ mais facil comprar nas lojas proximas a sua
residéncia do que se deslocar até o centro.

Outro ponto levantado foi que no Subcentro Mandacaru ainda existem espagos para
novas atividades terciarias, temos desde datas vazias até sala comercial para alugar. Ao contrério
do centro da cidade, onde as lojas vazias nao ficam muito tempo desocupado, no subcentro temos
locais para expansao, contribuindo desse modo para que novas atividades possam ali se instalar.

O Subcentro Mandacaru ¢ um local de atragdo de pessoas de outros bairros. Conta com
grande quantidade de comércios e servigos, filiais do centro, variedade de servicos médicos,
escritorios de advocacia, escritdrios contabeis, servigos financeiros, shopping center, e alguns
servicos publicos. Esses atrativos fazem com que a populagdo local e as mais afastadas tenham
servicos de qualidade sem precisar se deslocar até o centro da cidade, mas, como ja foi dito o
subcentro ¢ uma continua¢do do centro principal, € ndo um concorrente deste. Por isso, sempre
iremos ter uma populagdo periférica que consome tanto no subcentro proximo a sua residéncia e
que ocasionalmente se desloca para o centro com o intuito de consumir produtos e servicos do
tipo moderno, aliando assim o consumo com o entretenimento proporcionado pelo centro da

cidade.
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