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Resumo

Este artigo apresenta boas praticas para a producéo de videos educativos na linguagem atualmente utilizada pelos
chamados youtubers, ou seja, pessoas que utilizam a plataforma YouTube, da Google, como forma de
distribuicdo de seus videos. Para tanto, iniciamos o artigo discutindo as diferencas entre educacdo formal,
informal e ndo formal, para mostrar que a escola ndo é o Unico espaco de saberes e que a educacdo ndo formal é
base constitutiva do aprendizado no século XXI. Em seguida, destacamos a motivacéo intrinseca de individuos
que fazem da educacdo ndo formal uma tentativa de transmitir seus conhecimentos para seus alunos. O artigo
entdo percorre a area da producédo, discutindo a definicdo de publico do canal, a montagem do cenério e a
roteirizacdo dos videos, que tem como principais recursos o uso de informalidade e humor. Em seguida, do
ponto de vista da gravacdo, destacamos o enquadramento e a cdmera subjetiva. Por fim, na parte da edicdo, a
reflexdo gira em torno dos recursos de sonoplastia, vinheta, lettering, cartdes, transi¢des e jumpcuts. Este artigo,
portanto, foi construido com o objetivo de criar um norte de boas praticas para a producdo, gravacéo e edigdo de
videos para professores ou individuos interessados em transmitir seus conhecimentos por meio de videos
publicados no YouTube, sempre se pautando na linguagem utilizada pelos hoje conhecidos como youtubers.
Palavras-chave: educacdo; formacéo de professores; novas tecnologias; Youtube.

Abstract

This article aims to discuss and promote best practices for producing educational videos in the language
currently used by YouTube users, ie people who use Google's YouTube platform as a way to distribute their
videos. To this end, start the paper by discussing the differences between formal, informal and non-formal
education to show that school is not the only space for knowledge and that non-formal education is the
constitutive basis of 21st century learning. Then we highlight the intrinsic motivation of teachers and dilettantes,
who make non-formal education an attempt to pass on their knowledge to their students. The article then goes
through a production area, discussing a definition of audience of the channel, a setting of scenario and a script of
videos, whose main resources are the use of informality and humor. Then take the point of view of the recording,
highlighting the frame and the camera installed. Finally, in the editing part, a reflection revolves around the
features of sonoplasty, vignette, letters, cards, transitions and jumps. This article was created with the goal of
creating a best practice north for video production, recording and editing for teachers or those interested in
transmitting their knowledge through videos published on YouTube, always based on the language used by
today known as youtubers.

Keywords: education; teacher training; new technologies; YouTube.

'Doutor em Histéria pela Universidade Federal do Paranad (UFPR). Docente do Programa de Mestrado em
Educacéo e Novas Tecnologias (PPGENT) do Centro Universitario Internacional (UNINTER).

ORCID: http://orcid.ora/0000-0001-5050-1637 Lattes: http:/lattes.cnpg.br/0668156094746596

E-mail: rodrigoscama@gmail.com

’Mestra em Educacéo e Novas Tecnologias (PPGENT) do Centro Universitario Internacional (UNINTER).
ORCID: http://orcid.org/0000-0003-2795-3699 Lattes: http:/lattes.cnpg.br/1400344036249365

E-mail: pamella.stadler@gmail.com

Imagens da Educacdo, v. 10, n.1, p. 86-101, jan./abr., 2020. ISSN 2179-8427
DOIL: https://doi.org/10.4025/imagenseduc.v10i1.47009



https://doi.org/10.4025/imagenseduc.v10i1.47009
http://orcid.org/0000-0001-5050-1637
http://lattes.cnpq.br/0668156094746596
mailto:rodrigoscama@gmail.com
http://orcid.org/0000-0003-2795-3699
http://lattes.cnpq.br/1400344036249365
mailto:pamella.stadler@gmail.com

Imagens da Educacao i

Resumen

Este articulo enumera una serie de buenas practicas para producir videos educativos en el lenguaje utilizada
actualmente por los llamados youtubers, es decir, personas que usan la plataforma YouTube de Google para
distribuir sus videos. Con este fin, comenzamos el trabajo discutiendo las diferencias entre la educacién formal,
informal y no formal, para poner de manifiesto que la escuela no es el Unico espacio para el conocimiento y que
la educacion no formal es la base constitutiva del aprendizaje del siglo XXI. A continuacion, destacamos la
motivacion intrinseca de las personas que utilizan la educacidon no formal como un intento de transmitir sus
conocimientos a sus alumnos. Mas adelante, el articulo trata el area de la produccidn, discutiendo la definicion
del publico del canal, la configuracion del escenario y la secuencia de comandos de los videos, cuyos recursos
principales son el uso de la informalidad y el humor. Seguidamente, desde el punto de vista de la grabacion,
destacamos el encuadre y la cdmara subjetiva. Finalmente, en el apartado de la edicion, la reflexion gira en torno
a las caracteristicas del disefio de sonido, vifietas, letras, tarjetas, transiciones y jumpcuts. Este articulo, por lo
tanto, ha sido creado con el objetivo de crear pautas para establecer buenas practicas para la produccion,
grabacion y edicion de videos para professores o personas interesadas en transmitir sus conocimientos a través
de videos publicados em YouTube, siempre basados en el lenguaje utilizada hoy en dia por los denominados
youtubers.

Palabras-clave: educacion; formacion del profesorado; nuevas tecnologias; Youtube.

Introducgéo

Quando precisamos preparar uma refeicdo e temos acesso a Internet, por exemplo,
podemos pesquisar em sites as melhores receitas e formas de prepara-las. Se temos ddvida em
algum conceito explicado pelo professor em sala de aula, podemos pesquisar em livros,
revistas, videos disponiveis on-line, educadores que nos expliguem o tema novamente. Se
queremos aprender a costurar, tocar um instrumento musical, maquiar, entre diversas outras
atividades, podemos procurar por um video na Internet e nos dedicarmos para alcancar o
aprendizado. Essa busca por informacGes na web favoreceu a utilizagdo, por profissionais de
educacédo, do YouTube como ferramenta “[...] para um ensino alternativo e rapido” (Sorbello,
2017, p. 215).

Para Gadotti (2005) e Gohn (2010), a midia, como o YouTube, é um espaco de
educacdo ndo formal, uma vez que propicia o aprendizado fora das instituicoes
regulamentadas e certificadas por leis, como escolas e universidades. Dessa forma, ao
compartilhar e trocar saberes com o0s espectadores, 0s youtubers participam de um contexto
ndo formal de educacgéo. Isso porque, ao transmitir conhecimentos, o youtuber atua em dois
movimentos: ensina, mas também aprende (Gohn, 2010).

Educacéo formal, informal e ndo formal

Segundo Gadotti (2005, p. 3), a Internet “[...] rompeu com a ideia de tempo préprio
para a aprendizagem. O espaco da aprendizagem é aqui, em qualquer lugar; o tempo de
aprender é hoje e sempre”. Portanto, além das instituicbes de ensino formais, 0s espacos
domiciliar e social tornaram-se educativos, uma vez que cada vez mais pessoas buscam, fora
das escolas, informacdes nas redes de computadores interligados, servigcos que respondem as
suas demandas pessoais de conhecimento. A escola, como informa Orozco Gomez (2014, p.
126), deixou de ser o Unico lugar de legitimacdo do saber, uma vez que “[...] existe uma
multiplicidade de saberes que circulam por outros canais, difusos e descentralizados”.

E por isso que precisamos romper com a crenca de que o aprendizado somente ocorre
nas instituicbes de ensino formais, porque, além das escolas, os meios de comunicacdo de
massa, as diversas tecnologias e as redes sociais também estdo educando. O futuro, como
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argumenta Orozco Gomez (2014, p. 25), vai depender, cada vez mais, da “[...] propria
capacidade de aprender do que das opcOes de ensino das quais se possa participar”. Além
disso, segundo o autor, as aprendizagens estdo em concorréncia, e 0 “[...] resultado é uma luta
para formar os cidaddos. As vezes, ganha a escola, outras vezes a familia, outras ainda a
religido. Contudo, faz tempo que quase sempre ganham 0s meios de comunicacao” (p. 25).

Conforme Moran (2015, p. 55), a eficacia da comunicacdo das midias deve-se “[...] a
capacidade de articulagdes, de superposicdo e de combinacdo de linguagens totalmente
diferentes — imagens, falas, musica, escrita — com uma narrativa fluida”. Isso porque, na
midia, imagens, sons e textos integram-se em um contexto comunicacional afetivo, que
facilita e predisp0e a audiéncia a aceitar mais facilmente as mensagens.

Para Orozco GAmez (2014), ha diversas maneiras para aprender, seja em contextos
formais, ndo formais e informais, e, a0 mesmo tempo, muitos cenarios para a aprendizagem.
Gohn (2010) nos explica as diferencas entre a educacdo formal, ndo formal e informal.
Conforme a autora, a educacdo formal é desenvolvida nas escolas, com curriculos
previamente estabelecidos, regulamentados e normatizados por leis, dentre as quais se destaca
a Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo Nacional (LDBEN). Ja a educacdo informal ocorre
durante os processos de socializacdo gerada nas relagdes e relacionamentos intra e
extrafamiliares. Por fim, na educacdo ndo formal, “[...] se aprende no mundo da vida, via 0s
processos de compartilnamento de experiéncias, principalmente em espacos e agdes coletivos
cotidianos” (Gohn, 2010, p. 16).

Para Gadotti (2005), a educacdo formal tem objetivos claros e especificos, e é
representada, principalmente, pelas escolas e universidades. Além disso, ela ocorre em meio a
estruturas hierarquicas e burocraticas, determinadas por érgéos fiscalizadores dos ministérios
da educacdo. Ja a educacdo ndo formal € menos burocratica, uma vez que seus programas nao
precisam, obrigatoriamente, seguir curriculos pré-estabelecidos em leis, além de ter duracdo
variavel e possuir autonomia para conceder, ou ndo, certificados de aprendizagem.

Para Gohn (2010), na educagdo formal os educadores sdo fundamentalmente os
professores. Na informal, os agentes educadores sdo 0s pais, 0S parentes, 0S amigos, 0S
vizinhos, os colegas da escola, os meios de comunicacdo de massa, entre outros. Na educacao
nao formal, “[...] hé a figura do educador social, mas o grande educador é o outro, aquele com
quem interagimos ou nos integramos” (p. 16).

A educacdo formal ocorre nas escolas, ou seja, em instituicbes regulamentadas e
certificadas por leis. Na educagéo informal, o aprendizado ocorre na casa onde se mora, no
clube que se frequenta, na igreja etc. Ja na educacdo ndo formal, os espacos educativos “[...]
localizam-se em territorios que acompanham as trajetorias de vida dos grupos e individuos,
fora das escolas, em locais informais, onde ha processos interativos intencionais” (Gohn,
2010, p. 17). Para Gadotti (2005), os espacos da educacdo ndo formal sdo, além das préprias
escolas — que também podem oferecer educacdo ndo formal — as OrganizacGes N&o-
Governamentais (ONGS), as igrejas, a midia, as associacdes de bairros etc.

As metodologias utilizadas na educagdo formal seguem os conteidos previamente
estabelecidos em leis. Na educacdo informal, o0 método € a vivéncia e a reproducdo da
experiéncia, segundo os modos e as formas como foram aprendidas. Ja na educagdo ndo
formal, “[...] o método nasce a partir da problematizacdo da vida cotidiana; os contetdos
emergem a partir dos temas que se colocam como necessidades, caréncias, desafios,
obstaculos ou a¢cdes empreendedoras” (Gohn, 2010, p. 46).

A educacéo ndo formal vem se consolidando desde as Ultimas décadas do século 20. E
a explicagdo para isso sdo as transformacfes ocorridas na sociedade nesse periodo, como as
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mudancas na estrutura familiar, que necessitava de novos meios educacionais para atender as
criangas enquanto as mades trabalhavam; aumento da demanda de educacdo para os setores
excluidos da escola, como adultos, idosos e mulheres; e o desenvolvimento de novas
tecnologias que favoreceram o aprendizado fora dos ambientes escolares (Vercelli, 2013). A
maioria das aprendizagens atuais, como nos informa Orozco GOmez (2014), resulta das
interacGes com as telas e seus dispositivos tecnolégicos e, portanto, uma parte cada vez menor
da aprendizagem é desenvolvida por via do ensino, ou seja, pela instrucéo.

Os canais do YouTube, conforme argumentam Garcia-Galera e Valdivia (2014),
constituem contextos ndo formais de aprendizagem, nos quais se aprende a compor, partilhar,
participar e difundir. Em 2009, os pesquisadores Burgess e Green (2009), ja comentavam que,
além de ser uma plataforma para aprendizado, o YouTube também promovia o
compartilhamento de conhecimento sobre todas as coisas, como tocar instrumentos musicais,
cozinhar, dancar e jogar games de computador.

Youtube como ferramenta de educacéo nao formal

O YouTube possibilita que profissionais e amadores, de diversas areas, divulguem
seus trabalhos. Qualquer individuo — seja com habilidades profissionais ou amadoras em
técnicas de producdo, gravacdo e edicdo de videos —, que queira compartilhar seus
conhecimentos por meio de um canal na plataforma YouTube, pode se tornar um youtuber
que cria e compartilha contetdos com foco educativo. Isso porque, como informa Moletta
(2009), com a proliferacdo de equipamentos portateis de captacdo de imagens e de programas
de edicdo para computadores domésticos, qualquer individuo se torna um potencial realizador
de videos que poderdo circular pela Internet.

Quanto a producdo de contetdo amador no YouTube, a pesquisa Insight Samba (2018)
apresenta dados relevantes. Os participantes da pesquisa foram divididos em dois grupos
majoritarios: os que produzem e 0s que ndo produzem videos. Os produtores de videos
corresponderam a 48,7% de todos os participantes, o equivalente a 940 pessoas. Do total de
produtores de contetdo, 83,3%, 0 equivalente a 783 pessoas, afirmaram que se consideram
amadores ou que ainda estdo comecando a produzir videos. Apenas 16,7%, ou seja, 157
pessoas, se consideram profissionais, com conhecimentos técnicos avancados em producao de
video.

O grau de técnica do produtor de video, segundo conclusdo da pesquisa Insight Samba
(2018), varia de acordo com o tempo de atuacdo do youtuber em produgdo e
compartilhamento de video. De acordo com o estudo, 52% dos produtores de contedo que se
consideram amadores, 0 equivalente a 407 pessoas, produzem videos ha menos de um ano. Ja
0s produtores que se consideram profissionais, atuam ha mais de dois anos.

De acordo com a pesquisa Insight Samba, 58% dos produtores de video, ou seja, 545
pessoas, afirmaram que utilizam equipamentos amadores, como smartphones e/ou cameras
ndo profissionais para gravarem os seus contetdos. O restante, 36% dos produtores, 0
equivalente a 338 pessoas, usam cameras, microfones e iluminagéo profissional na gravagéo.
Contudo, somente 6% da amostra de produtores de conteddo declararam que contratam
profissionais ou produtoras de video para gravarem seus contetdos. O YouTube, portanto, é
um exemplo de midia que incentiva a producdo amadora. 1sso porque, conforme Jenkins
(2009), as expectativas de um acabamento profissional tornam o ambiente menos hostil para
0S novatos aprenderem e progredirem.
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O YouTube, como uma midia, possui uma linguagem proépria, que o diferencia de
outros meios de comunicagdo. Além disso, como argumenta Carriére (2015), cada nova midia
absorve aspectos de midias anteriores para desenvolver sua linguagem, ou seja, suas proprias
formas de representacdo e comunicacdo. Assim, da mesma forma que ocorreu com o radio, o
cinema, a televisdo e a Internet, que, aos poucos, criaram sua prépria linguagem absorvendo
aspectos das midias que os antecederam, o YouTube, com o passar dos anos, também criou
seus proprios aspectos de comunicacdo utilizando como referéncia caracteristicas da
linguagem cinematogréfica, televisiva, radiofonica e da Internet.

Assim, com base nas informagfes obtidas na pesquisa Insight Samba (2018), os
youtubers, em sua maioria, iniciam seus canais no YouTube de forma amadora, ou sSeja, sem
conhecimentos técnicos avancados de producdo e edicdo de videos e equipamentos de
producéo audiovisuais profissionais.

Ser um criador de conteldo educacional que compartilha videos em um canal na
plataforma YouTube ndo exige, do educador, habilidades técnicas avancadas de producdo e
edicdo de video. Apesar disso, é necessario possuir habilidades na criacdo de contetdo
original, tendéncia confessional e de autopromog&o, uma vez que deve se comprometer a estar
visivel para a comunidade e até mesmo a um publico mais amplo, além de estar disposto a
pesquisar ferramentas e técnicas para edicao dos videos (Burgess & Green, 2009).

A seguir, apresentaremos boas préticas para a producdo, gravacdo e edicdo de videos
com foco educativo na plataforma YouTube de acordo com os aspectos da linguagem dos
youtubers. As boas praticas destinam-se a quaisquer individuos, sendo eles amadores ou
profissionais nas técnicas de producdo, gravacdo, edicdo e compartilhamento de videos na
plataforma YouTube, mas que possuam a intengdo de compartilhar conhecimentos em um
canal utilizando os aspectos da linguagem de youtubers. As boas préaticas, portanto,
enquadram-se nos argumentos de Moletta (2009), que nos informa que, para produzir e
compartilhar videos em um canal da plataforma YouTube, é necessario, além de dominar
determinados equipamentos técnicos, ter dominio da linguagem do meio.

Considerando que os canais do YouTube constituem contextos ndo formais de
aprendizagem, para apresentar as boas praticas, no lugar de youtuber utilizaremos o termo
educador, proposto por Gohn (2010) para definir o agente educativo no contexto da
aprendizagem ndo formal. Por sua vez, para nos referirmos ao usuério da plataforma
YouTube, que busca por conhecimentos nos canais de youtubers educacionais, utilizaremos o
termo espectador, uma vez que o YouTube é uma midia audiovisual, que desenvolveu sua
linguagem tendo como referéncia aspectos das linguagens cinematogréfica e televisiva, nas
quais as audiéncias figuram como espectadores e telespectadores.

Producéo

A primeira etapa para ser um educador no contexto de aprendizagem nao formal de
um canal na plataforma YouTube é conhecer a plataforma e as ferramentas que ela dispde para
criacdo e compartilhamento de conteldo. Esse contato inicial com o site faz parte do que
Orozco GOmez (2014) chama de alfabetizacdo multipla, que consiste em ter habilidades
basicas para interagir com as telas e com os outros. Portanto, antes de qualquer acdo, é
importante que o educador acesse a plataforma e interaja com os recursos disponiveis.

Apobs conhecer as ferramentas disponiveis no YouTube, o educador devera planejar e
estruturar o seu canal na plataforma. Para isso, faz-se necessario definir o pablico-alvo, ou
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seja, a qual perfil de espectador os videos irdo se destinar e, também, o foco do canal, isto é,
qual tema sera abordado nos videos publicados. A seguir explicamos essas etapas.

Definigdo do publico e foco do canal

Antes de iniciar a gravacdo do video, o educador deve analisar 0 cenario em que
deseja atuar, ou seja, definir qual serd o foco do seu canal e também a audiéncia esperada. Os
videos podem discorrer sobre diversos assuntos, oscilando, conforme Burgess e Green (2009),
entre instrumentos musicais, gastronomia, maquiagem, biologia, matematica, financas,
idiomas, enfim, diversas possibilidades.

Como vimos, o YouTube incentiva a participacdo de criadores de contedo amadores.
Assim, o ponto de partida para definir o foco do canal educativo é se questionar acerca de
seus gostos, paixdes, e, também, sobre os temas que domina. O youtuber Iberé Thendrio, do
canal Manual do Mundo, por exemplo, apesar de possuir formacdo académica em jornalismo,
criou seu canal com foco em ciéncias e tecnologia. Portanto, se o educador atua como
professor de matematica, mas, no fundo, é apaixonado por livros, pode criar um canal de
literatura, por exemplo.

Apos definir o foco do canal, é necessario estabelecer o publico-alvo que se pretende
atingir. Isso porque, como nos informa Orozco Gomez (2014), assim como cada material
impresso supbe um leitor ideal, um produto televisivo ou radiofonico, por exemplo, também
implica um perfil de audiéncia. A questdo-chave, portanto, é que o canal educativo se dirija ao
perfil ideal de espectador, para que a audiéncia encontre concordancia entre o que é
produzido, o objetivo da producdo e a quem se pretende atingir.

Para definicdo do publico-alvo do canal, ou seja, do perfil dos espectadores que irdo
assistir aos videos, pode-se estabelecer questbes como: “qual a faixa etaria dos
espectadores?”; “quais sdo as principais ocupacbes dos espectadores?”, “quais S0 Seus
hobbies e interesses?”, dentre outras. Responder a essas perguntas ira contribuir para a criacdo
de conteldo na linguagem do puablico, além de prever conteddos que interessem aos
espectadores.

Além do proprio educador se questionar quanto ao publico esperado, também é
possivel compreender o perfil do aluno que assiste aos videos por meio da ferramenta
YouTube Analytics, que disponibiliza estatisticas de acesso ao canal. As estatisticas divulgam
informacdes acerca: do consumo de contedos, como quantidade de visualizag6es e tempo de
permanéncia em cada video; o tipo de dispositivo que o espectador utilizou para assistir ao
video, se tablet, computador, celular, consoles de jogos ou TV; area geografica na qual o
video esta sendo assistido por um nimero maior de pessoas; a quantidade de inscritos no
canal, que pode ser filtrada por periodo; a quantidade de espectadores que avaliaram o video,
sendo as opgdes disponiveis “gostei” e “ndo gostei”; além do nimero de espectadores que
compartilharam o video em outras redes sociais, como Facebook.

Essas informacdes podem contribuir para que o educador analise criticamente o tempo
de seus videos: se estdo longos ou curtos demais; se 0s contetdos sdo de interesse dos
espectadores; se a linguagem esta adequada ao perfil do espectador, tanto quanto a faixa etéria
quanto a localizacdo geografica. Assim, o educador tem subsidios para estipular estratégias
para melhorar as estatisticas do canal.
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Montagem do cenario

Apobs definir o pablico-alvo, pode-se iniciar a organizacdo do cenario em que as
imagens serdo captadas. O cenério, segundo Cardoso (2008, p. 17), “[...] € um tipo especifico
de representacdo plastica que ira configurar o espaco em que se move o0 ator”. No cinema,
conforme expde Martin (2013), o conceito de cenario refere-se as paisagens naturais e
também as construgdes humanas. Sejam de interiores ou de exteriores, 0s cenarios podem ser
reais, ou seja, preexistir a rodagem do filme, ou construidos em estadio.

Na televisdo, o cenério considera o tom do programa, pois, ao atingir um certo tipo de
telespectador, faz uso de “[...] recursos cenograficos determinados em funcdo das
especificidades do programa ou género” (Cardoso, 2008, p. 18). Dessa forma, o cenario sofre
influéncia do tom televisual e dos géneros televisivos. Em alguns desses géneros, por
exemplo, o cenéario atua timidamente, meramente como fundo da acdo. Em outros, ele
participa ativamente da agdo, como um elemento comunicacional.

No YouTube, portanto, o cenério ird depender do foco do canal educacional e os
espectadores a que se pretende atingir. Para ensinar passo a passo de maquiagem, pode-se
utilizar um estidio de maquiagem, com balcfes que armazenam os produtos e 0s deixe a
mostra, além de um espelho e lampadas. Também é comum a utilizacdo de espacos
residenciais, como o dormitorio, a sala de estar, ou um escritorio, que contribuem para criar
uma conexdo de intimidade com o publico (Berzosa, 2017; Burgess & Green, 2009).

Mesmo atuando timidamente, como fundo de cena, ou participando da comunicagéo, o
cenario faz com que o espectador se identifique com o canal, contribuindo para a criagcdo de
intimidade entre educador e espectador.

Com o cenério estruturado, o educador inicia, entdo, a etapa de roteirizacdo do video.

Roteirizacdo do video

O roteiro € a forma escrita de um projeto audiovisual. Conforme Comparato (2009), a
elaboracdo de um roteiro ndo é a garantia de um bom video. Um bom video, por sua vez, com
certeza ndo existe sem um bom roteiro. Para Field (2001), a construcdo do roteiro de uma
obra cinematografica, por exemplo, envolve a elaboracdo de trés atos: ato 1 (inicio), ato 2
(meio) e ato 3 (fim).

O educador que deseja compartilhar seus conhecimentos na plataforma YouTube pode
criar o roteiro de seu video com base nessa mesma concepcdo, contudo, adaptando-o
conforme a linguagem especifica do meio. O inicio do video — entre 2 segundos a 2 minutos,
aproximadamente — pode ser destinado a apresentacdo, na qual o educador diz seu nome e faz
uma breve introducdo ao tema que sera abordado no video. Nesse momento, o educador pode
utilizar-se de recursos como letterings, animagdes, figuras e efeitos sonoros, que contribuam
para ambientar o espectador acerca do tema que sera apresentado.

O lettering € utilizado, nesse momento, para exibir o0 nome do educador, e também o
titulo do assunto do video. Se o tema a ser abordado no video for, por exemplo, como utilizar
vinhetas em videos, pode-se exibir o lettering “Como utilizar vinhetas”, em sincronia com a
fala. Nesse exemplo, o lettering reforca, ao espectador, o tema que serd abordado no video.

Os efeitos sonoros também contribuem, nesse momento inicial, para ambientar o
espectador. No video sobre a utilizacdo de vinhetas, por exemplo, o educador, enquanto cita o
exemplo do famoso “plimplim” da rede Globo, poderda inserir esse efeito sonoro de fundo.
Também pode-se exibir, nesse momento de apresentacdo, a vinheta do canal — seja nos
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primeiros segundos do video ou apds a apresentacdo do educador e do tema — para estabelecer
a abertura do video.

Os minutos iniciais do video, portanto, sdo produzidos para ambientar o espectador a
respeito do assunto que serd apresentado, para despertar a curiosidade da audiéncia e criar
uma conexao emocional com o publico. Podemos determinar, ja nos primeiros minutos de
video, seja de forma consciente ou inconsciente, se gostamos ou ndo do video, se temos
interesse no assunto que sera tratado, e se continuaremos a assisti-lo.

No meio do video, definido por Field (2001) como ato 2, ocorre a exposi¢do e a
explicacdo do tema. Nesse momento, o educador pode utilizar-se de recursos como efeitos
sonoros, letterings, animacgoes, figuras, e voz em off, por exemplo, para gerar entendimento e
manter a atencdo da audiéncia. As informagdes devem ser exploradas de forma a sustentar o
argumento inicial.

Ao final do video, definido por Field (2001) como ato 3, o educador pode-se utilizar
de recursos como letterings, efeitos sonoros, figuras, vinheta, musica, cartdes, que contribuam
para o fechamento do video, ou seja, para a explicacao final acerca do tema. Os letterings, por
exemplo, podem ser utilizados pelo educador para citar, ao final do video, sobre a importancia
do espectador se inscrever no canal, avaliar o conteldo assistido em ‘“gostei” e tambem
compartilhar o video em outra rede social, como no Facebook. Além de letterings com:
“compartilhe”, “curta” e “inscreva-se”, exibidos em sincronia com a locucdo, também podem
ser utilizadas figuras que remetam as palavras exibidas e as ferramentas disponiveis na
plataforma YouTube, como a flecha remetendo a acdo de compartilhar o contetdo; sinal de
positivo remetendo a acdo de curtir e icone do YouTube, remetendo a acdo de inscrever-se no
canal.

O roteiro, portanto, estrutura o contedo que sera abordado no video em inicio, meio e
fim. Além disso, prevé as insercdes de efeitos sonoros, letterings, figuras e animacdes,
vinhetas e cartes. Com o roteiro, 0 educador planeja 0 conteldo e 0s recursos que serdo
exibidos no video.

Informalidade

Para a elaboracdo do roteiro, é importante que o educador priorize a linguagem
informal, ou seja, a linguagem coloquial, como se estivesse dialogando com o espectador.
Isso porque, conforme expde Mayer (2009), as pessoas aprendem melhor quando as palavras
estdo em estilo conversacional em vez de estilo formal. Além disso, como vimos, na educacéao
ndo formal, os espagos educativos ndo sdo hierarquizados e burocratizados como nas escolas
da educacdo formal. Dessa forma, o contato entre o educador e o aluno ocorre como um
dialogo, no qual predomina a linguagem coloquial.

Conforme Terra (2008), o estilo coloquial, também denominado informal, é a forma
de linguagem utilizada pela maioria das pessoas em seu dia a dia, como em um bate-papo
com amigos e familiares. A linguagem informal é caracterizada pela espontaneidade, uma vez
que o falante ndo se preocupa com as regras ditadas pela comunidade para se comunicar.

Na linguagem informal, segundo Terra (2008, p. 92), € comum a utilizacdo de girias
que se referem a “[...] uma linguagem expressiva utilizada pelos falantes de um determinado
grupo social”. Para Patriota (2009, p. 31), as girias sdo “[...] motivadas por fatores como
idade, sexo, profissdo, condicdo social, escolaridade, e surgem como variagdes préprias de
grupos que compartilham uma forma particular de comunicacao”. As girias sdo relativamente
efémeras, ou seja, logo sdo substituidas por outras. Como exemplifica Terra (2008, p. 92),
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“[...] quem hoje diria, por exemplo, como se dizia h4 algum tempo, que estd ‘gamado naquele
broto porque ele é um pdo’, ‘que tudo estd nos trinques’ ou ‘na crista da onda’ ou ainda que
“isso é do balocobaco’?”

A linguagem informal contribui, também, para que o educador estabeleca empatia com
0 espectador. No radio, os apresentadores utilizam linguagem popular, simples e direta,
destacando 0 modo de vida da populagdo, para criar empatia com a audiéncia. Portanto, o
educador, ao ter definido o perfil ideal de espectador a que se dirige em seus videos, pode-se
pautar em fatores linguisticos, como origem geogréafica, escolarizacdo, géneros, entre outros,
para elaborar seu contetido. 1sso porque quanto mais se aproximar da linguagem utilizada pelo
publico, mais identificacdo havera entre o espectador e o contetdo.

Além disso, conforme expde Moran (2015, p. 54), o video explora “[...] o ver, o
visualizar, o ter diante de nds as situacGes, as pessoas, 0S cenarios, as cores, as relacdes
espaciais”. O ver, segundo o autor, apoia o falar, o narrar, o contar historias. Dessa forma, o
video deve se aproximar de como as pessoas se comunicam no cotidiano, habitualmente
(Moran, 2015). No video, portanto, a fala do educador deve se aproximar do modo como as
pessoas se comunicam no dia a dia. Para isso, podem ser utilizadas girias e expressdes
presentes no contexto do publico, que por ser uma linguagem simples, direta e descontraida,
possibilita uma aproximacao entre os interlocutores.

Humor

Além da informalidade, outro elemento que deve ser considerado pelo educador ao
elaborar o roteiro do video € o humor. Para Berzosa (2017), a principal vantagem de utilizar o
humor nos videos educativos é que ele contribui para quebrar a distancia entre espectador e
educador, criando uma empatia que predispde quem esta assistindo a aprender.

Conforme Antos e Rosseti (2012), o humor esta contido nas manifestacdes humanas,
as quais encontram meios para serem veiculadas, como na fala, nos gestos, na palavra escrita,
entre outros. Os autores definem humor como uma “[...] narrativa que, determinada por
condi¢des sociais, culturais e histéricas, gera um efeito em seu receptor, o riso” (Antos &
Rosseti, 2012, s.p.). O riso, despertado por determinado recurso, pode surgir a partir do
exagero, como pela caricatura, que acentua tragos fisicos; da representacdo mecanica, como
na pantomina; da reversdo da expectativa, comum as anedotas; da ironia, dentre outras acdes.

Para Comparato (2009), tudo pode ser divertido dependendo da maneira como é
contado, pois existem certas tendéncias que permitem as pessoas normais se transformarem
em figuras risiveis, sendo elas: as falhas, a inadequacdo e o exagero. As falhas, segundo o
autor, a0 mesmo tempo que incomodam, também provocam risadas. A inadequacao, por sua
vez, refere-se as situacdes em que pessoas sdo colocadas ou se colocam em posicdes
constrangedoras ou inadequadas. O exagero refere-se a ampliacdo da caracteristica de uma
pessoa ou de uma situacao.

Comparato (2009, p. 380) também argumenta que comédia € identificacdo, pois
ninguém ri do que ndo conhece, por isso, “[...] quanto mais se aproximar dos problemas e
emocdes universais, mais chances se tém de fazer a audiéncia rir”. Além disso, conforme
Antos e Rosseti (2012), um ser humano sO6 ri do que conhece. Portanto, para ser
compreendido e levar ao riso, 0 humor precisa contemplar atitudes humanas que estejam, de
alguma forma, ligadas a uma sociedade, a uma cultura, a um determinado grupo social e com
um tempo histérico definido.
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Assim, para despertar o riso no espectador, o educador pode-se utilizar de recursos,
como: exagero, inadequacdo, imitacdo e identificacdo. O educador pode-se utilizar do recurso
de exagero, por exemplo, para destacar conceitos importantes do conteddo, como: “é
muuuuuito importante que vocés saibam isso”, ou para enfatizar situacdes, inserindo efeitos
sonoros que contribuam para exagerar uma acdo. Um exemplo de inadequacdo é quando
ocorre um erro de gravacdo do video, deixando constrangido algum integrante da equipe de
producéo.

Por sua vez, a imitacdo pode ser utilizada, por exemplo, durante um relato de
experiéncia, no qual o educador imita uma pessoa que passou por determinada situagéo.
Nesse caso, € necessario que o educador altere seu tom de voz ou modo de falar, incluindo ou
nao gestos, que contribuam para a interpretacdo em frente a camera.

Ja para criar identificacdo com o publico e, a0 mesmo tempo, causar o riso, o educador
pode-se utilizar de fatos atuais, como citar personagens de produtos televisivos, como
seriados; exemplificar contetdos a partir de temas polémicos do cotidiano; e relatar
experiéncias pessoais.

Gravacéo

Com o roteiro elaborado, inicia-se, entdo, a gravacdao do video. O educador que ndo
possui uma camera profissional pode realizar a captacdo das imagens por meio de
equipamentos amadores, como um smartphone. Além disso, a utilizagdo de um tripé — suporte
de trés pés ou escoras, sobre o qual podem ser apoiados diferentes tipos de objetos — também
é importante, uma vez que confere estabilidade a imagem. O tripé, que apoia 0 smartphone ou
a camera, deve ser posicionado em frente ao educador, a uma distancia que o mostre acima da
cintura (plano médio) ou dos ombros (primeiro plano).

Enquadramento em primeiro plano e plano médio

Ao posicionar a camera para a gravacdo do video, o educador deve-se utilizar do
enquadramento em primeiro plano ou plano médio, uma vez que esses enquadramentos
contribuem para que haja aproximagdo entre os interlocutores (Mascelli, 2010). O
enquadramento é determinado a partir da distancia entre a cdmera e o educador. O plano mais
préximo é o close, e 0 mais afastado, o plano geral. Quanto mais préximo o plano, mais
afetividade, intensidade e foco a cena ira proporcionar ao espectador. Dessa forma, o primeiro
plano e o plano médio sdo os planos que conferem maior concentracdo do espectador,
evitando que ele disperse o olhar durante o video.

No primeiro plano, o educador ¢ filmado dos ombros para cima. Esse plano é o mais
comum entre os youtubers (Berzosa, 2017). Ao ser filmado em primeiro plano, a camera
exibe sutilezas de expressédo, como desvio de olhares e leves sorrisos. Dessa forma, quando o
educador é apresentado em primeiro plano, o relacionamento entre educador e espectador fica
mais proximo.

O plano médio, que se refere a filmagem do individuo da cintura para cima, também é
utilizado com frequéncia entre os youtubers, ja que o plano médio também permite uma
conexdo de intimidade entre educador e espectador, uma vez que, nesse enquadramento, €
possivel notar 0s gestos e as expressdes faciais com mais proximidade.

Assim, tanto o primeiro plano quanto o plano médio permitem a criacdao de intimidade
entre educador e espectador, uma vez que esses planos mostram, com proximidade, a
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expressao e 0s gestos do educador. Os enquadramentos em primeiro plano e plano médio,
segundo Mascelli (2010), facilitam a gravacdo do plano subjetivo (ou cadmera subjetiva) que é
quando o educador olha diretamente para a cAmera.

Cémera subjetiva

Para Mascelli (2010, p. 20), a camera subjetiva “[...] filma de um ponto de vista
pessoal. O publico participa da acdo na tela como se fosse uma experiéncia propria”. Para
Moletta (2014), o plano subjetivo é quando a cadmera se torna os olhos do personagem,
fazendo com que o espectador se coloque no lugar do personagem, veja 0 que ele esta vendo.

A camera subjetiva é utilizada, por exemplo, em telejornais — quando o apresentador
fala olhando diretamente para a cdmera, com o objetivo de criar uma conexdo de intimidade
com o telespectador —, e nos comerciais televisivos, quando o garoto-propaganda olha
diretamente para a camera a fim de estabelecer um dialogo com o consumidor, atraindo
atencdo ao produto apresentado (Mascelli, 2010).

Portanto, enquanto ocorre a gravacao do video, o educador deve manter fala direta
com o espectador, olhando para a camera, por meio de camera subjetiva. O uso do plano
subjetivo coloca o educador em relagéo direta e individual com o espectador.

Edicéo

Apés a captagdo das imagens, inicia-se, entdo, o processo de edicdo e
compartilhamento do video. E nessa etapa que o educador, ou um editor terceirizado, insere,
conforme orientagdes descritas no roteiro, recursos como musica, efeitos sonoros, vinhetas,
lettering, cartdes, transicdes e voz em off.

Sonoplastia

A sonoplastia contempla a musica, os efeitos sonoros e a voz. A musica atua de trés
formas em um video: 1) meramente como fundo de cena, para concentrar, em sua totalidade, a
atencdo da audiéncia ao conteldo exposto; 2) como melodia conectada a uma situacgdo,
contribuindo para a atmosfera da cena que, dependendo da mdsica, proporciona um tom triste,
alegre, melancélico, entre outros; e 3) como tema musical associado a uma situacao
especifica, repetindo-se em varios momentos do video.

O educador pode-se utilizar da masica como fundo de cena para apresentar
procedimentos, etapas, ou seja, quando ha a necessidade de atencdo integral do espectador.
Nesse caso, a musica deve se manter em volume mais baixo que a locucdo, para ndo
prejudicar o entendimento do contetdo.

O educador também pode utilizar a muasica quando houver a necessidade do
espectador se identificar de forma emocional com o contetido do video. A musica também
pode se repetir durante o video, o0 que contribui para que o espectador identifigue momentos
especificos da programacdo. O educador, portanto, pode inserir a mesma musica nas vinhetas,
nas transi¢des e também nos créditos de producéo, criando um padrdo audiovisual dos videos
publicados em seu canal.

Ja os efeitos sonoros podem ser inseridos com o objetivo de deixar o video mais
divertido a audiéncia, reforcando ou exagerando uma a¢do; para atrair a atencao do espectador
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ao lettering que esta sendo exibido na tela e para auxiliar na construcdo de imagens sensoriais,
quando a imagem do objeto ou personagem nao é exibida na tela.

J& 0 som captado pela cdmera no momento da gravacgdo, ou seja, 0 som direto, refere-
se a fala do educador, ou seja, a voz. Esta pode ser classificada em trés niveis. O primeiro
nivel refere-se aos sons que o ouvinte quase ndo consegue compreender.

O segundo nivel, por sua vez, contempla os didlogos e os mondlogos. Neste caso, 0s
aspectos fisicos da voz, como a entonacdo, o sotaque, 0s modos de falar, dentre outros,
contribuem para caracterizar um personagem. O educador, portanto, pode-se utilizar dessas
caracteristicas para deixar o video lidico. Alterar a voz, por exemplo, deixando-a mais grave
ou mais aguda, contribui para imitar um personagem ao relatar uma experiéncia pessoal.
Além disso, a entonacdo também pode ser modificada para atrair a atencdo do espectador a
um determinado conceito.

J& o terceiro nivel refere-se a voz em off, que se trata da utilizagdo da voz
descorporizada, ou seja, da voz de um narrador que ndo é exibida no campo de visdo do
espectador. O educador pode-se utilizar da voz em off para explicar figuras exibidas em tela
cheia e também como narracdo de animac6es. Conforme Mayer (2009), as pessoas aprendem
melhor quando figuras e animacgdes, por exemplo, sdo apresentadas com narracdo do que
somente com texto na tela. Isso porque figura e narracdo utilizam-se da visdo e da audicao, o
que complementam a aprendizagem. Por sua vez, figura acompanhada de texto na tela utiliza-
se apenas de um canal, a visdo, 0 que causa sobrecarga de informacdes.

Vinheta

Nos meios de comunicacdo de massa, como o radio e a televisdo, a vinheta é utilizada
para que espectador ou ouvinte identifique a emissora (como Rede Globo, SBT, Record, Band
News, CBN), e os programas veiculados pelas emissoras (como Fantéstico, Globo Reporter,
Master Chef Brasil). A vinheta é de curta duracdo, no maximo 30 segundos, e se utiliza do
recurso de repeticdo e da economia de elementos para facilitar a memorizacdo da audiéncia.

Nos videos do YouTube, o educador pode-se utilizar da vinheta tanto como um recurso
de identificacdo — do canal ou de um quadro especifico veiculado pelo canal — quanto para
organizar o tempo e os conteudos do video, determinando o inicio ou o encerramento do
video, e também o inicio/fim de um bloco de ideias. Segundo Mayer (2009), segmentar 0
contetdo contribui para a aprendizagem do espectador, uma vez que as pessoas aprendem
melhor quando as informacg6es sdo apresentadas de forma segmentada em vez de uma forma
continua.

As vinhetas, por sua vez, sdo classificadas em quatro formas: abertura, passagem,
encerramento e institucional. A vinheta de abertura marca o inicio do video, sendo exibida
antes mesmo que o educador se apresente ao espectador, ou seja, é a primeira informacéao a
ser apresentada. O objetivo da vinheta de abertura, portanto, é apresentar, ao espectador, o
tema que sera abordado no video e, também, que o video é veiculado por um determinado
canal da plataforma YouTube.

Por sua vez, a vinheta de passagem é inserida ap6s a introducdo ao tema e a
apresentacdo do educador, estabelecendo o fim do ato 1 (inicio) e o inicio do ato 2 (meio). A
vinheta de passagem tem duragcdo mais curta que as outras vinhetas, uma vez que tem como
principal objetivo segmentar o contedo para que o espectador compreenda quando ocorre a
finalizacdo da introducéo ao tema e inicia, enfim, a explicagdo do assunto.

Imagens da Educacdo, v. 10, n.1, p. 86-101, jan./abr., 2020. ISSN 2179-8427
DOIL: https://doi.org/10.4025/imagenseduc.v10i1.47009



https://doi.org/10.4025/imagenseduc.v10i1.47009

Imagens da Educacao i

A vinheta de encerramento ¢ inserida ao final do video. O educador pode-se utilizar
dessa vinheta para inserir, sobreposta a ela, os créditos da producdo com mdasica de fundo. Ja
a vinheta institucional dura poucos segundos, no maximo 2, e tem como objetivo mostrar a
logomarca do canal. Ela pode ser inserida em diversos momentos do video, quando ha a
intengdo de finalizar um tdpico para iniciar outro, funcionando, também, como forma de
segmentacdo do conteldo.

Lettering

Como informa Mayer (2009), as pessoas aprendem melhor quando, nos materiais
didaticos, sdo inseridos destaques para informacdes importantes. O educador, portanto, pode-
se utilizar dos letterings, ou seja, das palavras que aparecem na tela, para atrair a atencdo do
espectador a um determinado contedo.

Dependendo do momento em que sdo exibidos nos videos, os letterings desempenham
funcdes diferentes. No inicio do video, considerado por Field (2001) como ato 1, o lettering é
inserido para apresentar o tema que serd tratado no video, o0 nome do educador ou de
entrevistados e, também, conceitos e palavras complicados ou desconhecidos da audiéncia
que contribuem para ambientar o espectador acerca do assunto que sera abordado no video.

Apos a introducdo do tema e a apresentacdo do educador, ou seja, no meio do video,
definido por Field (2001) como ato 2, o lettering passa a desempenhar a fungéo de reforco a
um conteudo. Portanto, nesse momento, o educador pode-se utilizar desse recurso para
apresentar conceitos desconhecidos da audiéncia e para atrair a atencdo do espectador a um
determinado contetdo exposto no video.

Ao final do video, considerado por Field (2001) como ato 3, o educador pode-se
utilizar do lettering para solicitar que o espectador compartilhe ou curta o video e inscreva-se
no canal. Para isso, podem ser apresentadas as palavras Compartilhe, Curta e Inscreva-se em
sincronia com a fala do educador. O educador também pode-se utilizar do lettering para
apresentar uma frase de despedida e os créditos da producéao do video.

Cartdes

Os cartbes referem-se as chamadas, ou seja, aos links utilizados para direcionar o
espectador a outro video ou playlist do canal ou de outro canal disponivel na plataforma
YouTube.

O educador pode incluir um link para um canal que queira destacar entre seus
espectadores. Esse tipo de cartdo, por exemplo, pode ser utilizado para agradecer algum canal
pela contribuicdo dele ou realizar uma recomendacéo.

O cartdo também pode ser inserido para direcionar o espectador a um site previamente
aprovado pela plataforma. O link, por exemplo, pode direcionar o espectador a uma sugestdo
de leitura, que complemente a informacdo do tema que esta sendo apresentado, ou, também,
ao blog do educador, no qual ele pode manter atualizado com materiais complementares.

Transicoes
A transicdo, ou seja, a substituicdo de um plano por outro, € inserida nas obras

cinematogréficas quando ha a necessidade de assegurar a fluidez da narrativa, quando ndo ha
continuidade légica, temporal ou espacial entre as cenas. Existem diversos tipos de transicdes,
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sendo elas: fusdo, fade-out, fade-in, mudanca de plano por corte, chicote e janela e a iris
(Martin, 2013).

A fusdo refere-se a substituicdo de um plano por outro a partir da sobreposicdo de uma
imagem que é exibida sobre a precedente. O fade-out caracteriza-se por uma fusdo, quando
uma imagem é substituida, de forma gradual, por outra imagem, do preto para outra cor. O
fade-in, por sua vez, é quando a tela preta revela, gradativamente, uma imagem (Mascelli,
2010).

Ja a transicdo denominada mudanca de plano por corte, refere-se a substituicdo brusca
de imagem por outra. O chicote, por sua vez, ocorre quando uma imagem passa a outra por
meio de uma panoramica. A transicdo janelas e a iris ocorre quando uma imagem, pouco a
pouco, é substituida por outra sob a forma de uma abertura circular, que aumenta ou diminui,
imitando a iris dos olhos (Martin, 2013).

A transicdo denominada dissolucdo refere-se a mistura de uma cena a outra. Esse tipo
de transicdo é utilizado para suavizar uma mudanca de cena, evitando um corte brusco ou
abrupto. Ja as transicdes definidas como cortinas, também chamadas de wipes, é quando uma
cena parece “empurrar” a outra para fora da tela. O movimento da cortina pode ser vertical,
horizontal ou diagonal, além de movimentos circulares, giratorios, que assumem formas de
estrelas, chamadas, luzes, buracos de fechadura, naipes de baralho etc. (Mascelli, 2010).

As transicdes, assim como as vinhetas, também podem ser utilizadas pelo educador
como forma de segmentacdo do conteudo, delimitando o inicio ou o fim de um bloco de
informacdes. Antes de iniciar uma animagdo com voz em off, por exemplo, o educador pode
utilizar uma transi¢do para indicar, ao espectador, 0 come¢o da exibicdo de um recurso do
video.

Jumpcuts

Segundo Mayer (2009), os individuos aprendem melhor quando sdo excluidas, do
video, informacGes desnecessarias, como textos, imagens e sons sem relevancia ao
aprendizado. Portanto, a exclusdo de pausas e respiracfes, por exemplo, contribui para a
aprendizagem, uma vez que atribui caracteristicas de imediatismo, dinamismo e ritmo ao
video, além de indicar passagem de tempo.

Conforme Burgess e Green (2009, p. 78), nos videos produzidos por youtubers as
edicbes sdo “[...] muitas vezes abruptas e dissonantes e 0 audio é manipulado por meio de
cortes rapidos”. Segundo Dean e Lastufka (2009), os youtubers normalmente utilizam cortes
bruscos, ou seja, jumpcuts, para “saltar” no quadro ao cortar de uma frase a outra, de uma
cena a outra. Segundo os autores, essa técnica é utilizada para cortar erros, encurtar o
comprimento do video ou para criar um efeito comico. Esse corte é assim denominado uma
vez que, por ser arritmado, gera um pulo perceptivel entre dois planos e causa, no espectador,
a impressao de que ha acao na cena.

A técnica de edigcdo jumpcut, portanto, consiste em excluir, do video, espagos vazios
como as pausas, as respiracdes e as interjeicdes, deixando-o apenas com 0 que é necessario a
compreensdo do conteddo. O educador, ao editar seu video para um canal no YouTube, pode-
se utilizar da técnica de jumpcut para excluir periodos inexpressivos das cenas,
proporcionando mais dinamismo ao video.

Enquanto realiza a gravacgdo do video, o educador, de forma intencional, também pode
induzir a ocorréncia de jumpcuts. Para isso, 0 educador pode se movimentar com frequéncia
pelo cenério, aproximando-se ou afastando-se da cdmera, ou seja, mudando os planos da
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camera do primeiro plano ao plano médio, erguer os bracos, mexer as maos, e alterar a
posicdo da cabega, para que, quando houver o corte, ocorra um desencontro perceptivel entre
os planos, gerando um jump cut.

Ao apresentar um ritmo acelerado e dindmico, o video se aproxima do cotidiano da
audiéncia. 1sso porque, ao assistir a um filme no cinema, por exemplo, o espectador suspende
o0 social, uma vez que se dirige a sessdao com a finalidade de assistir ao filme. Por sua vez, os
programas televisivos e radiofonicos acompanham o ritmo de vida do telespectador,
privilegiando a brevidade. Portanto, videos disponiveis no YouTube devem considerar o ritmo
de vida acelerado do espectador, excluindo informacdes desnecessarias, como pausas €
respiragoes.

Consideracoes finais

O principal objetivo deste artigo era apresentar boas praticas para a criacdo de videos
educativos no YouTube, com base nas caracteristicas da linguagem utilizada pelos conhecidos
youtubers. Para tanto, definimos educacdo nao formal, que € a base dos diletantes educadores
do YouTube, bem como apresentamos ao leitor as formas para producéo, gravacao e edicao de
seu material.

Atualmente, boa parte das informacdes e conhecimentos que adquirimos advém da
plataforma YouTube e também da linguagem que ali foi formada. Pensamos que com este
material em maos, um professor, um diletante ou mesmo um aluno pode promover videos e
aprofundar, se ndo o conhecimento, pelo menos a divulgacdo da ciéncia, seja na prépria
ferramenta da Google ou em qualquer outra plataforma multimidiatica.
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