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RESUMO: O comércio e 0 consumo sao temas sociais que gsanpapela vida de todas as
pessoas, 0 que leva & uma relativa dificuldadeodeabé-los pelo viés cientifico. Somado a isso,
na contemporaneidade, seus estudos tém englolbatiértaa area da moda, devendo sempre ser
desenvolvidos com o respectivo aporte tedrico. dfitndas suas dindmicas estdo vinculadas a
guestbes econdmicas, sociais, politicas e cultufgsim, este trabalho tem como finalidade
correlacionar comeércio e consumo de moda com eult@r cidade, mais precisamente
consideracdes sobre o comércio e o consumo de nwbairro da Vila Madalena na cidade de
S&o Paulo (SP). O estudo parte de uma introdugéicdeque se direciona para uma pesquisa de
campo que denota a relacdo existente entre etbessf@ a imbricacdo existente com a formagéo
de identidade e pertencimento social.

Palavras-chave:Comércio; Consumo; Vila Madalena; Moda.

COMMERCE AND FASHION CONSUMPTION AT VILA MADALENA, SAO PAULO-
SP

ABSTRACT: Commerce and consumption are social themes withemybedy's life, which is
what take us to a certain difficulty to conceiverthat the scientific character. Added to that,
nowadays the studies of fashion have theoreticalributions. After all, the dynamics are
attached to economic, social, political and cultumatters. Therefore, this research is due to
correlate commerce and fashion consumption witkuoelland city, considering more precisely
these terms at Vila Madalena neighborhood, in ityeof S&o Paulo (SP). The study starts with a
theoretical introduction that leads to a field syrvdenoting the existing relation between these
factors and the overlapping identity shaping ardasdelonging.
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1 O presente artigo é resultado de uma pesquisaiciagdo Cientifica desenvolvida na Universidaderibégica
Federal do Parana, campus Apucarana, da qual desded em um Trabalho de Conclusdo de Curso dm curs
Superior de Tecnologia em Design de Moda (2014).

Revista Percurso - NEMO Maring4, v. 7, n. 1, p. 207- 228, 2015
ISSN: 2177- 3300




208 NUNES, Luisa C; GHIZZO, MarcioR .

INTRODUCAO

A Vila Madalena é um bairro peculiar da cidade @e Baulo-SP. Possui singularidades
representadas, entre outros, em aspectos cult@agsindo o Observatorio do Turismo de S&o
Paulo, o bairro é um atrativo turistico entre jtistas nacionais e internacionais, atraindo
pessoas influentes do mundo da moda, as quaisrproca Vila no intuito de descobrirem
possiveis tendéncias e usufruirem produtos, aléwivdaciarem uma interessante gastronomia e
conhecerem as artes presentes no bairro.

Esta interagdo entre cultura, cidade, consumo ebajo deste trabalho, da moda,
promovem um lugar de pertencimento exacerbadogseptado por questdes de identidade local.
Trata-se de uma forma de expresséao individual mgellsriza mas ndo rompe com os padrdes da
sociedade. Portanto, na Vila Madalena, o publicesamidor, de forma geral, vincula identidade

e cultura:

No imaginario da cidade, a Vila Madalena apreseontao perfil marcante o
predominio de grupos considerados “alternativosintelectualizados”. Junto
com o0s bares e casas noturnas, encontram-se cirg@masima programagao
diferente da oferecida no circuito comercial, Iiag, ateliés, lojas e oficinas de
arte, restaurantes diversificados, feiras de aidiégles ou consideradas
“alternativas”, ONGs, associacfes diversas, enttea® coisas. [...] Ha um
clima proprio de espacos que prometem oferecetcaqui é tido para alguns
grupos comacult, cool e, tambémyoots, estrangeirismos que fazem parte do
cotidiano da grande cidade e séo utilizados liviémeelos jovens [...] essas
trés expressdes juntas se aproximam de algo quecan#d, de “vanguarda”,
ligado a chamada “alta cultura” e, ao mesmo teropm raizes identificaveis,
proximas de certas “purezas” e, em alguns casaglildaqgue no momento &
eleito como “genuinamente nacional (BORGES; AZEVERQ07, p.85).

Neste contexto, a cultura local da Vila Madalena@oetra-se no meio social dos
consumidores que ali frequentam, seja consuminddupos materiais ou imateriais, a exemplo
da arte, seja consumindo o espaco, por meio dasngns, dos passeios e dos andares, que
permitem vislumbrar uma paisagem urbana impar (G@R[12002).

Portanto, pesquisas que privilegiem o0 comeércio €onsumo necessariamente se

aproximam de questdes culturais e, a exemplo daMéddalena, demandam por relacionar sua
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histéria com a producédo de seus espacos de corswoasequentemente, com caracteristicas do
publico consumidor.

Assim, este trabalho tem como principal referémac@mpreensao da relacao existente
entre a Vila Madalena e a cultura formadora de @wmércio e um consumo ali existentes,
produzidos segundo interferéncias artisticas, @iite arquitetbnicas. Estes geram sentimentos

nas pessoas, transmitindo significados de perteamtorsocial.

BREVES CONSIDERACOES SOBRE A VILA MADALENA

Situada no distrito de Pinheiros, a Vila Madalepzaliza-se na regido oeste da capital
paulistana. O bairro sofreu varias transformacdés assumir a configuragdo atual, sendo
conhecido como a “Filha Artista de Sdo Paulo” dVika das Artes”, segundo Afonso (2002).

Em sua génese, no século XVIIl, a Vila Madalenajtgmente com a regidao de
Pinheiros, era denominada de Vila dos Farrapostaubpor jesuitas que fundaram aldeias para
a catequizacao dos indios locais. Regido muitmeateexigiu que os jesuitas dividissem as terras
com outras aldeias. No que diz respeito a regidoVil Madalena, naquela época era
considerada um lugar muito perigoso, e os padsitfs cuidavam dos indios para que 0s
tenentes-bandeirantes ndo os escravizassem.

Ja no inicio do século XX, a Vila Madalena era @mntia como Sitio do Rio Verde e
nao havia eletricidade nem agua tratada, e asg@esleram muito precérias. Porém, em 1910, a
relacdo dos moradores da vila com o restante déakapulistana comecou a melhorar com a
vinda de uma linha de bonde, interligando a vila @3 principais lugares de Séao Paulo.

Nessa mesma década, um portugués, por nome Goadalaiyiu uma propriedade de
terras e conseguiu a aprovacao da prefeitura paramtlamento na constru¢cdo de bairros da
regido (AFONSO, 2002).

Goncalo demarcou Varios terrenos e ruas, sepa@at#oporcdo de suas terras por vila e
cada uma delas teve o nome de uma de suas fittlgBeatriz e Madalena. Em 1945, por ser um

terreno pequeno, a Vila Ida incorporou-se a VilaidMana.
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A eletricidade chegou na Vila Madalena na décadko@6, e em 1927 surgiu a primeira
escola primaria. Com o aumento de alunos o govieauggurou, em 1933, o Grupo Escolar de
Vila Madalena. Segundo Afonso (2002, p. 78) “nafida década de 30 a Vila Madalena tinha
uma populacdo da qual 85% eram portugueses, 10#nda e 5% outras nacionalidades”. A
figura 01 retrata uma casa com caracteristicagqiat@tura portuguesa, construida na década de
1950, localizada na Rua dos Macunis, que existesatiéas de hoje.

L Godl ik

Figura 01 — Casa de arquitetura colonial portuguesaR. dos Macunis, Vila Madalena, 2012
Fonte: Diario SP. Disponivel em:
http://diariosp.com.br/noticia/detalhe/Casarao+antgo+na+Vila+Madalena+sobrevive. Acesso em:
24 set. 2014.

A partir da década de 1960, na Vila Madalena haumeprocesso de construcao cultural
gue trouxe grande visibilidade para o bairro, cochegada de estudantes da Universidade de
Sé&o Paulo (USP), quando o circuito jovem invaduila.

No final daquela década, com a ditadura militafechamento do Conjunto Residencial
da Universidade de Sdo Paulo — CRUSP, muitos alarargistas, visando seguranca e por ser
financeiramente mais acessivo, decidiram morariprdxia universidade, optando por escolher a
Vila Madalena como local de moradia e de suasdatties culturais e de lazer.

Naquele momento aconteceu uma mescla entre os onesa@studantes e artistas,
ampliando as ideias culturais e a vida noturnaalod Isso proporcionou maiores significados
da formacdo de uma cultura local, aumentando ogsbar iniciando projetos de arte;

transformando a Vila Madalena em um bairro boénadistico.

Revista Percurso - NEMO Maring4, v. 7, n. 1, p. 207- 228, 2015
ISSN: 2177- 3300



Consideracdes sobre o comércio e o consumo de moda. 211

Nos anos 1980 comecaram a expandir muitos ediféchasuve uma relativa proliferacédo
de bares e restaurantes por causa do nimero dmpege frequentavam o bairro, gerando uma
maior valorizacdo do local. Esta conjuntura produgn lugar de interacdes de diversos grupos
sociais. Segundo Afonso (2002, p. 173) “a Vila Mada que desde o inicio da década de 1920
até os anos 1960 era formada por 85% de portugee$6%o de italianos, passou a abrigar, a
partir de 1980, empresarios, profissionais libeeaasitbnomos, muitos universitarios e artistas”.

Naquele mesmo periodo, como forma de expressaarallprincipalmente dos jovens,
surgiu a arte urbana nas ruas, iniciada na Ruadbm#gonso, mais conhecida como “Beco do
Batman”, nome devido ao primeiro grafite produzide,um homem-morcego. Posteriormente,
esta viela se tornou uma galeria de arte a cétcglagregando muitos nomes de artistas famosos
e estudantes de arte, sendo referéncia até oatdais.

Na década de 1990, conforme relata Afonso (20029p), a Vila Madalena “era um
bairro ja considerado artistico, cultural, com gakede arte, escolas de teatro, dancas e livrarias
além de muitos bares, restaurantes, cafés charneobos pizzaria”. Naqueles anos, o bairro
enfrentou alguns problemas, pois havia intensooflde jovens, roubos e drogas. Também
ocorreu muitas demoli¢cdes de casas antigas quearaar@ histéria da Vila Madalena, no intuito
de oferecem espaco para estacionamento de cagasrquiavam na regiao.

No caminho da insercdo da Vila Madalena a regiatopelitana de Sdo Paulo, em
1998 foi inaugurado a estacdo e o terminal de &nda Vila, agregando valor ao bairro e
permitindo a interagdo do publico frequentador equele espaco.

Atualmente, a Vila Madalena se caracteriza pelaunsisdas casas histéricas com os
edificios modernos, a arte e a vida noturna. Haasuatividades culturais para os jovens, a
exemplo da ONG Jovem Aprendiz que, desde 1997deaaruma galeria de arte a céu aberto,
ensinando e incentivando criancas e jovens a leaitam espacos do bairro. Portanto, o
relacionamento entre bairro e comunidade estéa ees® universo deste lugar, caracterizando
um mix cultural que atrai outras pessoas de vaegi®es da cidade de Sdo Paulo e, até mesmo,
de outras cidades do pais.

O bairro da Vila Madalena possui como uma de saeacteristicas mais marcantes 0s

eventos culturais, cujo meio social é represengsada boemia paulistana. Oswaldo de Andrade,
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por exemplo, era filho de um dos loteadores dacegi escolheu o nome de algumas das ruas,
como é o caso das ruas Harmonia, Girassol, Pugparispicuelta.

Ja na década de 1980 percebia-se na regido ossegpela especulacdo imobiliaria por
meio da expansédo de condominios. Segundo Afonso.

Trata-se de um bairro peculiar de S&o Paulo, oadelado de intelectuais,
cineastas e artistas, encontramos velhos habitaptegdes, que lhe sé&o
caracteristicos — como o Sr. Benedito, o sorveteinfa voz ecoa por todas as
ruas do bairro: ‘Oh o sorvete!’ Casas com grandeéstajs — que ainda nao
sucumbiram a especulacdo imobiliaria — com moradque criam galinha ao
lado de edificios, as marcas de uma grande cidgeeNSO, 1986 p. 3).

Nos dias atuais, a arquitetura da cidade é umalaesendo a maioria de inspiracéo
portuguesa, junto de modernos edificios construfdosiecorrer deste tempo. Além disso, ha
uma grande mistura de cor, devido a arte urbanallesga no bairro, e sdo estes detalhes que
tornam a Vila Madalena potencializada por um fetisbb o olhar de sua populacéo e os de fora.

Nota-se uma enorme diversidade cultural nas amgesnoda, na gastronomia e outros,
pois € um bairro eclético. Ali encontra-se diversadsuras estrangeiras e nacionais, a exemplo da
japonesa, portuguesa e nordestina.

Antes de ser considerada a “Filha Artista” de Saold? o bairro j4 possuia seu carater
cultural, sendo que sua génese é devida ao Padve Qle, ao subsidiar cursos e eventos, deu
origem a este processo. Atualmente h4 o acesadtgratatividades culturais que ainda integram
parte desta comunidade, como, por exemplo, o Brdmtem Aprendiz; o Puxadinho da Praca
(que realiza oficinas de grafite) e o Projeto Cadb Mao (que ensina o Maracatu para a
comunidade). Na figura 2 nota-se as interferéramitisticas no bairro.
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Figura 2 - Interferéncias artisticas nas ruas do haro Vila Madalena — 2014.
Fonte: NUNES, L. C. (2014)

Em pesquisa de campo, percebeu-se que um dov@drda Vila séo as artes urbanas
espalhadas pelos muros, postes e escadarias §@Q&&), que chamam a atencdo das pessoas
gue circulam ou visitam o bairro. Normalmente questa por detras desta arte sdo os alunos dos

projetos culturais.

Figura 3 - Interferéncias artisticas nos muros do &irro Vila Madalena — 2014;
Fonte: NUNES, L. C. (2014)
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A galeria a céu aberto mais famosa é chamada Be&atnan. Trata-se de uma viela
envolta de arte urbana que se renova constantemesagesempre com a permissao de grafiteiros
gue fizeram arte anteriormente. H4 também o BecApmtendiz, a escadaria Tim Maia, e muitos
muros das casas que se tornaram verdadeiras jtedasipre buscando a permissdo do

responsavel pelo muro e/ou casa. As Figuras ead&am estes aspectos da Vila Madalena.

R 5 e T -,--L,.-hk, —e
adaria Mla Tim Maia, Vila Madalena — 2014.

Figura 4 - Interferéncias artisticas na es:

Fonte: NUNES, L. C. (2014)

Figura 5 - Interferéncias artisticas, Rua Goncgalo fonso (Beco do Batman) - 2014
Fonte: INSTAGRAM. Disponivel em: <http://instagram.com/p/hZPgizk7cY/. Acesso em: 22 jan.
2014.
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Com o efeito artistico e cultural que o bairro pi@ses comércios de decoracédo e de
vestuario sdo influenciados por este elemento. €, € comum encontrar lojas de arte e de
moda vinculadas aretrd (roupas e objetos antigos), e uma quantidade n@s@omeércio em
geral. Aléem disso, estilistas que utilizam da iddade cultural se espelham na Vila Madalena
para hospedar suas lojas, como € o caso das niliteas Fernanda Yamamoto, reconhecidas no
mundo da moda.

Ha de se considerar as palavras de Lipovetsky (20Q82) que afirma: “...a gente se
veste mais para si mesmo, mais em funcédo dos psdgastos do que em funcdo de uma norma
imperativa e uniforme”. Neste caso, € importantesterar que o bairro consome e promove um
estilo de vida relativizado com identidade, de mqde a cultura do bairro torna-se inspiracao.
Os eventos culturais, como o retratado na Figuea éxemplo de acdo que delega a identidade
dos frequentadores da Vila Madalena.

Figura 6 - Samba na Praca do Samba — Vila Madalen2014.

Fonte: VILA MUNDO. Disponivel em: <http://vilamundo .org.br/2013/04/domingo-e-dia-de-samba-
na-praca-da-vila-madalena-2>. Acesso em: 22 jan. 24.

A figura demonstra como a questdo cultural da Wdalena é valorizada por seus
frequentadores. Além disso, neste local, encons@ammportantes galerias de arte, como a Milan,
a Fortes Vilaca, a Raquel Arnaud, a Multiplo e a&€Cda Xiclet, entre outros. Nestes locais séo
expostos os trabalhos de artistas e, normalmeatespacos que proporcionam shows de bandas
alternativas, como é o caso da galeria Tag ané.Juic

Outro aspecto cultural relevante da Vila Madalersa gastronomia, rica em pratos de
varias culturas e gostos. Segundo a Revista Vej&28PL) o bairro possui cerca de noventa
bares, quarenta restaurantes e dez “baladas”; feeggentadores majoritariamente tém entre

dezenove e sessenta anos. As noites sao replefasssi@as nos principais bares, e as ruas e
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calcadas sdo tomadas por eles, tornando o tramsitanto cadtico. Estes lugares se concentram,
principalmente, na Rua Fradique Coutinho, Mouradello, Fidalga, Delfina, Original, Girassol
e Aspicuelta.

A rua com maior relevancia cultural e também parapgras € a Fradique Coutinho. Ali
o frequentador encontra bares, restaurantes,ifigtagaleria e mercados entre outros. Esta rua é
extensa e seu término se da no inicio do bairrbeftios. Neste lugar acontece as Feiras Noel e

de Artes da Vila Madalena, conforme Figura 7.

Figura 7 - 352 Feira de Artes da Vila Madalena, 2@
Fonte: CENTRO CULTURAL VILA MADALENA. Disponivel em :
<http://www.centroculturalvilamadalena.com.br/galeria.html>. Acesso em: 22 jan. 2014.

CULTURA DE CONSUMO E MODA URBANA

A cultura de consumo € um fendmeno social imbualgida das pessoas, e esta préatica
passa a fazer parte de seu cotidiano. Com a enogmgé@a cultura de consumo, as pessoas
tornam-se consumistas, e isto porque o consumobmma na formacdo da identidade, sendo,
inclusive, uma das formas de identificac&o.

A construcéo da propria identidade do individuoffuénciada pelo consumo, ou seja, é

um conjunto de processos socioculturais que ageegaciedade, a familia, a economia, a
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politica, e a moda; fazendo com que seja construfdoespaco da prépria identidade social.
Atualmente o homem pode passar por varias ider@gjgubis o consumo e a identidade estdo
relacionados no campo cultural.

Segundo Featherstone (2007, p. 122) “o consumeargor ndo deve ser compreendido
apenas como consumo de valores de uso, de utiidadéeriais, mas primordialmente como
consumo de signos”. Assim, quanto mais significacé@ geradas, menos significados séo
produzidos, e a cultura do consumo € capaz de gEyaps e propor um consumo crescente e
acelerado baseado na producédo de simulacros.

No inicio do século XX, o sujeito e o objeto eraomsiderados separados, mas com as
transformacdes no modo de producéo, hoje séo iatws; e ndo se pode mais separar pessoa de
mercadorias, ou como afirmam alguns autores com&npos, economia e cultura (BAUMAN,
2008; MIRANDA 2008).

Assim também acontece nas cidades, e um exemplovVdéaaMadalena, onde ha
multiplas experiéncias disponiveis para o consunfigguentador, podendo relacionar a cidade,
a cultura, a arte, e a gastronomia com a modan@ideecomo objeto de consumo.

No geral, a ascensdo da economia pela experiédcase deve mais ao produto.

Bauman relata alguns aspectos do consumismo.

Pode se dizer que o “consumismo” é um tipo de grraocial resultante da
reciclagem de vontades, desejos e anseios humatiosinos, permanentes e,
por assim dizer, “neutros quanto ao regime”, tr@mséndo-os na principal
forca propulsora e operativa da sociedade, uma fue coordena a reproducéo
sistémica, a integracdo e a estratificacdo socikis) da formacéo de individuos
humanos, desempenhando ao mesmo tempo um papetantpaos processos
de auto-identificacdo individual e de grupo, assomo na selecdo e execugao
de politicas de vida individuais (BAUMAN, 2008, )4

No que tange ao capital econdémico, social e cujtteaonhece-se que ha impactos na
formacédo da personalidade, ou seja, o individusgpase diferenciar e se identificar por meio do
consumo. Porém, a carga cultural e os valores c@wenicos herdados podem ser vinculados ao
ambiente de desenvolvimento do homem, afirmandgagdo de pertencimento que as pessoas
tém com o lugar. Assim, € mais facil um produtouaulugar adquirirem valor se o consumidor

tiver estas referéncias.
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Atualmente, o ser humano permanece vinculado acddsbcores e sons que podem dar
prazer e sentido a sua vida, e ndo é apenas o li#bitoca que estd no cerne deste processo, mas
a sensacao de bem estar.

A paisagem faz parte fundamental de uma cidadedda pelos aspectos materiais e
imateriais, de modo que a experiéncia e 0 sentitlegiam e constroem 0s espacos onde 0
homem vive experiéncias; consome imagens, simudaempromessas de valor e prazer. Assim,
no que tange ao consumo, um individuo ndo o fazeterdo produto, mas também da cidade e
do modo de vida urbano. E uma experiéncia na bdectazer e sentir; e a Vila Madalena
proporciona este tipo de consumo simbdlico.

Conforme Featherstone (2007, p.137) “a cidade padenma, portanto, esta muito mais
consciente de sua prépria dimensao imagética aralilela € um centro de consumo cultural,
tanto quanto de consumo geral...”. Neste arguméngtratado a multi experiéncia do usuario

gue vive na metropole, lugar de consumo do espagoespacos de consumo.

A cultura torna-se central nesse processo urbauito no mundo globalizado,
€ 0 CcOorpo e suas proteses participam e promovendis@mica. As cidades se
articulam ao panorama internacional sem deixar etestias preocupactes
primordiais ligadas a proximidade e a capacidatdiva em seus territérios. O
local e o global se recriam em contextos virtuaimrabém de proximidade:
pragas, ruas, bairros e cidades concretas relamlona local e o global, a
memoria e a inovagdo. (...) Quanto mais a vidaas@sd torna mediada pelo
mercado global de estilos, lugares e imagens, pegens internacionais, pelas
imagens da midia e pelos sistemas de comunicag@asnidentidades parecem
flutuar livremente numa espécie de supermercadmrall(VILLACA, 2012,
p.84-85).

As cidades séo projetadas para que o homem tenh@&xjmeriéncia diante dela, seja nas
artes ou na arquitetura, entre outras, pois alésengr como moradia e trabalho, o usuario pode
desfrutar de seus lazeres. No que concerne a rioparta destacar e fazer um esforgo para
percebé-la em conjunto com a arte e a cidade,jayedas se tornam um corpo imbricado.

A moda é a grande expressao da estética modermasjta, entre outros, nas famosas
tribos de estilo que mostram seus tracos em anasiembanos, como por exemplo, o grafite nas

ruas da Vila Madalena, ao publicizar a caractediaaitps individuos, da arte e do local.
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No geral, 0 homem busca um estilo de vida parasgto no meio em que vive, e esta
busca esta também relacionada ao modo de vestimenhiente de seu cotidiano, de modo que
estas influéncias fazem parte do desenvolvimensondizdade.

No século XVII e XVIII as roupas elegantes destaravse para a classe alta e eram
caracterizadas pelas roupas francesas, por causgradde prestigio que tinha a corte de
Versalhes. Ja o século XIX revolucionou a histdldamoda com grandes mudancas culturais,
alterando totalmente a forma de vestimenta de hemenulheres; os trajes extravagantes que até
entao representavam status para homens e mullesssrgm a ser mais simples. No século XX
surgiu a alta costura que assumiu um papel deedif@&acdo de classes e, por volta dos anos
1960, a confeccao industrial alcangou a massa plalgogfio.

Com a influéncia da urbe ocidental, o fenébmeno numdséculo XIX evoluiu e assumiu,
no século XX, o signo da pés-modernidade. Afinagpa mostra varios aspectos do individuo,
e caracteriza-o no campo social, que € a basegtnode cultura, demarcando uma organizacao
social. Segundo Lipovetsky (2008, p.269) “a modaoésa lei porque toda a nossa cultura
sacraliza 0 novo e consagra a dignidade do presente

Para o sujeito, a cultura material e o repertégovdlores e comportamentos gerados
pela moda colaboram com a criacdo de identidadssta maneira singular de apropriacéo do
repertério da moda por alguém pode ser classifcatia um estilo. Esta analise também esta
explicita na obra de Featherstone (2007, p.137);pféocupacdo da nova onda fi@neurs
urbanos com a moda, a representacdo do eu, odpokia para um processo de diferenciacao
cultural...”, e 0 mesmo autor relata o estilo d&avilos novos jovens:

...ha uma tendéncia de alguns grupos (especialmergetores jovens e de alto
nivel educacional das classes médias) assumirempostara mais ativa em
relacdo ao estilo de vida e dedicarem-se a egfilizaa vida. A esse respeito,
podemos assinalar ndo apenas a imitacdo e a pidadrdos estilos de vida
das subculturas artisticas (boémios, vanguardas)s maetrépoles
contemporaneas, mas também o que foi designadaaristd da vida”, os
pintores que ndo pintam, mas adotam as sensilBkdaattisticas para
transformar suas vidas numa obra de arte. (FEATHERE, 2007, p. 137).

Seja qual for a cultura, ela sempre estard em nentione a moda a acompanhardg, ao

contrario de outros produtos; pois ela hdo é maratmas ativa.
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Conforme Lipovetsky (2008, p.12) “A moda ndo € mam enfeite estético, um
acessorio decorativo da vida coletiva; € sua padgular (...) chegou ao topo de seu poder,
conseguiu remodelar a sociedade inteira a sua imagy@ periférica, agora € hegemonica”.

Para melhor compreender a relacdo da moda com a Médalena, é importante
considerar que a mesma € composta por um publiessificado e mais despojado que traz junto
de si uma pluralidade cultural devido, entre oytemsstatus de ser um lugar que agrega a vida
boémia paulistana e seus amantes pela arte urbana.

No que tange a moda e aos espacos de comércic@ntono bairro oferece uma grande
variedade de lojas conceitos, pois sdo poucas esequ seu carater meramente comercial. Ha
muitos ateliés e brechds localizados nesta regiéio fgzem com que o bairro atraia muitos
turistas pré-destinados ao consumo de vestuario.

O bairro abriga, por exemplo, lojas de Fernanda afaoto (Figura 08) e da marca Uma
(Figura 09), ambas de destaques no mundo da maig,tiata-se de espacos de estilistas

conceituais que apostam no significado do bairro.

Figura 08 - Loja Fernanda Yamamoto, localizado na Ra Aspicuelta, 441 — Vila Madalena.
Fonte: NUNES, L. C. (2014).

Fernanda Yamamoto é uma jovem estilista e possuloga conceito no bairro da Vila
Madalena. Ela ja ganhou quatro prémios do Rio Mdgpe e foi mais uma vez convidada a
fazer parte do Sao Paulo Fashion Week (SPFW).
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Figura 09 - Loja UMA, localizado ﬁa RUé Girassol -Vila Madalena.
Fonte: SOCIETE PERRIER. Disponivel em: <http://socgteperrier.com/brazil/articles/sao-
paulo/lojas-moda-vila-madalena/#.UugXKhBTvIV> Acese em: 22 jan. 2014.

Na loja Uma (Figura 09), além das vendas de pegasatca, hA um espacgo de café
bistr6 e um saldo de beleza, reunindo moda, belgastronomia.

A loja King55 e House of Sneakers (Figura 10), lieedas na Rua Harmonia, sdo
outras referéncias na Vila Madalena, e possuem abigratela principal um publico alternativo.
A loja fica proxima a Rua Gongalo Afonso (Beco datrBan) que é o centro da arte urbana do

bairro e vende principalmente camisetas, calcésis tlespojados e com estilo urbano.

Figura 8 - Loja King55 e House of Snearkers, locaadas na Rua Harmonia — Vila Madalena.
Fonte: NUNES, L. C. (2014).
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A Vila Madalena também oferece a seus frequentadateliés (Figura 11) que
normalmente possuem a decoracdo voltada ao estifd. Estes ateliés ja possuem, de forma
indireta, um elo um pouco maior com as questddsirais, sinalizando para caracteristicas do
bairro.

B |

Figura 11 - Loja Lascivité, Roupas e acessorios \tage. R. Harmonia, 218 b — Vila Madalena.
Fonte: NUNES, L. C. (2014).

De forma geral, o estilo da maioria das pessoadrqgaentam o bairro é alternativo e
despojado, ou seja, € uma moda nao convencionactedzando a identidade de forma
subjetiva. Enfim, nota-se uma diversidade de estilus consumidores, pois a vila é rodeada de
individuos de varias areas e grupos sociais, akartétas que frequentam este lugar.

O estilo de vida e o jeito descolado de ser teampaisagem oficial da Vila Madalena e é
exatamente esta a identidade que marca seus ftadoess (Figura 12). Afinal, as pessoas se
sentem a vontade para expor suas tatuagens, rpepssnalizadas e todo e qualquer tipo de

exotismo referente a moda.
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Figura 12 - Consumidores do bairro Vila Madalena.
Fonte: STREET STYLE SP. Disponivel em: <http://stretstylesp.com.br/index/tag/vila-madalena>.
Acesso em: 22 jan. 2014.

Para o delineamento deste trabalho, realizou-se pesgquisa de campo exploratoria,
cujo objetivo foi identificar o pertencimento dasspoas ao bairro da Vila Madalena na cidade de
S&o Paulo. Num primeiro momento foram realizadagjgsas de campo com os moradores e
frequentadores do bairro e, e seguida, uma pesqaisa identificar o conceito que a Vila
Madalena exerce diante das pessoas que frequentaeirro. Foram entrevistados homens e
mulheres de vérias faixas etérias para verificanacos consumidores percebem o bairro e sua

relacdo com o que vestem e, consequentemente,uasidentidades.
O consumo de moda na Vila Madalena

O presente trabalho pautou-se nos estudos te@@oslacionados com a pesquisa de
campo. Esta, foi realizada com pessoas de ambgénesos na Vila Madalena, sendo que 37%
eram moradores e os demais trabalham e/ou frequemthugar. Foi realizada a pesquisa de
forma aleatoria nas principais ruas do bairro, caniRua Goncalo Afonso (Beco do Batman) e

ruas Medeiros de Albuquerque, Mourato Coelho, BmlalGirassol, Aspicuelta e Fradique
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Coutinho, cujos locais sdo os de maior fluxo. Ostjoeario abarcou perguntas referentes ao
bairro da Vila Madalena e aspectos da relacao gpessoas tém com o mesmo.

Foram entrevistadas 21 pessoas do género maseulicdo feminino, dentre variadas
faixas etéarias, entre 0s 16 e 0s 62 anos de iade.grande satisfacdo duas senhoras, acima dos
50 anos, relataram as suas infancias e o que petaaviila nos dias atuais, de modo que a
pesquisa demonstrou que 0s sentimentos delasnefeae bairro sdo quase parecidos aos dos
jovens: apreciadores da vida boémia e culturatjgg@ando de feiras artesanais que acontecem
na Vila e na regido de Pinheiros.

Do publico entrevistado, 37% eram moradores dordai@9% visitantes e 24%
trabalhadores. Estes, entendem que o0 aspecto ba@mida Madalena é de suma importancia
para os faturamentos dos comerciantes, assim casetoode vestuario que atende uma parcela
especifica da populagéo.

Quanto aos moradores, percebeu-se um relativonsam de pertencimento por parte
desta populacgéo. Afinal, 13% reside na Vila ha rdaisinte anos e 35% entre cinco e dezenove
anos, enquanto 40% ficou entre um e 4 anos e 12%ehéas de um ano. Releva-se o fato de que
muitos desses dos dois ultimos grupos séo estiddateutros paises, principalmente Portugal e
Argentina, que residem em republicas estudantiouti@a extremidade, ou seja, os moradores de
h& mais tempo, em sua maioria tiveram suas infan@aVila e consequentemente continuaram
vivendo no bairro, alguns até constituindo familias

Quanto a periodicidade das visitas a Vila Madalenpgsquisa demonstrou que 47%
usufruem do bairro semanalmente, seja a trabalha azer, enquanto 15% quinzenalmente,
14% mensalmente e 24% esporadicamente. Mesmo aguederabalham na Vila, normalmente
costumam frequentar os principais bares do bairnpite, normalmente proximo ao local de
trabalho. Entre aqueles que assumem o papel dantes, encontram-se artistas, professores e
outras pessoas que gostam de admirar 0 aspectacbpéreente nos comércios, adquirindo ou
ndo mercadorias, mas sempre associando a visitaocoonvivio dos amigos e a nostalgia
noturna da Vila. Trata-se, segundo Carlos (2002;ahsumo do espaco, tdo comum nos lugares

de comércio. A figura 13 retrata este aspecto.
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Figura 13 - Bares mais badalados da Vila Madalena Veja SP.
Fonte: http://vejasp.abril.com.br/materia/roteiro-vila-madalena>. Acesso em: 25 set. 2014.

Ao serem indagados sobre “Com o que, da Vila Madal®cé mais se identifica?”, ou
seja, 0 que atrai os individuos a frequentaremcallms bares ficaram em primeiro lugar e a
cultura em segundo; mas a diversidade das respomtasterizou os ambitos artisticos, boemia,
estilo de vida, ruas, decoracgéo e “lugar que agredya’.

Quando é mencionado sobre a importancia da Vila aad, isso remeteu
principalmente a vida noturna dos bares que coraguatir das 17h. Conforme entrevista com
funcionarios destes estabelecimentos; ha variaBespgesde samba até rock. Portanto, a vida
boémia é muito conhecida tanto pelos que frequegtzanto por aqueles que apenas observam,
como é o caso de transeuntes que passam a naitebg@ielo, normalmente nos Onibus que
circulam nas principais ruas. Encontrou-se releigétanbém as respostas que citaram a musica,
a arte, as lembrancas da infancia, o metro, as eatyas, a mistura entre o antigo e o moderno,
as festas e o jeito alternativo de se viver.

Ao serem questionados sobre se sentirem como uresogepertencente a Vila
Madalena, 73% acreditam que sim, pois relatam gt@&eo bairro diariamente, por causa do

trabalho, pelo estilo da Vila ao abracar todas résd urbanas, pelo lugar informal e
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descontraido, pelos anos de moradia e pelo tratandais pessoas. Aqueles que ndo se sentem
pertencentes ao bairro atrelaram suas respostasoae morarem ali recentemente.

Uma das ultimas perguntas foi para que os enteslostcompletassem a frase “A Vila
Madalena para mim significa...” e muitos responcfetéberdade, bairro agradavel, diversidade
de pessoas, dia-a-dia, cultura, diversao, expresgéioal, juventude, cores, arte de rua, boémia,
bar, aconchegante, lugar bom de morar, casa, giestédzer, trabalho, muitas oportunidades,
espaco democratico” entre outras.

Assim, percebe-se o valor simbodlico agregado ngigostas destas pessoas diante do
bairro, que focam na prépria identidade culturaMida e entendem que isto pode agregar mais
valor nos produtos. Inclusive que, em direcdo afetob deste trabalho, demonstrar a
possibilidade das pessoas informarem aspectosidestadade por meio das roupas que usam.

Isto ficou presente nas respostas as quais mostrgua@ muitas pessoas compram as
roupas que usam na prépria Vila. Isto se deve @odas comércios de vestuario atenderem as
expectativas do publico devido conhecerem suas mi#gsarelacionando seus gostos com aquilo
gue a Vila oferece.

Na Ultima pergunta, sobre o estilo de indumentarsada na Vila, as pessoas
normalmente associaram a, de forma geral, “podmraigue as faz sentirem-se melhor”. Assim,
roupas de estilo alternativo figuram entre as margdidas e consumidas na Vila. Inclusive, as
pessoas associam o jeito descolado de se vestnenag paisagens joviais do bairro, a exemplo
da arte urbana pichada nos muros e da masica.

Quando as pessoas afirmam que podem expressar@ghas o sentimento que exalam

de si, denota-se uma forma de comunicacdo da ddeleti Ou seja, usar roupas coloridas,

(@)

desapegadas da moda ditada pelos meios de comimidagnassa, sdo uma forma de expressa
de sentimento de marcam identidade e pertencimarpameira relacionada a subjetividade e a
segunda, com o lugar, independente se de formaorteaimulatoria. Afinal, a marcacdo da
identidade é imbricada com o pertencimento a dét@cho grupo social, numa relacdo de
imitacdo e diferenciacéo social (GODART, 2010).

Este tipo de analise é extremamente complexa, gpoddiza a identidade das pessoas

presente em seu vestuario. Assim, compra-se na\fle ali se usa no intuito do consumidor se
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sentir pertencente aquele grupo, mesmo que s@jadcriuma espécie de simulacro, Afinal, nem
sempre o que se demonstra realmente se refereeaedu

Conforme Miranda (2008), a indumentéria muitas seetrata a busca do consumidor
pela individualidade e a necessidade de integrag&@l. Estas associacdes estdo ligadas as
respostas anteriores dos entrevistados, visanda qaala, a cultura e o lugar caminham juntos e

mantém intimo diéalogo.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho demonstrou que a Vila Mada&erece importante papel na vida de
seus frequentadores, principalmente devido as &xqoéas culturais que proporciona.

Os relatos dos consumidores demonstraram tratde-agm bairro cultural, artistico e
boémio, de modo que, normalmente, os frequentadéesemanalmente a este lugar, e a grande
atracdo deles pelo bairro sao os bares, os grafésentes na arte urbana e a cultura. Mostraram
ainda que existe um relativo consumo de indumentare proporcione pertencimento e insercao
social naquele lugar.

Assim, percebe-se que a Vila Madalena possui uergidhde que € marca registrada
para atrair frequentadores advindos de varias esg#) portanto, a cidade, a indumentaria, a
muasica, a arquitetura, a arte, a culinaria e emiiteos criam esta identidade que se destaca em

Sao Paulo.
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