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RESUMO: O Novo Ensino Médio (NEM) é uma acado do Governo Federal em parceria com o
Ministério da Educacgao, implantada em todo o territério nacional a partir de 2022. O modelo,
conforme previsto por pesquisadores (Silva e Boutin, 2018; Ferreira e Ramos, 2018; Pfeiffer e
Grigoletto, 2018; Costa e Silva, 2019; Siussekind, 2019; Farias, 2020, entre outros), nao se
sustentou, levando a sua revogagdao em 2023. Entretanto, varias propagandas sobre essa
reforma foram langadas por 6rgaos oficiais, com o objetivo de apresentar as agdes e persuadir
0s sujeitos envolvidos no processo educacional de que a implementagao da reforma resolveria
os problemas. Diante disso, este artigo tem como objetivo analisar uma das propagandas
desenvolvidas para divulgar o NEM, buscando entender como ocorre o processo de metafora
(tomada aqui como figura de linguagem) e os efeitos metaféricos visuais e textuais (Pécheux,
1990; Orlandi, 2005) na propaganda. Os resultados sugerem que os efeitos metaforicos textuais
presentes na propaganda estdo ligados a expressdes neoliberais que atribuem total
responsabilidade ao sujeito, sem considerar contextos socio-histéricos, além de derivar de
sentidos que tratam a educacdo como mercadoria. Tais questdes reverberam em diversas
areas do conhecimento, abrangendo desde as ciéncias exatas até as ciéncias humanas.
Palavras-chave: Novo Ensino Médio. Propaganda. Neoliberalismo.

WE HAVE REACHED HIGH SCHOOL, WHAT NOW? PERSUASION THROUGH VISUAL AND
TEXTUAL METAPHORS IN AN ADVERTISEMENT FOR THE NEW HIGH SCHOOL REFORM

ABSTRACT: The New High School (NHS) is an initiative of the Federal Government in
partnership with the Ministry of Education, implemented nationwide starting in 2022. The model,
as anticipated by researchers (Silva and Boutin, 2018; Ferreira and Ramos, 2018; Pfeiffer and
Grigoletto, 2018; Costa and Silva, 2019; Sussekind, 2019; Farias, 2020 among others), was
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unsustainable, leading to its revocation in 2023. However, several advertisements about this
reform were launched by official bodies with the aim of presenting the actions and persuading
those involved in the educational process that the implementation of the reform would solve the
problems. Therefore, this article aims to analyze one of the advertisements developed to
promote NEM, seeking to understand the metaphorical process and the visual and textual
metaphorical effects (Pécheux, 1990; Orlandi, 2005) in the advertisement. The results suggest
that the textual metaphorical effects presented in the advertisement are linked to neoliberal
expressions that place total responsibility on the individual, without considering socio-historical
contexts, as well as meaning shifts that frame education as a commodity. These issues resonate
across various fields of knowledge, ranging from the exact sciences to the humanities.
Keywords: The New High School. Advertisement. Neoliberalism.

1 DO VELHO AO NOVO? UMA CONTEXTUALIZAGCAO

As politicas educacionais impactam diretamente o desenvolvimento social e regional,
especialmente quando implementadas em larga escala, como ocorreu com o Novo Ensino
Médio (NEM). A reforma, amplamente divulgada por meio de campanhas institucionais, buscou
persuadir a comunidade escolar sobre suas vantagens, sem considerar as desigualdades
regionais e os desafios estruturais das redes de ensino. A partir desse contexto, este artigo
analisa uma dessas propagandas, investigando seus efeitos metaféricos textuais e visuais,
ancorado em autores como Pécheux (1990) e Orlandi (2005) e suas implicagdes na construgéo
de uma percepg¢ao do NEM como solugdo para problemas educacionais. Ao discutir como tais
discursos reforcam logicas neoliberais e desconsideram contextos socio-histéricos, o artigo
contribui para reflexbes sobre o impacto dessas representagdes no cenario educacional
brasileiro e no desenvolvimento das politicas publicas regionais.

As discussdes em torno da reforma do NEM n&o sao incipientes no pais. Desde a
promulgacao da Lei n® 13.415/2017, que altera a Lei n°® 9.394/1996 de Diretrizes e Bases da
Educacao (LDB), diversas discussdes tém sido trazidas a tona. Muitas mudangas séo propostas
nessa reforma, abrangendo desde questbes de carga horaria até a organizacdo dos
componentes curriculares, que passam a ser norteados pela Base Nacional Comum Curricular
(BNCC). Inseridos nesse contexto, pesquisadores e professores de todo o pais dedicaram
estudos em diferentes abordagens tedricas sobre o tema, que discutem desde a compreensao
das propostas da Base para a formagéao dos estudantes, até para as condigbes de trabalho dos
professores neste contexto (Silva e Boutin, 2018; Ferreira e Ramos, 2018; Pfeiffer e Grigoletto,
2018; Costa e Silva, 2019; Sussekind, 2019; Farias, 2020; entre outros).
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Apés diversas discussoes, a reforma foi revogada em setembro de 2023. Entretanto,
antes desse processo, o Governo Federal, juntamente com o Ministério da Educagéo,
desenvolveu diversas propagandas sobre a reforma com o objetivo de divulgar os propdsitos da
implementacdo do NEM em todo o territério nacional. Essas propagandas foram veiculadas em
diversos meios de comunicagdo, como radio, televisdo e internet. Como parte constitutiva do
género, as propagandas provocam diferentes efeitos de sentidos no leitor/espectador por meio
de gestos de leitura de materialidades significantes como cores, tipos de letras, imagens,
distribuicdo dos elementos na pagina e relagbes entre textos e imagens (Lara e De Souza,
2007). Tais associagdes nunca sao neutras ou aleatérias, elas tém um propdsito na mensagem
a ser transmitida e, para isso, utilizam diferentes recursos de persuasdo. Na Analise do
Discurso (AD), a argumentagdo e a persuasdo constituem um processo sustentado pelo
mecanismo de antecipagdo, que aciona o jogo de imagens entre os interlocutores dentro de
determinadas condi¢des de producao. Ele € um mecanismo discursivo utilizado por quem faz
uso da linguagem, assim, € sobre projetar-se no lugar do outro objetivando antecipar os
sentidos que suas palavras produziriam. “Em outras palavras: o dizer do locutor também é
constituido pela suposicao que faz, ainda que inconscientemente, a respeito do que seu
interlocutor ira pensar”. (Silva e Almeida, 2017, p. 887). Tal questdo, na propaganda sobre o
NEM, projeta a imagem do interlocutor, antecipando aquilo que ele espera ouvir, um efeito que
€ historicamente e socialmente determinado. Um exemplo caracteristico de propagandas é o
uso de metaforas e metonimias, empregadas para atingir o publico idealizado (Lara e De
Souza, 2007).

Além das questdes tedricas que permeiam o interesse nesta investigacéo, destaco meu
envolvimento pessoal como professor em escolas que foram projetos-piloto da reforma em
2020, no Estado de Santa Catarina. Ao lecionar para alunos que vivenciaram essa reforma, tive
a oportunidade de observar diversas discrepancias entre o que era divulgado pelos 6rgaos
oficiais e o que, efetivamente, ocorria na escola, ou pelo menos, na realidade em que estava
inserido. Essa questdo também foi objeto de investigacdo tangencial e resultou na dissertacdo
de mestrado do autor, intitulada “Atividades de oralidade na perspectiva do inglés como lingua
franca: uma analise de um livro didatico para o novo ensino médio” (Aniecevski, 2023),
desenvolvida no Programa de Pds-Graduagédo em Letras da Universidade Tecnoldgica Federal

do Parana.
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Diante desta breve contextualizacdo, destaco a AD como uma linha tedrica, que
desempenha um papel fundamental na compreensao de como as imagens sao construidas e
como os discursos sdo constituidos na interpretacdo do material. Embora nao tenha sido a
abordagem tedrica que trabalhei anteriormente, é fundamental ampliar as possibilidades de
analise dos programas de politicas publicas sob diferentes perspectivas epistemolégicas e
metodoldgicas. Essa abordagem, no entanto, possibilita a compreensao dos argumentos sob a
influéncia da ilusdo subjetiva que constitui o sujeito enquanto fonte de um sentido
aparentemente evidente. O interesse reside, precisamente, nesse jogo argumentativo que
decorre de filiagbes ideoldgicas pré-existentes.

Assim, o objetivo deste artigo € analisar uma das propagandas desenvolvidas para
divulgar o NEM, compreendendo como ocorre o processo de metafora visual e textual na
propaganda. Para realizar essa analise, alguns conceitos relacionados a AD serao trazidos para
discusséo e problematizagéo. Desta forma, o artigo esta estruturado para apresentar uma breve
contextualizagdo do NEM, uma discussdo sobre o género propaganda, um recorte dos
conceitos de persuasao e metafora para AD (Pécheux, 1990; Orlandi, 2005), a apresentacao do

material e da analise, com discussao dos resultados e, por fim, algumas consideragdes.

1.1 NOVO ENSINO MEDIO, REVOGAGAO E MUDANGCAS: ALGUMAS DISCUSSOES

Em conjunto com a homologagéo da BNCC, a Lei n® 13.415, de 16 de fevereiro de
2017, também aborda a implementacdo do NEM. De acordo com essa legislacdo, a Base

Nacional Comum Curricular (BNCC) orienta essa fase do ensino trazendo mudangas:

Art. 36. O curriculo do EM sera composto pela BNCC e por itinerarios
formativos, que deverdo ser organizados por meio da oferta de diferentes
arranjos curriculos, conforme a relevancia para o contexto local e a
possibilidade dos sistemas de ensino a saber: |- Linguagens e suas tecnologias;
II- Matematica e suas tecnologias; IlI- Ciéncias da natureza e suas tecnologias;
IV- Ciéncias humanas e sociais aplicadas; V- Formagao técnica e profissional.
(Brasil, 2017, s.p)

Algumas das justificativas para sua implementagao incluem a crescente complexidade
e dinamismo do mundo, além das incertezas relacionadas as transformagdes no mercado de
trabalho e nas relagdes sociais (Brasil, 2018, p. 461). A BNCC também enfatiza a necessidade
de organizar uma escola que valorize a diversidade, de modo a possibilitar aos estudantes que

assumam o protagonismo em sua aprendizagem e definam seus projetos de vida durante o
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Ensino Médio (EM) (Brasil, 2018), apontando que o sistema anterior ndo atendia a essas
demandas.

Entre as principais mudancgas, antes da revogacgao, destacava-se o aumento da carga
horaria, que passou de 2400 para 3000 horas no total, além da reorganizacdo dos
componentes curriculares. Dessas 3000 horas, 1800 s&o destinadas a Formacao Geral Basica
(abrangendo componentes de todas as areas do conhecimento do antigo Ensino Médio), e, no
minimo, 1200 horas sao alocadas aos Itinerarios Formativos, que incluem componentes
eletivos, Projeto de vida, segunda lingua estrangeira e trilhas de aprofundamento.

Apods a revogacao da reforma, cuja nova implementacao esta prevista para o ano
de 2026, observa-se o aumento e o retorno dos componentes curriculares da formagao geral
basica. Esse movimento resulta da mobilizagcao em defesa das disciplinas da area de Ciéncias
Humanas, com destaque para Geografia, Historia, Filosofia e Sociologia, amplamente apoiadas
(Barbosa et al., 2024; Rego et al., 2018, entre outros). Farias (2020) ja apontava o possivel
enfraquecimento do papel desses componentes da Area de Ciéncias Humanas no curriculo, o
autor contextualiza com exemplos os retrocessos no que tange ao ensino de Geografia, por
exemplo. Diante disso, apds a revogacdo do NEM, a carga horaria destinada a formacéao geral
basica passa a ser ampliada para 2.400 horas, das quais, no minimo, 600 horas serdo
direcionadas aos itinerarios formativos. No que se refere a esses itinerarios, pressupde-se que
todos os alunos terdo a possibilidade de escolher aquele em que desejam se aprofundar.’

Tendo em vista as delimitagbes deste artigo, mas compreendendo os multiplos
caminhos analiticos possiveis, destaco algumas consideragdes que podem ser feitas diante
deste escopo. E importante considerar que os motivos que ja haviam sido levados em conta
para justificar a reforma incluem dados divulgados pelo MEC, os quais retratavam que 1,7
milhdo de jovens entre 15 e 17 anos estavam fora da escola. Mais de 40% desses jovens
relatam falta de interesse, mais de 25% tém necessidade de trabalhar, e 10% enfrentam
dificuldade de acesso a escola?, entre outros motivos. No que se refere ao acesso a escola,
observa-se um numero reduzido, o que conduz a compreensao de que, embora chegar a escola

— e, neste estudo, ao Ensino Médio — represente um avango significativo, isso néo assegura a

1 Mais informagdes em: https://www.gov.br/mec/pt-br/assuntos/noticias/2024/agosto/o-que-muda-no-ensino-medio-a-
partir-de-2025
2 Mais informagdes em: https://www.gov.br/mec/pt-br/assuntos/noticias/2024/agosto/o-que-muda-no-ensino-medio-a-
partir-de-2025
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permanéncia dos estudantes. Tais questdes permitem estudos de caso e analises futuras que
comprovem se esses problemas foram sanados e/ou amenizados com a reforma.

Sendo assim, as discussbes sobre carga horaria, o0 aumento da desigualdade, a
realidade dos estudantes, a capacidade de infraestrutura das escolas publicas brasileiras, as
condicbes de trabalho docente e as politicas publicas que garantam ndo sé o acesso, mas
também a permanéncia desses estudantes na escola precisa ser levada em consideragao. Tal
ponto foi discutido por Silva e Boutin (2018, p. 528) ainda no inicio da reforma, quando os
autores destacaram que “um aluno trabalhador dificilmente concluiria o curso nesse novo
formato proposto.” Farias (2020) corrobora a ideia ao destacar que a reforma surgira com o
potencial de prejudicar a formagdo integral dos jovens, especialmente os da classe
trabalhadora.

Muitos estudos quantificados e discutidos até o momento da revogagéo da reforma
mostram-se muito mais negativos do que positivos (Silva, 2023; Rodrigues, Alves e Sissekind,
2024) com alguns deles demonstrando o potencial fracasso que a reforma teria antes mesmo
de ser oficializada. Esses aspectos permitem questionar, por sua vez, se os profissionais e
pesquisadores da area foram ouvidos e se as reais demandas de professores, estudantes e
comunidade escolar foram consideradas neste cenario. Além disso, tais questbes criticas
parecem ndo corroborar a visdo das propagandas divulgadas pelo Ministério da Educacao

(MEC) em parceria com o Governo Federal.

2 O GENI%RO PROPAGANDA: PERSUADIR PARA VENDER? ALGUMAS
CONSIDERACOES

A propaganda é um género discursivo (Bakhtin, 2016) amplamente presente no
cotidiano e, no que tange ao ensino, esse género permite abordar ndo apenas aspectos
linguisticos, mas também discussées mais aprofundadas sobre os contextos de producgao,
recursos visuais, cores e estratégias persuasivas/linguisticas. A propaganda evoca diferentes
interpretacdes por parte do leitor/espectador, a partir de uma analise que envolve cores,
tipografia, imagens, organizagdo dos elementos na pagina e as interacbes entre textos e
imagens (Lara e Souza, 2007). Sant'/Anna (1998) diferencia a propaganda, que tem como
objetivo influenciar opinides e promover ideologias com finalidades politicas, da publicidade,

que foca na venda de produtos e servigos com fins comerciais.
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Além da distingdo entre propaganda e publicidade, os textos publicitarios podem ser
classificados de outras maneiras, formando diferentes tipologias. Dependendo do meio de
veiculagédo, podem ser folhetos, anuncios para jornais e revistas, jingles para radios, roteiros
para televisdo, outdoors, entre outros. Neste caso, destacamos que, em termos de condi¢cao de
producao, o material a ser discutido neste estudo consiste em um dos videos de propaganda
que circularam nos canais abertos de televisdo do pais e no canal do Ministério da Educacao no
YouTube. Com base na origem e nos objetivos da comunicacdo, € possivel identificar
propagandas institucionais, informativas, de incentivo a participagdo em eventos culturais,
esportivos ou comunitarios e governamentais (Lara e Souza, 2007, p. 3), sendo este ultimo o
foco desta discusséo.

O texto publicitario tem um carater argumentativo, com o objetivo que vai além de
apenas apresentar e posicionar o produto, mas também persuadir o publico quanto a sua
qualidade e gerar necessidades, estimulando a compra. Uma vez que o publico € composto por
um grupo anénimo, o emissor constréi um perfil idealizado para direcionar sua mensagem. Para
Pécheux (2019, p. 34), no processo discursivo, &€ decisivo para o orador saber prever o que o
ouvinte espera, ja que a ‘[...] antecipagao do que o outro vai pensar parece constitutiva de
qualquer discurso [...]". Dito de outro modo, trata-se de comunicar ao publico aquilo que ele
gostaria e/ou espera ouvir. No caso da propaganda, o atravessamento de diversos discursos
sobre as falhas no sistema educacional brasileiro leva a elaboragéo de discursos que atribuem
ao “Novo” a responsabilidade de solucionar todos os problemas.

Deste modo, a publicidade pode tanto reforcar o status quo, mantendo as pessoas
conformistas, quanto incentivar mudangas nos comportamentos e habitos (Lara e Souza, 2007).
No caso especifico desta discussao, embora o objetivo da propaganda a ser analisada nao seja
vender um produto em si, os artefatos de persuasdo, comuns ao género, sao utilizados com o
intuito de convencer sobre as ideias que sao apresentadas. Assim, embora reflita
transformacgdes nas relagdes sociais, o foco principal do discurso da propaganda € convencer o
leitor/ouvinte a adquirir o produto, sem necessariamente promover essas mudangas. Dessa
forma, o discurso também pode ser considerado um reflexo social, demonstrando a consciéncia
de um determinado grupo, conforme sugerido por Arruda-Fernandes (2002) apud Lara e Souza
(2007). No caso deste estudo, a propaganda pode ser vista como o reflexo dos pensamentos
dos grupos/érgéos governamentais a respeito de suas visdes sobre a etapa do EM. Além disso,

para atingir os objetivos que o género propde, o emissor cria um perfil idealizado para direcionar

Revista Percurso - NEMO Maringa, v. 17, n.2, p. 255 - 275, 2025
ISSN: 2177- 3300



262 ANIECEVSKI, Matheus

sua mensagem, no caso da divulgacdo do NEM, alunos, pais e professores que assistiriam a
propaganda. A partir desses pontos, muitos conceitos teéricos para analise podem ser postos
em jogo, permitindo analisar as questdes presentes nessas praticas discursivas. Entre os
muitos aspectos passiveis de analise, a metafora, amplamente explorada na propaganda e na
publicidade, desempenha um papel central na constru¢cdo de sentidos e no proprio jogo de

persuasao.

2.1 PERSUASAO E METAFORA: UM JOGO DE CONCEITOS PARA A ANALISE DO
DISCURSO

A persuasdo € um elemento central na propaganda, pois seu objetivo principal é
influenciar as atitudes e comportamentos do publico-alvo por meio de uma combinagao
estratégica de elementos visuais, textuais e até emocionais. Ela se vale de recursos como
cores, imagens e palavras cuidadosamente escolhidas para despertar emogdes, criar desejos e
moldar a percepgdo sobre uma determinada marca ou conceito. No caso especifico da
propaganda do NEM, a persuasao € utilizada para promover uma visdo positiva das mudancas
educacionais, destacando os beneficios das novas abordagens de ensino e os impactos
favoraveis na vida dos estudantes. Dessa forma, a propaganda ndo apenas informa, mas
também molda a opinido publica, determinando a aceitacdo das reformas propostas por meio
de diferentes recursos linguisticos.

Na AD, um desses recursos linguisticos € a metafora, ela € um mecanismo fundamental
para estruturar e organizar o pensamento. Diferentemente do que denomina a gramatica
tradicional, a metafora na AD n&o € unicamente uma figura de linguagem, focada na estrutura
linguistica e nas relagbes formais entre palavras e expressdes. A partir da perspectiva de
Pécheux (1995), o autor denomina como efeito metaférico. Tal conceito atua como uma
formacao discursiva que atravessa as relagdes de sentido, sendo uma substituicdo contextual
(Pécheux, 1990), o que parece servir ao propésito de consolidar ideologias em determinadas
formas de ver o mundo. Para Orlandi (2005), a metafora, inserida na produgao discursiva, é
uma forma de operar com o nao-dito, permitindo que outros sentidos surjam de forma indireta.
Assim, como algo que ndo s6 comunica, mas também orienta a interpretacdo dos sujeitos em
alinhamento com determinadas ideologias. Para a autora, “o sentido é sempre uma palavra,

uma proposi¢ao por outra: os sentidos s6 existem nas relagdes de metafora das quais certa
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formacéao discursiva vem a ser o lugar mais ou menos provisorio” (Orlandi, 2005, p. 21), ou seja,
provisorio, pois tal formacao pode “deslizar’” de um sentido a outro.

Para Pécheux (2019), esse deslizamento refere-se ao fendmeno pelo qual o sentido das
palavras e frases ndo é fixo e estavel, mas sim suscetivel a mudancgas e varia¢des ao longo do
discurso. Esse conceito esta ligado a ideia de que o significado ndo é simplesmente transmitido
de forma direta e transparente, mas pode desviar-se e mudar devido a diversos fatores
contextuais e discursivos. Por essa questao, refor¢ca-se que a definigdo do conceito de metafora
ultrapassa as definigdes previstas na gramatica tradicional e normativa, pois considera e abarca
outros fatores, seja pelo contexto produzido, seja por operar naquilo que Orlandi (2005) define
como nao-dito, elementos que uma analise exclusivamente estrutural ndo parece conseguir
abarcar.

Os deslizamentos podem ser ocasionados pelas metaforas, criando no leitor/ouvinte
diferentes tipos de interpretacao, porque o sentido é produzido e alterado ao longo do discurso,
ou seja, a medida que os significantes sdo usados em diferentes contextos. Esse processo
pode levar a "falhas" ou "fraturas" no sentido, resultando em variagcdes e multiplos significados
possiveis. Assim, tanto quem fala quanto quem ouve ou Ié podem experimentar diferentes
interpretagdes do discurso devido a esse deslizamento continuo.

Orlandi (2005) ao discorrer sobre os dispositivos analiticos da AD, destaca que o
analista vai, por meio do dispositivo, investir na opacidade da linguagem, no descentramento do
sujeito e no efeito metafdrico, ou seja, no equivoco, na falha, na materialidade, no trabalho com
a ideologia. Deste modo, o analista se coloca em uma posicdo deslocada que permite
contemplar o processo de produgédo de sentido, bem como suas significagdes, ou seja, suas
interpretacdes. Partindo deste pressuposto, a anadlise da propaganda sera apresentada.
Destaco que, para realizar a analise, sao trazidos a discussao conceitos que sao considerados
cruciais para realizar a tarefa de investigagdo na AD. Entretanto, o foco & atribuido aos
conceitos de persuasao e metafora e efeito metaférico, bem como eles podem ser interpretados

em uma perspectiva da AD na propaganda.

3. METODOLOGIA E MATERIAL DE ANALISE: A VENDA DE UM MODELO
EDUCACIONAL?

Este estudo é de abordagem qualitativa, situada em um paradigma interpretativista de

epistemologia critica. Para Lincoln e Lynham (2011), a investigagdo critica orienta-se pela
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compreensao das estruturas sociais, da liberdade e da opressao, da questdo do poder e do
controle. A pesquisa qualitativa busca aprofundar a compreensao dos fenbmenos como a agao
dos individuos, grupos ou organizacdes, considerando seu ambiente e contexto social (Guerra,
2014). Tais questdes norteiam o processo de analise, considerando os contextos dos sujeitos
representados na propaganda analisada.

A propaganda escolhida para andlise esta disponivel no youtube®, no canal do Ministério
da Educacao, e foi postada ha trés anos. Os motivos que levaram a delimitacdo desta
propaganda incluem, sobretudo, o fato de ter sido uma das ultimas propagandas postadas pelo
MEC. Destaco que analises de outras propagandas foram realizadas (De Souza, 2018; Ortega
e Hollerbach, 2022, entre outros) e tais estudos desses autores revelaram disparidades entre o
que propbe a propaganda e a realidade das escolas publicas brasileiras. Para Ortega e
Hollerbach (2022), o conteudo das propagandas é falacioso e utilizado para manter um status
quo social no qual uma elite dominante mantém seu poder sobre uma sociedade que nao é
igual nem no acesso a educagdo. De Souza (2018) também destaca que as propagandas
trabalham com imagens do que seria ideal e acabam por desconstruir o concreto, ou seja, com
imagens idealizadas do que seria esperado da reforma, entretanto nao legitimam a realidade do
contexto educacional. O autor aponta que ndo sao inesgotaveis as discussdes e analises que
podem ser tracadas diante dessas propagandas, sendo assim, busco investigar, agora no
contexto da revogacgéao desta reforma, como essa propaganda situou-se, em especial no que diz
respeito ao efeito metaférico gerado por ela.

Embora a reforma tenha sido implementada durante o governo do ex-presidente Michel
Temer, a propaganda intitulada “Novo Ensino Médio” foi publicada ainda sob a gestdo do ex-
presidente Jair Bolsonaro, em 2021. Ambos os governos estiveram alinhados a diversas
praticas neoliberais, como reformas que previam uma menor participacdo do Estado na
economia, impactando, consequentemente, os setores publicos, incluindo a educagado. Esse
contexto situado norteia questdes que permeiam as discussdes da propaganda a seguir.

A propaganda adota uma estética similar a de trailers de filmes. No inicio, apresenta a
imagem de um estudante filmado de cima, seguida por cortes rapidos que mostram alunos
entrando na escola e dois estudantes especificos conversando. Esses cortes ageis sao

caracteristicas tipicas do género trailer, cujo efeito de sentido produzido é capturar o interesse

3 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=rffon63gGBY
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do publico, introduzir a trama e os personagens, estabelecer uma conexdo emocional e, de
certa forma, convencer o espectador a se engajar com o conteudo.
Essas expectativas sdo geradas tanto pela trilha sonora no inicio, que usa uma musica

de suspense, quanto pela primeira fala da propaganda, exibida na Figura 1, a seguir:

=

BRASIL

Figura 1: Inicio da propaganda.
Fonte: Captura de tela do youtube/ Ministério da Educagao (2021)

Quanto ao efeito metaférico (Pécheux 1990), é possivel estabelecer relagdes com essa
primeira frase do video “Vocé esta pronta para isso?”, o pronome demonstrativo “isso” € um
elemento marcado pela ambiguidade, neste caso, pois cria no telespectador tanto uma
expectativa pelo que vird na propaganda, pois ainda nao foi dito, quanto do que se trata o
programa do NEM em si. Essa ideia parece surtir um efeito metaférico de desafio, o que
caracteriza uma persuasao no convite também e corrobora os discursos neoliberais que visam
uma certa cultura do desempenho pelo sujeito, convidando e convencendo-o a desafiar-se. Tal
questado evidencia o que discute Pécheux (1990) sobre como esse efeito metaférico consolida
praticas da ideologia dominante.

No que tange as condi¢des de producao, para Ferreira (2021), elas sdo responsaveis
por estabelecer relagdes de forga no interior do discurso, mantendo uma relagdo necessaria
com a linguagem. Essas condigbes fazem parte da exterioridade linguistica e podem ser
agrupadas em sentido estrito e sentido amplo, conforme aponta Orlandi (2005). O sentido
estrito trata das circunstancias da enunciagdo, no caso da propaganda, o contexto pos-
pandemia, tanto que todos os envolvidos no video aparecem de mascara. No sentido amplo,
aborda-se o contexto socio-historico-ideoldgico, ou seja, trata-se do macro. No caso da

propaganda, é enfatizada, assim como em muitos outros discursos da reforma, a ideia de
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escolha sobre o que os jovens irao estudar, como € possivel observar na Figura 2 e na Figura
3.

Escolha um
ario formativo

Figura 2: Propaganda do Novo Ensino Médio.
Fonte: Captura de tela do youtube/ Ministério da Educagao (2021)

profissional
OQIC 7"

Figura 3: Propaganda do Novo Ensino Médio.
Fonte: Captura de tela do youtube/ Ministério da Educacgéao (2021)

Essa nocao de escolha sobre o que estudar e quais componentes aprofundar parece
dialogar com propostas de uma politica neoliberal, que impde ao sujeito a responsabilidade
individual por suas escolhas. Dessa forma, atribui ao sujeito a total responsabilidade por seus

sucessos e fracassos (Sampaio, Santos e Mesquida, 2002), desconsiderando o contexto social
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e econbmico em que esta inserido e promovendo uma visdo meritocratica. Tais questbes
também remetem a muitos discursos do governo do ex-presidente Jair Bolsonaro, vigente no
langamento da propaganda. Deste modo, a questdo da antecipagao, assim como discutem
Pécheux (2019) e Silva e Almeida (2017), parece ser evidenciada, uma vez que discursos como
os veiculados pela propaganda podem ter sido antecipados por quem os produz e reforgados
por quem assiste a propaganda.

Além disso, na Figura 3, o discurso sobre a formacgao profissional e tecnolégica, além de
associar-se como um efeito metaférico gerado pela nogédo de escolha, reforgca uma perspectiva
neoliberal que propde uma "preparagdo escolar profissionalizante e técnica para atender a
demanda das empresas" (Sampaio, Santos e Mesquida, 2002, p. 8). A questdo da formacao
profissional também remete a um discurso que busca atrair os jovens ao reforcar a ideia de que
a escola deve responder, sobretudo, as demandas do mercado de trabalho. Ao considerar os
dados apresentados como justificativa para a implementagcdo do NEM, segundo os quais 25%
dos jovens afirmam precisar trabalhar, cria-se uma narrativa que pode soar especialmente
convidativa para aqueles que estado fora da escola, justamente por tocar em uma necessidade
concreta desse publico.

No entanto, esse discurso parece ser reforcado ao ser associado a outras possibilidades
oferecidas aos alunos, como a escolha dos componentes curriculares a serem cursados. Essa
estratégia, empregada pela propaganda, abre um campo de reflexdo sobre como tal questao
parece desejar contemplar ndo apenas os estudantes que afirmam a necessidade de trabalhar,
mas também uma promessa dirigida aqueles que ainda ndo tém clareza quanto as préprias
escolhas futuras, podendo optar por areas para além da Formagao Geral Basica, ainda que
poucas orientacbes e formagdes docentes tenham sido disponibilizadas para preparar os
professores no trabalho com esses novos arranjos curriculares, por exemplo. Esses aspectos
podem ampliar a distancia entre os desejos dos estudantes e a proposta educacional da escola.

Na Figura 2, quando a propaganda traz a frase “E real!” compreende-se que, anterior a
isso, ja era um desejo, um sonho, algo que foi idealizado e que agora se concretiza. Essa
metafora (tomada como figura de linguagem) dialoga com o que destaca Orlandi (2005) ao
afirmar que ela € uma forma de operar com o nao-dito, uma vez que pressupde que 0s
adolescentes podem escolher o que desejam estudar é, finalmente, a resposta a um anseio

anterior.
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Na sequéncia, é possivel observar que os recursos de persuasao nao envolvem sé
convencer os alunos, mas também os professores, gestores e pais dos estudantes. Todos tém
ao menos uma fala na propaganda. O professor aparece destacando que ira “ajudar os
estudantes a construir o projeto de vida” e “prepara-los para o pleno exercicio da cidadania e

para o mundo do trabalho”, conforme apresentado nas Figuras 4 e 5.

Figura 4: Propaganda do Novo Ensino Médio.
Fonte: Captura de tela do youtube/ Ministério da Educagao (2021)

Figura 5: Propaganda do Novo Ensino Médio.
Fonte: Captura de tela do youtube/ Ministério da Educagao (2021)

A ideia de ajudar os estudantes a construir seu préprio projeto de vida parece trabalhar
com a subjetividade do sujeito. Ao relacionarmos essa proposta com a nogao de persuasao

evocada pela propaganda, observamos que os alunos sorriem assim que o trabalho com o
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projeto de vida é anunciado, 0 que parece gerar uma conexdo emocional com o espectador.
Nota-se também que os dois professores presentes no video nédo estdo em um ambiente de
sala de aula tradicional: um esta em um laboratério equipado, enquanto a outra professora
parece estar no patio da escola. Essas visbes apresentadas parecem desafiar o modelo
tradicional de aula, o que sugere que os espagos educacionais serao assim com a reforma. No
entanto, tais questdes parecem nao ter sido sanadas, seja em relagdo a formacdo dos
professores ou as condigdes de infraestrutura das escolas*. Além disso, € possivel inferir em
uma metafora presente no verbo “construir’ quando se trata do projeto de vida, pois parece
corroborar uma visdo de que, apos a conclusdo do EM, essa etapa daria conta do que os
estudantes farao ao longo da vida. Tal questdo também parece evidenciar certa tecnizagcdo nas
acdes educativas, uma vez que fragmenta ainda mais as etapas (Sampaio, Santos e Mesquida,
2002).

A mesma questao pode ser representada pelo efeito metaférico suscitado pela ideia de
“mundo do trabalho” apresentada. E importante destacar que todo enunciado possui pontos de
deriva possiveis e é suscetivel de tornar-se outro. Ndo é a metafora (como uma figura de
linguagem), mas o sentido sendo transferido. Trata-se de um processo em que a propaganda
esta deslocando seu sentido para outros diferentes de si mesmo.

A professora é retratada como responsavel por preparar os alunos para essa insergao
no mercado de trabalho, vinculando a ideia de formacéao integral do estudante, fortemente
destacado pela BNCC (Brasil, 2018). Essa ideia de mercado de trabalho parece opaca e pode
suscitar diferentes leituras. O efeito metaférico diz respeito a essa deriva/passagem que se
produz entre um dominio do mercado de trabalho/emprego e o dominio educacional. Na escola,
o0 mundo do trabalho torna-se componente curricular e produz um efeito de tecnizacdo no
ensino, questdes também pontuadas por autores como Sampaio, Santos e Mesquida (2002).

Considerando a inser¢cao cada vez mais precoce dos jovens no mercado, a propaganda
aparenta soar, em certa medida, até mesmo irresponsavel ao atrair o olhar dos jovens,
sugerindo que proporcionara suporte nessa transi¢cao. Tal abordagem suscita questionamentos,
pois, diante da acentuada desigualdade social no Brasil, torna-se pertinente indagar a qual

“‘mundo do trabalho” a propaganda promete acesso. Quem seréo, segundo essa narrativa, 0s

4 E possivel ler mais sobre as sessdes de discussdo realizadas anterior a revoga, destacando que a falta de
investimento era um motivo que levaria a revogagao. Disponivel em:
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2023/06/14/novo-ensino-medio-pode-agravar-desigualdade-na-
educacao-alertam-debatedores
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jovens que poderao ingressar nesse mercado? Em quais posi¢cdes? A perspectiva idealizada da
propaganda sugere que tais oportunidades estardo ao alcance de todos, ignorando as questbes
contextuais de cada estudante. Assim, parece ocorrer um apagamento da diversidade e uma
invisibilizagdo das dificuldades de insercdo das minorias nesse processo, uma vez que
questdes ligadas a uma educacgao critica ndo sdo abordadas. Ao afirmar que o NEM prepara
para o mundo do trabalho, o ndo-dito (Orlandi, 2005) dessa metafora materializa-se no potencial
critico, dialdgico e, sobretudo, social, € ndo meramente econdmico, que a educacgao pode ter.
Logo apds a imagem dos professores, é possivel observar um homem, o qual acredito
ser diretor de uma escola, destacando que a qualidade da educacdo vai “dar um salto”,

conforme exibido na Figura 6:

Figura 6: Propaganda do Novo Ensino Médio.
Fonte: Captura de tela do youtube/ Ministério da Educagao (2021)

A metéafora presente na expressao “dar um salto” parece evidenciar a visdo da educacéao
através de numeros, justamente a partir desse deslizamento de uma formagéao discursiva da
economia e dos indices para uma formagao discursiva escolar/educacional. E comum observar
que, em reportagens, essa expressao aparece associada a apresentacao de dados, indices e
outros indicadores quantitativos. Além disso, “dar um salto” remete ao sentido popular da
expressao, comumente entendida como uma mudanga brusca, uma alavancagem rapida. Para
Orlandi (2005), a metafora € uma parte da constituicdo de sentidos dentro de uma formagao
discursiva, ou seja, ela ndo € apenas um fendmeno linguistico, mas também um mecanismo

ideologico. Nesse contexto, se considerarmos a definigdo de formagéao discursiva trazida por
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Ferreira (2021), parafraseando Foucault (1975), que a define como enunciados que surgem
com certas regularidades, a ideia de educacdo enquanto indice, metas e “saltos” a serem
alcancados € mais uma vez reforgcada por uma visdo que trata a educagdo como mercadoria,
um produto de venda e troca.

Sampaio, Santos e Mesquida (2002) também destacam que uma das marcas
ideolégicas do neoliberalismo na educagdo sao os critérios extremamente quantitativos
aplicados na avaliagéo, seja de alunos, professores ou niveis dos cursos. Além disso, na fala do
suposto diretor no video, ao afirmar que a qualidade da educacido “dara um salto”, torna-se
possivel tracar relagdes com os atuais indices que sao utilizados para medir - a suposta -
qualidade da educacao (IDEB, SAEB, entre outros), tais indicadores parecem dar primazia aos
aspectos quantitativos em detrimento dos qualitativos, o que reforga tal formacao discursiva.

No que tange as metéaforas visuais, ha um ponto da propaganda que pode ser
considerado. O sistema de avaliacdo do NEM aparece com a imagem de 5 estrelas atreladas a

um comentario, como mostrado nas Figuras 7 e 8.

Qe
“Inovador”

Figura 7: Propaganda do Novo Ensino Médio.
Fonte: Captura de tela do youtube/ Ministério da Educagao (2021)
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Figura 8: Propaganda do Novo Ensino Médio.
Fonte: Captura de tela do youtube/ Ministério da Educagao (2021)

Vinculado as avaliagdes com comentarios, o dinamismo das imagens exibidas no video
parece reforcar a ideia de que essa avaliacdo € realizada pelos proprios estudantes. A
avaliagdo de cinco estrelas € amplamente comum em midias digitais voltadas para livros e
filmes, nas quais os usuarios podem expressar suas opinides sobre o que leram ou assistiram.
Contudo, essa pratica ndo se limita a essas plataformas, estando também presente em
aplicativos de transporte e lojas onlines, onde os consumidores podem manifestar sua
satisfacdo ou insatisfacdo com os produtos adquiridos. Essa avaliagao influencia outros
consumidores e ainda aumenta a visibilidade do produto nos sites, incentivando sua aquisicéo.
Além disso, a classificagao por estrelas pode inserir o produto em um ambiente de concorréncia
ou desclassifica-lo, caso receba uma avaliagao baixa.

Esse efeito metaférico visual parece deslocar o sentido (Pécheux, 1990) de
qualidade e sucesso da educagao para o dominio da avaliagédo de bens e consumo. Ademais,
atribuir cinco estrelas equivale a afirmar que todos estao satisfeitos, que a mudanca é um éxito
completo, sem espaco para insatisfacdo, reforcando uma aparente homogeneidade nas
opinides e ignorando as complexidades da implementacao. Para Orlandi (2005), esses efeitos
metafdricos, além de servirem a ideologias, sustentam o poder e as posi¢cdes subjetivas. No
contexto da propaganda, essa avaliacdo posiciona pais, alunos e professores como
consumidores de uma mercadoria/produto. Como consumidores, eles oferecem uma avaliagcao

que reforca a subjetivagdo desses sujeitos sob a légica mercadolégica de consumo.
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4 (IN)CONCLUSOES E MULTIPLAS INTERPRETAGOES

O objetivo deste artigo foi analisar uma das propagandas desenvolvidas para divulgar o
NEM, compreendendo como o processo de construgdo de metaforas visuais e textuais ocorre
na propaganda. A partir das discussdes aqui apresentadas, observa-se que as metaforas
tomadas como linguagem conotativa e os deslizamentos de sentidos presentes na propaganda
parecem direcionar para uma visao da educacao fortemente vinculada a praticas neoliberais, tal
como também evidenciaram Santos (2023) e Rodrigues, Alves e SuUssekind (2024). O uso de
expressoes metaféricas pelos alunos na propaganda articula-se com um sentido estabilizado de
ideias, desafios, escolhas e responsabilidades que recaem sobre o proprio sujeito,
desconsiderando os impasses e as questdes sociais inerentes a implementacao da reforma nas
escolas. Além disso, as metaforas visuais presentes na propaganda parecem reforcar uma
visdo mercadoldgica da educacgao, posicionando pais, professores e alunos como consumidores
de um produto que, ao ser avaliado com nota maxima, ndo prevé obstaculos para sua
efetivacdo ou consumo.

Deste modo, é possivel observar que as discussbes fundamentadas nas metaforas e
nos efeitos metaféricos (Pécheux, 1990; Orlandi, 2005) corroboram os resultados previstos por
alguns estudos mencionados neste trabalho (Silva e Boutin, 2018; Ferreira e Ramos, 2018;
Pfeiffer e Grigoletto, 2018; Costa e Silva, 2019; Sussekind, 2019; Farias, 2020, entre outros),
que ja apontavam entraves a efetivagdo da reforma. Assim, este trabalho dialoga com essas
pesquisas e confirma aspectos relevantes para as discussbées que levaram a revogagao do
NEM, especialmente quanto a desconsideracédo dos contextos especificos das escolas publicas
brasileiras. Observa-se a pratica de “vender” uma proposta que néo se aplica a esses contextos
de maneira rapida, nem atende aos propdsitos analisados neste estudo.

Em ultima instancia, embora a necessidade de mudancgas no Ensino Médio seja urgente,
alteragdes significativas na reforma do NEM, especialmente no momento atual de sua
revogacgao (2025), ndo séo viaveis sem a realizacdo de discussdes e formagdes criticas. Esse
processo deve ir além de uma abordagem puramente mercadologica e documental,
corroborando as constatagbes de Rodrigues (2024) e Silva (2023), entre outros. Por isso, é
fundamental considerar as perspectivas dos agentes diretamente envolvidos nesse processo

educacional: professores, especialistas, estudantes e comunidade escolar. Deste modo,
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discussdes como as propostas neste artigo, bem como aquelas trazidas pelos autores

supracitados, podem contribuir para os debates sobre a pds-revogacao no atual governo.
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