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Anna Maria Salustiano!

Na obra intitulada Relgides ¢ Religiosidades no (do) Ciberespago, o doutorando em
Historia Social na Universidade de Sio Paulo (USP), Eduardo Meinberg de Albuquerque
Maranhao Filho, faz uma compilagio de diversos textos que tratam do imbricamento das
religides com os espagos tecnolégicos e o quanto o campo vem ganhando importancia
para a dissemina¢do e promogio da mensagem religiosa. Hoje o sagrado necessita
também estar inserido nesse “novo” campo para continuar produzindo sentido, atraindo
novos fieis e continuar sobrevivendo.

O primeiro capitulo da obra, do proprio organizador, trata da Bola de Neve
Church, igreja que se enquadra na vertente neopentecostal e que se apropria de forma
eficiente dos recursos tecnologicos para levar sua mensagem adiante através de cultos ao
vivo online diretos de sua sede, além do eficaz posicionamento que ela tem frente as redes
sociais.

Até as instituicOes mais resistentes a mudanga ocasionada, sobretudo pelas
caracteristicas de consumo, e presentes na sociedade tém algum portal na internet, por
exemplo a Igreja Pentecostal Deus é Amor, a exemplo do que diz Maranhido Fo: “para
Deus se fazer (re)conhecido, deve contar com a mediacio das ondas difusoras do
ciberespaco”, que entende que se pode ampliar o conceito de igrejas eletronicas para o de
igrejas cibernéticas.

O ciberespaco ¢ trazido como forma eficaz encontrada pelas agéncias, grupos,
sujeitos de se divulgarem e compartilharem experiéncias. Inseridos em rede, os sujeitos
religiosos ou nio, se entrelagam em meios que sao parte humanos, parte maquinas, o que
segundo Kunzru (2013) sdo redes hibridas, os ciborgues, que “nio se limitam a estar a
nossa volta — eles nos incorporam”, pontuando: “se as mulheres (e os homens) nio sio
naturais, mas construidos, tal como um ciborgue, entio, dados os instrumentos
adequados, todos nés podemos ser reconstruidos” (KUNZRU, apud MARANHAO Te,
2013, pp. 24-25).
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Ao longo de seu texto Eduardo Meinberg Maranhao Fe trata da dificuldade
de se tracar limites entre vivenciar o sagrado presente fisicamente nas instituicGes e nas
redes ou a partir de cultos vistos de casa, porque o fato do individuo acompanhar “de
fora” o que esta sendo feito pela instituicdo nio diminui o tamanho da fé. Discussio essa
que ganha respaldo na forma privada em que as pessoas vivenciam determinados
processos, inclusive o religioso. E comum ver o individuo no quarto com um
computador ligado e sintonizado em canal evangélico, ou ouvindo musica gospel, ¢é
comum ainda, esse mesmo individuo buscar novos trejeitos de estar engajado com a f¢,
seja através do uso de cartas, tarologia, quiromancia, medicinas alternativas, o que
remonta a ideia de que ndo é s6 necessario crer, mas sentir, experimentar e as formas de
interagdo trazidas pelo autor, reforcam o compromisso que as religiGes tém em se
reinventar e se adequar ao que o mercado traz, tendo em vista que as igrejas sdo
constituidas enquanto “empresas” e para se manter com as pernas firmes precisam se
predispor a atendet o que o fiel/consumidor necessita.

O individuo religioso moderno do mesmo jeito que pode utilizar o ciberespago
para propagar ideias coerentes com o que a instituicdio quer ouvir, pode também se
comportar elaborando contra-discursos as autoridades da “seita”, destacando nesse
espaco a polissemia, se bem que essa voz contriria tem mais dificuldade de encontrar
brecha, porque na maior parte das vezes, os moderadores dos grupos nio a deixam ter
eco.

Na tentativa de conceituar o que ¢é ciberespaco, as ideias de Pierry Levy sido
trazidas no capitulo seguinte. O ciber aparece como o espaco de comunicagdo aberto pela
interconexdao mundial dos computadores. Esse novo meio coloca a sinergia e interfaceia
os dispositivos de criacdo de informacdo e de simulacio. O que notamos ¢ que essas
desconexdes sdao analogas, que fornecem a seguranga necessaria para aquelas atitudes
despreocupadas com a moralidade da vida real. Sio mundos estruturalmente
desencaixados, o espiritual do material e o gfffine do online, ¢ a agio produzida num canto
nio tem consequéncia no outro.

A fragmentacio do sujeito ganha dimensio no ciberespaco em funcdo dos
diversos recursos interacionais, quando esses recursos possibilita inumeras identidades. O
ciberespaco ¢ o lugar onde o individuo atual toma posse de novos poderes, de novas
formas de autonomias, de liberdades.

Dessa maneira vao se costurando o imbricamento existente entre a religido na
modernidade e a indissoluvel ligagdo com os meios tecnolégicos. Exemplos vao sendo
dados nos demais capitulo de forma a se vivenciar o sagrado virtualmente, maneira que
vem ganhando sustenta¢do diariamente. A internet é o local que o individuo é ouvido e
visto, e ¢ apontado ainda como local que gera legitimidade e plausibilidade. No meio em
que as religides se reinventam, renascem, a tecnologia torna-se um meio de salvagio, para
STAHL, 2002, p.6.

Mais adiante, no capitulo que recebe como titulo A Ciber-Religido: a midiatizacio
do sagrado e a sacralizacio da midia, o pesquisador Jorge Miklos, pontua que as relagdes sao
pautadas pelas tecnologias e sio justificativas da conversdo. As igrejas passaram a utilizar
a midia eletronica, como estratégia de proselitismo, pelo fascinio que a técnica exerce
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sobre a cultura. As igtejas procuram utilizar os meios de comunicagao eletronicos em
favor da fé e aliar o digital e o espiritual em busca de espagos nos quais as expressdes nao
atuem apenas no campo simbélico e ritualistico materiais, como nas igrejas, como
poderoso coadjuvante no dia a dia do crente, atuando como conforto nas horas em que
ndo se pode vivenciar um contato concreto.

Caminhando para expansdo do uso dos meios de comunicagio, na década de 90,
dois fendomenos aparecem entrelagcados, o crescimento das igrejas evangélicas, e o
empenho em comprar espagos nos canais de TV e emissoras de radio. O que fica claro é
o espaco que as religides buscam no meio midiatico, optando muitas vezes pela
propagacao de meios interativos, por exemplo, as velas e os tercos virtuais que obedecem
a légica do consumo, orientada pelos desejos dos individuos consumistas, e a légica da
relacdo de producio de sentidos.

Se na modernidade sobressaem o desejo e a diversidade estimulados pelo
consumo de imagens, a midia é o territério virtual da construcio desse parametro
coletivo de sentido. Portanto, ha um deslocamento do termo religare para o culto da
técnica e do mercado. O corpo padece e € substituido pelos sentidos visuais e auditivos, o
tato é abolido pela imagem. A religido midiatiza-se, a técnica é sacralizada.

Depois, no capitulo sete, o cemitério virtual e os rituais post-mortem siao temas
da discussdo. Se apropriando com eficiéncia do que a tecnologia pode oferecer, os rituais
religiosos parecem inventar maneiras diferentes, quase que diariamente, para ser inserido
em rede com as “armas” mais apropriadas. Determinadas praticas, como o cemitério
virtual, parecia longe da nossa imaginacdo, até vermos como ¢ a qualidade das coisas
feitas e pensadas para tela.

Das mensagens, as velas, sdo artificios tio bem bolados, que o internauta tem a
leve sensagao de estar num ambiente que também ¢ fisico. Os mais recatados, escrevem e
enviam mensagens ao entes que partiram e o conteddo fica disponivel para outras
pessoas. Segundo a autora, os rituais post-mortem implica em praticas individualizadas,
introspectivas o que constitui novas formas de lidar com a perda no mundo virtual.

Inseridos no sistema baseado no lucro, as velas, as flores, sio mecanismos
virtuais pagos, ou seja, os cemitérios tornaram-se também mercados lucrativos, de modo
que a morte e os mortos podem propiciar retorno financeiro de diversos ramos. Nas
datas especiais, os cemitérios virtuais bem como os fisicos, recebem uma grande
quantidade de visitantes, fazendo com que diversos memoriais fiquem enfeitados e
coloridos como nas sepulturas reais.

Em seguida, no capitulo chamado E guando Deus vira Google? O adolescente ¢ sua
percepeao sobre Deus no facebook, o leitor descobrira as novas maneiras que grande parte dos
adolescentes vivencia a fé, novamente contando com a intereferéncia dos aparatos
tecnolégicos. Diferente do passado, a imagem de Deus ndo ¢ construida dentro do
ambiente familiar, que hoje, esta desconectado. A falta de dialogo ocasionada por essas
rupturas faz o jovem buscar respostas nas redes de relacionamento ji que esta livre para
divulgar seus pensamentos, angustias e crengas. A figura de Deus estd perdendo a
popularidade entre os adolescentes, por nio ser visivel, por nido oferecer respostas
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instantaneas quanto ao Google e por nido possibilitar ao adolescente possibilidade de vida
eterna na terra.

As brechas deixadas pela fluidez dos relacionamentos tentam ser supridas em
frente a uma tela, muitas vezes com desconhecidos compartilhando informacées que
antes era papel do nucleo de forca estruturado em torno de uma familia, nos tempos
atuais, um dos responsaveis em preencher as lacunas é a chamada midia, nas suas diversas
esferas.

Caminhando em direcdo ao fim do livro, os autores Stewart M. Hoover e Nabil
Echchaibi demonstram o quanto as tradi¢oes se misturam com o novo, os hibridismos, o
pés-moderno, que juntos, fazem com que a religido se torne cada vez mais online.
Segundo Hoover e Echchaibi, podemos analisar caminhos que a linguagem e a estética da
religido sdo reposicionadas nas formagées do conhecimento. O exemplo deste projeto,
como a intervenc¢do da pratica social, em alguns espacos talvez signifiquem a expressiao
que o antropdlogo James Holston descreveu no contexto no planejamento das cidades
como culturas “insurgentes”, quando imaginou alternativas de estratégias urbanisticas
para confrontar a segregacdo economica. Os autores apontam ainda seu olhar sobre a
religiao digital como algo que nutre esperanca na centralidade da marginalidade nos
lugares que produzem e nio produzem cultura.

No dltimo capitulo do livro, a propagacio da fé através do e-mail numa visio da
mistica e do sagrado, o autor Valter Luis de Avellar trata a espiritualidade como uma
questdo profunda de cada ser e o processo ¢ vivenciado de forma subjetiva a depender de
cada sujeito. O misticismo, na visdo do autor que utiliza outros para respaldar o conceito,
abrange fendomenos que estdo presentes em diversas religides e em varias formas de unido
com Deus. Dois caminhos sdo apontados para analise, o primeiro ¢ a andlise psicoldgica
dos estados misticos e os relatos de quem os vivencia.

O autor faz uma ligacdo do mistico com o recebimento do e-mail, no despertar
para o sagrado, quando ele ¢ tocado no mais profundo do seu ser pela assimilagdo do
conteddo numa espécie de despertar o interior. Nesse meio ainda particulatiza a agao da
internet, caracterizada pela interatividade, e que faz com que o individuo entre na grande
rede e interaja de qualquer lugar que ele esteja.

Ao mesmo tempo em que integra, une quem tem internet, exclui a parcela da
populagdao que ainda nio usufrui da rede. O que se tira de conclusio nesta discussio ¢é
que um internauta pode despertar para o sagrado quando lé na sua caixa de entrada uma
mensagem de cunho espiritualista. Por vivenciar uma experiéncia mistica, ele tem a
possibilidade de passar a mensagem a outros na internet, o que possibilita a conexdo de
individuos em comunhio afetiva, de lagos de amor e da amizade humanos, que se
desdobra no real e se transfere ao virtual.

Com isso, fica claro que o individuo busca em outros meios (com destaque para
o e-mail, neste caso) propagar a fé, fator que proporciona uma comunhio de
pensamentos em rede, estando, portanto, estabelecido um didlogo, o que pressupde
entendimento entre os grupos que compartilham de interesses parecidos.

A obra apresenta diversos textos sobre a religiosidade na rede, caracteristica que
até bem pouco tempo era dificil de ser imaginada. Hoje, as estruturas que se consolidam
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nos meios sio tio bem organizadas que conseguem muitas vezes, fazer com que o
individuo se sinta atendido pela religiosidade. A fé adquiriu novos ares e esta presente no
meio virtual, nio estando por isso, menos exigente para ser vivenciada. Nos moldes
tecnologicos, para se ter fé, o sujeito necessita demonstrar, experimentar, curtir e
compartilhar com outros individuos conectados. A religido prova que esta viva e pulsa
como jamais vimos em outros momentos da histéria da humanidade.
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