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FUTEBOL, PAZ E GUERRA: SENTIDOS DISSONANTES NOS DIS CURSOS DE
DUAS PECAS PUBLICITARIAS NO ANO DA COPA 2010

SOCCER, PEACE AND WAR: DISSONANT DIRECTIONS SPEECHE S FROM TWO ADVERTISING
PIECES IN THE YEAR OF 2010 WORLDCUP

Marcos Roberto Godoi”

RESUMO

O proposito deste artigo foi analisar duas puldidas que circularam na televiséo brasileira nmgerpré-Copa do Mundo
2010, buscando identificar as estratégias disassivtilizadas e compreender os aspectos culturadeadgicos que

ancoraram tais discursos. A andlise foi desenvalemmn base na Analise de Discurso e na Semiolggi@e os principais

resultados destacamos que uma das propagandaa-sélido discurso do esporte como elemento cappmd®ver a paz,

mesmo entre dois povos culturalmente em conflilopasso que a outra se utiliza da metafora daaummto no esporte
guanto na vida, para a conquista da vitéria. Cohiteeria o elemento cultural e ideoldgico capamdbilizar estes sentidos
dissonantes.

Palavras-chave Futebol. Publicidade. Copa do Mundo.

INTRODUGAO religido, a familia, o grupo de amigos, a politica,
a historia, a educacédo e a educacéo fisica. Para
O ano € 2010, e como em qualquer ano deste autor, a Copa ndo é um simples jogo, ela
Copa do Mundo de Futebol, podemos percebepzo tem um fim em si mesma, mas através dela
uma mobilizac;éo da sociedade brasileira en’participamos de um jogo de identidades e pomos

torno deste grande evento esportivo, ficandGem jogo nossa brasilidade e nossa relagéo com o
mais patentes os sentimentos e valores dgundo.

nacionalismo. Brasileiros de todos os cantos do  No periodo da Copa, casas, ruas, fachadas

pais exibem com mais orgulho as cores e Oge edificios, lojas, shoppings centerse

simbolos  nacionais de diversas formasedificios publicos sdo decorados nas cores
evidenciando um fendmeno cultural pautado Ngityais para celebracdo da nacionalidade:

historia e tradicdo do pais em relagdo ao futebqlarge e amarelo. Em dias de jogo do Brasil ha

e estimulado em grande medida pela midia,ma profunda alteragdo da vida cotidiana no
Gast;ldo (2000) conmde(;adq_ue a Copa g ais: acontece algo como uma espécie de
Mundo representa o verdadeiro momento de,ic54 de “semiferiado™ o horério bancario

celebrar a nacionalidade para os brasileiros, a0 ida. estabelecimentos comerciais fecham e

contrario dos desfiles civicos de Sete de0 transito das grandes cidades sofre

Setembro, que lembram muito mais a memdéria ~ .
: e alteracbes. Nos semaforos, vendedores

da ditadura militar. ambulantes vendem fitinhas chapéus
Conforme Bittencourt (2009), o evento ' Peus,

. . camisetas da selegdo, cornetas, bandeiras nas
ciclico da Copa do Mundo exerce um verdadelroCores Nacionais e':;c Como em aualauer outro
fascinio na sociedade brasileira. A selecéo : ' quaig

brasileira de futebol, como a principal ritual, um jogo do Brasil na Copa envolve

protagonista deste evento, impregna o sistema d& €Paragao an_teotlzlpada, CIOESU'TJOS especificos,
representacbes que partilhamos e tem sedQUP3s apropriadas e ceiebracao em grupo, €
efeitos sentidos em esferas como a economia, ¢PStUMa-se assistir aos jogos da selecao

o Professor da Rede Municipal de Ensino de CuiabaM®&mbro dos grupos de pesquisa Corpo, Educacgéo er&ultu

COEDUC (UNEMAT) e Sociologia da Linguagem e Educa@g#@eMmT).
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brasileira em grupo - no escritério, em casa ouwas imagens, apropriamo-nos das contribui¢cdes
num bar (GASTALDO, 2000). da Semiologia, ciéncia da linguagem que nasceu
Antes mesmo do periodo da realizagdo dos10s anos 60 na Franga e tem como fundadores
jogos a midia, através dos programas deRoland Barthes e Jacques Durand. Desta
televisdo, jornais, revistas, publicidadelmgse  abordagem tedrica, vamos utilizar as categorias
sitesna Internet, explora e estimula o sentimentosignos  linguisticos, signos iconicos ou
de nacionalidade relacionado a Copa. No que skigurativos e signos plasticos; conotagéo da
refere as publicidades em especial, podemoénagem (significacdo segunda tendo como
perceber um aumento do volume de propagandawotor da leitura a ideologia) e figuras de
gue tematizam a Copa do Mundo e oretorica para analise das imagens. Estas
nacionalismo a medida que a competicdo seategorias serdo mais bem explicadas no
aproxima. De todo o aparato midiatico quedecorrer das analises.
circulou no periodo pré-Copa, chamaram-nos a

atencdo duas pecas publicitarias que constituem .
nossocorpusde andlise: “Itatl une culturas pelo REVISAO DALITERATURA: ESTUDOS DE

futebol”, com duracdo de 1'01’, e “Brahma MIDIA E COPAS DO MUNDO

Guerreiros Copa 2010 — Lista de pedidos”, com - .
. Varios especialistas dos campos da

Oéduca(;éo Fisica, Sociologia, Antropologia e

arbitraria e levou em conta os sentidos e valore& IR .
. . omunicacdo tém se dedicado ao estudo das
associados as duas propagandas que nqs

A P relacbes entre midia e esporte. Podemos
pareceram, a principio, contraditérios: uma

: . \ encontrar pesquisas nestas perspectivas que
relacionava o futebol a paz e a outra, a guerra.

: . _estudam diversos meios de comunicacao:
Sendo assim, levantamos as seguintes

erguntas de pesquisa: como sdo as estraté iornais, revistas, ~ programas _televisivos,
pergunt pesquisa. - 9 blicidade,blogs de Internet, etc. Os recortes
discursivas e visuais utilizadas nestas

. T . tematicos também variam bastante: encontramos
campanhas publicitarias? Quais sdo os vinculo

dos di dest h ¢ 8studos sobre a construgdo do heréi esportivo,
os discursos destas campanhas com OUlrQgqiancia no esporte, relacdes raciais e de

i 2 SPO 1A .
discursos sobre paz, guerra e esporte? Qualgsnerg,  globalizagio/regionalismo, —clubismo,

aspectos relacionados as relacbes de génerBiggrafias dos atletas, estudos da recepcdo dos
raca, classe social e nacionalismo estdQyentos esportivos, etc.

embutidos nos discursos destas pegas g que concerne aos estudos de midia e
publicitarias? O objetivo do estudo foi analisarcOpa do Mundo mais especificamente, podemos
as estratégias discursivas e visuais utilizadas nqﬁtar Gastaldo (2003), que analisou a Construgéo
propagandas, buscando compreender os aspect§scial da realidade referente ao jogo Brasil x
culturais e ideolégicos que ancoram os referido$ranca, que decidiu a Copa do Mundo de 1998,
discursos. tendo como fundamento o discurso dos locutores
A coleta de dados foi realizada através doe comentaristas das emissoras de televisdo
site YouTubena Internet, em abril de 2010. A aberta que transmitiram o evento. Gastaldo tirou
publicidade opera com signos verbais (ouas seguintes conclusdes: houve parcialidade dos
linguisticos), visuais e sonoros e com recursogornalistas que diante de qualquer situacéo de
técnicos (enquadramentos e movimentos delgvida ou ambiguidade,
camera, efeitos especiais, etc.). No presentgiram/falaram/definiram  uma  conspiracdo
artigo daremos énfase aos signos linguisticos @strangeira contra “nosso” time; a motivagéo e o
visuais, devido as limitagdes do espaco a el@avoritismo do Brasil neste jogo foram
reservado. Para a analise do discurso verbalonstruidos pela midia, mas durante a partida o
(signos linguisticos) utilizaremos os aportesotimismo foi esfriando e o discurso dos
Andlise de Discurso (AD) de orientacdo |ocutores passou da reserva para a resignacio,
francesa. As categorias privilegiadas na analisem nenhum momento houve a culpabilizacéo da
serdo: discurso, interdiscurso, escolha ideologicgelecdo brasileira nem do técnico Zagallo

de palavras, modalizacdo apreciativa edurante a partida, somente depois; com a derrota
embreantes. Para a compreensao mais especifiggstou aos locutores “consolar” 0s
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telespectadores nos argumentos da “honraocial no ambito do futebol. A propaganda do
brasileira” que nado teria sido abalada, apelossuarana Antarctica mostrava o0 jogador
para a racionalidade, pois seria “apenas unMaradona sonhando estar no campo como
jogo”, e ao ‘“espirito esportivo” de saber jogador da selecdo brasileira e cantando nosso
competir e saber perder, e o Ultimo e grandéiino nacional. Depois de um tempo ele acorda e
consolo: “somos os melhores do século”, pois aatribui 0 pesadelo ao fato de estar tomando
titulo de 1994 garantiu 0 maior namero demuito Guarana Antérctica produto
vitérias ao Brasil nesta competicao. genuinamente brasileiro. Os alunos destacaram a
Marques (2006) analisou textos de cronistagriatividade como o fator que mais chamou a
brasileiros publicados nos jorndelha de S8o atencéo na propaganda, e a intencdo de associar
Paulg O Estado de Séo Payldornal do Brasil o consumo do produto brasileiro com esta
e O Globonas Copas do Mundo (1994, 1998, nacionalidade, mas ndo pararam para analisar do
2002) e concluiu que os cronistas criam umponto de vista do “outro”: no caso de Maradona,
sentido de “brasilidade” que desmonta endo foi um sonho, mas um pesadelo. Assim,
desvaloriza 0 elemento estrangeiro. Atomar Guarand Antarctica pode ser uma
emotividade comparece de forma incisiva nosexperiéncia desagradavel. Assim, nem todos o0s
enunciados dos cronistas, com juizossentidos foram percebidos pelos alunos.
estereotipados sobre a cultura brasileira e as Antunes (2007) realizou com o0s alunos a
culturas estrangeiras que se quer combater. Gdiscussdo de um ensaio de Roberto Pompeu de
juizos sobre os adversarios da selecéo brasileiffoledo que versava sobre a publicidade no
partem de conceitos “politicamente incorretos”,periodo de Copa, buscando mostrar que as
em que a ironia e o0 riso acabam pormensagens da publicidade constroem e veiculam
superlativizar a superioridade nacional. valores predeterminados, que geram identidades
Antunes (2007) realizou um estudo dapara garantiir 0 consumo dos produtos, com
recepcdo sobre o discurso midiatico-esportiveelementos pouco perceptiveis aos receptores.
durante a Copa do Mundo de 2006 com alunof£onforme relatos dos alunos, isto os fez
do 2° ano do Ensino Médio do Colégio de constatar que a manipulacéo publicitaria € muito
Aplicacdo da UFSC. Entre os resultadosforte e que seus discursos de que somente as
encontrados destacamos a percepcdo da esferkasses populares sao atingidas pelo apelo
publicitaria em tempos de Copa do Mundo. Nopublicitario ndo € tédo evidente.
imaginario dos alunos a publicidade s6 exerce Gastaldo (2009) discute a recepc¢ao coletiva
influéncia sobre os habitos de consumo dasglos jogos da selecdo brasileira na Copa do
classes populares, por serem desprovidos delundo em locais publicos no Brasil. O trabalho
informacdo, estudo e esclarecimento (visagartiu da producdo de um video intitulado “Ritos
estereotipada dessas comunidades sustentada Nacao” (2007, 12min.), filmado em oito
também pela midia), enquanto eles se julgantidades brasileiras durante a Copa do Mundo de
imunes aos apelos publicitarios. Eles dizem2006. A analise do material permitiu avancar em
consumir os produtos apenas quando sealgumas consideracdes a respeito da organizacdo
identificam com eles, independentemente desocial e seus aspectos simbdlicos e interacionais,
gquem seja o garoto-propaganda. Assim, tanto osomo regras tacitas de organizacdo do espaco e
considerados ‘“esclarecidos” quanto os “ndoda conduta entre os participantes e a ritualizacéo
esclarecidos” adquirem os produtos em funcaale simbolos da nacionalidade brasileira.
dos valores e imagens agregados a eles, mesmo Do levantamento da literatura que
que atribuam motivos diferentes para ambas asealizamos, a pesquisa mais proxima do nosso
classes. trabalho foi o estudo de Gastaldo (2000), por
As propagandas que chamaram mais dasto daremos maior énfase a descricdo desse
atencdo dos alunos foram a dBuarand trabalho. Numa pesquisa bastante extensiva,
Antarcticae a daSkol pois eles se identificaram Gastaldo analisou 415 andncios publicitarios
com elas. Nelas veiculou-se a supremacia deeiculados em jornais, revistas e televisdo
futebol brasileiro sobre o dos argentinos,durante o periodo da Copa do Mundo de 1998,
rivalidade amplamente criada no imaginariobuscando compreender as representacbes e
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ideologias de género, raca, classe socialtepresentacdo do “povo” € frequente nos
trabalho, religido, nacionalidade, poder andncios, porém este é representado por gente
econdmico e infancia presentes nos anuncios. jovem, sorridente e bonita, com roupas variadas
Entre os resultados evidenciados porem tons verde, amarelo e azul (quase todos sédo
Gastaldo (2000) podemos destacar que obrancos). Quando os anuncios se referem ao
jogadores da selecdo presentes nos anuncios sdmndo do trabalho, o processo produtivo é
convertidos em celebridades e apresentadosostrado apenas no aspecto de os trabalhadores
como emblemas de diversas virtudes. Outraestarem imbuidos do “espirito da Copa”. No
caracteristica € a relacdo com o “outro”, omais, o0 circuito do trabalho é divorciado do
“adversario”, o “resto do mundo”, que define, circuito do consumo, pois nas representacdes da
com sua alteridade, os limites com a identidadeslite a logica da exclusédo e distincdo se opera
nacional. Nos anuncios, 0s “outros” sdotambém para aqueles que ndo se enquadram nos
representados com menosprezo, sejgpadrbes de consumo (GASTALDO, 2000).
desconsiderando-se seu talento para o futebol, Outro recurso utilizado nas pecas
seja insinuando ofensas contra sua honra. Erpublicitarias, conforme Gastaldo (2000), é a
algumas campanhas a aniquilacdo do adverséarimuséo a procedimentos da magia e o recurso de
dentro de campo é acompanhada por suforcas sobrenaturais para influenciar os
conquista fora dele, como, por exemplo, aresultados dos jogos da selecdo brasileira. Ha
simpatia do brasileiro que cativa o “outro” com certo “ecumenismo de ocasido”, com alusfes a
seu calor humano ou uma “conquista” de cunhsantos catélicos, ritos de umbanda, plantas
militar, na qual as cores e a bandeira do Brasitiotadas de virtudes magicas como a arruda,
sdo colocadas nos monumentos simbolos deezas, amuletos para obter resultados positivos.
nacionalidade francesa, uma vez que a Copa dA relacdo da Copa com o nacionalismo é outra
Mundo foi realizada na Franca naquele ano. tematica bastante frequente nos anuncios, 0s
Sobre as questfes de género nos anunciaguais manipulam os simbolos nacionais de uma
publicitarios, Gastaldo (2000) constatou umaforma que promovem uma espécie de
hegemonia do masculino, reafirmando o“unificacdo nacional” pelo futebol. A unido em
consenso sobre o mundo do futebol como untorno do futebol superaria todas as diferencas
mundo de homens. Os protagonistas dog$de género, raga, estratificacdo social) e faria
andncios, os enunciadores e locutoreoffnvia  dos brasileiros “um s6 coragdo”. A selegao
de regra sdo homens. As mulheres apareceffasileira torna-se metonimia da Nagdo e um
num segundo plano e séo segregadas Ogmblema de “ser bI‘aSi|eiI’0", COI’]SOlidandO (0]
reduzidas ao papel de espectadoras. consenso em torno da mitica do “pais do
No tocante as relagdes raciais, os negros saytebol”. _ _ _ _
representados como jogadores de futebol nos Sobre a tematica da infancia, ha uma nitida
bares e salas de estar, mas os espectadores $&paracao de estratos sociais: ha o “mundo da
majoritariamente brancos. Em antncios quecasa” € o ‘mundo da rua’. No primeiro, os
tematizavam o “mito das trés ragas” oriundo dagneninos  estdo em  grupos familiares,
teses de Gilberto Freyre (no classi@asa epresentando o papel de “filhos”; séo brancos,
Grande & Senzala Freyre anuncia que a de classe média ou alta, e sempre protegidos
formag&o do povo brasileiro se deu através d@€los pais. No segundo, os meninos “boleiros”
encontro das culturas dos negros, dos brancos¥0 representados com roupas surradas, s&o
dos indios, as quais, misturadas, articulariam &rancos e negros, jogando futebol com talento
brasilidade), um japonés é colocado no lugar d&M lugares publicos: ruas, pracas ou praias.
indio, ao lado de um branco e de um negro; alérfFStes representam a esperanca de que o Brasil
disto, o branco é o enunciador, indicando umgontinuara a ser o “pais do futebol”, pois, como
hierarquizacao racial na sociedade brasileira e §/€S, milhdes de meninos pobres aprendem nas

ideologia da hegemonia dos grupos brancos e B1as a arte do futebol brasileiro. Os “filhos”

No que tange as relacbes de classe, hgocial que os privilegia continuara a ser a regra
também uma légica da exclusdo. AdQue Ihes permite continuar crescendo protegidos
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dentro do “mundo da casa”. Por ocasido dgrocesso de conotacdo € constitutivo de
derrota do Brasil na Copa da Franca, diversogualquer imagem e uma imagem pretende
anuncios recorreram a figura de criancas owsempre dizer algo diferente do que representa no
bebés jogando futebol como uma espécie derimeiro grau, no nivel da denotacéo.
consolo cheio de esperanca de que os pequenos Os signos figurativos ou iconicos, tal qual o
serdo a “selecao do futuro”, que trard o titulosigno linguistico, ddo a impressdo de
que ndo foi conquistado. Assim, o estatutosemelhanca com a realidade, jogando com a
continua o mesmo: o de que o Brasil continuaranalogia perceptiva e com o0s cdodigos de
sendo o “pais do futebol” (GASTALDO, 2000). representacdo herdados da tradi¢cao ocidental. Os
A relevancia do nosso trabalho esta no fatlasticos, nos quais se destacam a cor, as
de podermos realizar um paralelo com aformas, a composicdo e textura, 0S sons
pesquisa de Gastaldo (2000), e, embora nosstoncorrem para a construcdo de uma
corpusde andlise ndo seja tdo extenso quanto eignificacdo global e implicita. Apls tais
dele, poderemos verificar as continuidades edentificacdes, Barthes (1990) passou a refletir
descontinuidades entre as propagandas da Cogabre o mecanismo de funcionamento da
1998 e as da de 2010. Além disto, este trabalhimagem, relacionando tal funcionamento com
se faz importante porque partilhamos da ideia d@ressupostos oriundos da retérica classica, que
que € preciso educar com a midia e para a midi®arthes  entendeu como  persuasdo e
também na area de Educacao Fisica/Ciéncias df¢tgumentacdo e como figuras de retérica.
Esporte. Jacques Durand (1973), partindo dos estudos de
A esse respeito, Ferrés (1996) destaca que @arthes, fez um inventario das figuras de
televisdo predispde a hipnose devido a SU@etgrica na imagem publicitaria.
configuracdo especial como meio de
comunicagdo e a atitude psiquico fisica que el@eca publicitaria “Itati une culturas pelo futebol”
provoca, de forma que tende favorecer atitudes

o R ~_ Varias pessoas estdo numa feira, em uma
nao criticas. Educar para a reflexao critica supO(raua ou ag ar livre. caminhando.  fazendo
ajudar a tomar distdncia dos proprios : ’

sentimentos, identificar os motivos da magia,compras, lendo jornais. Podemos identificar dois

compreender o senido expcito  impicto da<SUPSS TSUOS bl 1 Too © vesienas,
informacBes e das histérias e, principalmente ’ '  1eNG

. ~ lestinos inicialmente  utilizados or
ter condicdes de estabelecer relacdes coerentesb(‘g,l ( P

. - mponeses palestinos, mas depois incorporados
criticas entre o que aparece na tela e a realldaé;cgmg simbolg de libertacao oFI)este ovF:)) na
do mundo. Por isto, faz-se importante & P

entendermos as estratégias utilizadas pargabega ou em volta do pescoco, tampao (Um tipo

. e chapéu arabe, mas sem abas); é de pele
vender o produto, entender a linguagem da P ) P

. . ~ orena e seus componentes homens usam
midia, da publicidade e suas relacdes com Q. P
igode e cavanhaque, enquanto as mulheres

esporte. )
usam lencos enrolados na cabeca; e o0 outro usa
ternos pretos, camisas brancas, quipas (pequeno
DESCRICAO E ANALISE DAS PECAS chapéu em forma de circunferéncia utilizado por

PUBLICITARIAS judeus como simbolo da religido e do seu “temor
a Deus”); sua pele é mais branca e os homens
Toda publicidade opera com mensagensusam barbas sem aparar ou estdo sem barba.
verbais, visuais e sonoras. Roland Barthesste conjunto de signos figurativos e plasticos
(1990) distingue trés tipos de signos: oconota a representacdo de dois povos:
linguistico, o figurativo ou iconico e o plastico. palestinos/ mugulmanos e israelenses/judeus. Os
Para esse autor, o signo linguistico tem urmomes dos dois meninos protagonistas da peca
significante (mensagem literal) ligado a umtambém podem ser associados a nomes
significado (mensagem simbdlica), sendo que caracteristicos destes dois povos.
primeiro é denotado e é suporte do segundo, que Um menino esta brincando com uma bola de
€ conotado. O dominio comum dos significadosfutebol. Ele veste uma camisa branca, uma
de conotacdo é a ideologia. Para Barthes, bermuda preta e sapatos e meias pretas, e por
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baixo da camisa branca ele veste uma camisa danbos se identificam como “iguais”, pois
selecdo brasileira de futebol e usa um quipatorcem pela mesma selecéo de futebol. O locutor
Agora o enquadramento de camera mostra @ontinua:“Mas sdo unidos por uma mesma
outro garoto, o locutor com voz epff dizz  paixdo”, no caso, o futebol e a selecdo
“Este € Jamal..”. Mostra um menino de maos brasileira. Jamal devolve a bola para Jacd. Este
dadas com seu pai. O menino é do tipo fisicase surpreende e fica feliz. O locutor di@: Itad
mucgulmano, esta vestido com uma camisa dpatrocina a selecdo brasileira”. Jamal
selecdo brasileira de futebol e um colete arabestende a mao para o alto, cumprimentando
por cima, e usa um tamp&o na cabeca. O locutaQfacd, num gesto de paz, e Jaco retribui-lhe o
continua:“E este € Jaco...”Aparece de novo a cumprimento e continua a brincar com sua bola.
imagem do menino judeu. Jac6 entdo comeca a jogar futebol com Jamal.
O locutor continua:“Eles sé&o separados Locutor: “[..] porque acredita que 0 Nosso
por razBes que vém de muito antes deles futebol aproxima as pessoas” Os pais de
nascerem”. Estes signos linguisticos referem-seJamal e Jac6 também estendem suas maos para o
aos historicos conflitos entre mugulmanos ealto, no mesmo gesto de paz, e sorriem um para
judeus que antecedem até mesmo a criagdo dm outro. Aparecem 0s garotos jogando futebol
Estado de Israel. Na cena, 0os meninos e seyantos e surge a logomarca do bantal no
pais estdo em lados opostos da rua. Podema®ntro do video, com a inscricdo “Patrocinador
dizer que se trata de uma sinédoque, ou seja, @icial da selecdo brasileira”. O locutor diz:
substituicdo do todo pela parte (DURAND, “Itau : feito pra vocé”
1973), para representar a cidade de Jerusalém, Esta situacdo pode ser caracterizada por um
na qual muculmanos, judeus e cristdosparadoxo (conflito entre judeus e mugulmanos),
“convivem” em um mesmo espaco geografico,informando similitudes reais (a paixdo pelo
porém divididos em territorios. futebol e pela selegdo brasileira) que existem
Jaco esta fazendo embaixadinhas com a bolantre personagens aparentemente
de futebol, mas a bola escapa do seu controlglessemelhantes. A aplicagdo mais interessante
atravessa para o outro lado da rua e derruba uap paradoxo € o que se pode chamar de
saco de grdos da banca de feira da familia deesolugdo pela antinomia, cuja marca € o
Jamal (palestinos/mugulmanos). Nesteinstrumento miraculoso que vem trazer uma
momento, dois homens em trajes palestinosolugdo a um dilema do qual até entdo néo se
olham para Jacé e apontam com gestos para ¢g®dia escapar (DURAND, 1973) - no caso da
graos derramados no chdo, numa expressado geiblicidade, o futebol, que estabelece a uniéo e
indignacgdo. Jaco abaixa a cabeca e olha para sauypaz entre os dois povos.
pai, que estd numa banca de feira do outro lado Esta situacdo nos remete a dimensédo da
da rua. O pai dele olha pra frente com umaglobalizagdo no esporte. Temos jogadores de
expressdo de preocupacdo e constrangimentfutebol brasileiros jogando em diversas partes
Jamal abaixa a cabeca e depois olha pra Jacdp mundo, inclusive em times do Oriente
gue também abaixa a sua cabega. Deste modo,Médio. Esta regido do planeta ndo tem muita
“povo israelense/judeu” invade o espaco dotradicdo no futebol, sendo assim, a selegéo
“outro” palestinos/muculmanos, o que poderiabrasileira e seus craques se tornam uma
gerar um conflito entre as duas familias/povosreferéncia para torcedores de paises sem
Esta representacdo serve como uma metaforauita tradicdo nesta modalidade; no entanto,
para as constantes situacdes de confronto ente® servir para promover a paz numa regiao em
estes dois povos, e também a politica de invasaeonstante conflito, o futebol representa a
de territérios palestinos por assentamentodigura de retdrica da hipérbole, ou seja,
israelenses/judeus, numa constante disputa p@onstitui um exagero. A titulo de ilustragéo, o
espacgo e poder. presidente Lula, como estratégia diplomatica,
Na representacdo, Jamal olha para su@ropds a formagdo de um time misto de
camisa da selecdo brasileira, estica-a e olha pafadeus e palestinos para enfrentar a selegéo
Jac6. Este também olha para sua camisa darasileira, nos moldes do Jogo da Paz no
selecédo brasileira e olha de novo para Jamal,
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Haiti, porém a autoridade palestina recusou a esporte o torna uma ferramenta ainda
proposta(CHADE, 2010). mais eficaz para a comunicacdo e a
Conforme Maingueneau (2002, p. 55), “o conscientizagao (ONU, 2003).

discurso sé adquire sentido no interior de um o interd X belecido di
universo de outros discursos, lugar no qual deve ©OUlro Interdiscurso que € estabelecido diz

tracar seu caminho. Para interpretar qualquef€SPeit0 as olimpiadas nc? Grécia Antiga, nas
enunciado, é necessario relaciona-lo a muito§UaS Se Interrompiam todas as guerras para a

outros — outros enunciados sio comentadodliSPuta dos jogos. Neste sentido, podemos
mais um interdiscurso com o

parodiados, citados etc.”. Deste modo, podemogjem'f'car, L i
identificar que o discurso do esporte documentario “Promessas de um novo mundo

promovendo a paz, tal qual nesta campanh&zoon' gue retrata a histéria de sete criancas

publicitaria faz um interdiscurso com o novo 'Sraélenses e palestinas em Jerusalém que,
papel do esporte no mundo apesar de morarem no mesmo lugar, vivem em

Segundo Nozaki e Penna (2007), o esporté"undos completamente distintos, marcados
assume um novo papel ho mundo e no Brasil ndelas diferencas religiosas. As criancas déo a sua

final do século XX e inicio do século XX|: o Visdo da guerra e pode-se perceber que elas sdo

esporte para a tolerancia e o alivio da pobreza,ens'nad"’ls desde cedo a cultivar e rivalidade
Os documentaristas

além do predominio de dimensdes do esport&€tré ©0s dois povos.

adaptadas a economia de mercado Capitalisté{)’romovem um encontro entre as criancas. Elas

quais sejam: a) a espetacularizacéo, ligada agPnversam, brincam, jogam futebol juntas e

ambito da mercadorizacdo, no contexto de unfoMmecam a mjlter dcqntato po(; telefone. No
sistema que se colapsa pela superproducdo §anto, passados dois anos do encontro, os
mercadorias: b) a fabricagdo do esporte pe|a¥|nculos de amizade néo resistiram as barreiras

grandes corporacdes, adaptada ao mais alto gr&glturalsd_ bal “O Ita _
da exploracdo capitalista para maximizagdo dos O discurso verba ltau patrocina a
lUCros selecdo brasileira porque acredita que 0 nosso

Esta Gltima dimens&o surge num contexto ddUt€Pol une as pessoas. ltau feito pra voceé”,

medo e de tentativa de recomposicdo do capitdc@ IMPIiCito que o ltau aposta na unido dos
em crise, que pode ser exemplificado porPCVOS € da paz atraves do futebol, associando
esforcos  internacionais, organizados pela® IMagem da sua marca a unido, paz, calma,
Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU) noestabllldade, serenidade, sossego, quietude.
intuito de estabelecer consensos para o alivio Y@ Ultima parte do enunciado, “ltau feito pra
pobreza e promocdo da paz entre os povo¥CC€” O embreante de pessoa “vocé” visa
(NOZAKI e PENNA, 2007). Estes esforcos far ~ uma  proximidade — com o
foram registrados no “Relatério da Forca Tarefaco€nunciador/telespectador, ou seja, o banco
entre Agéncias das Nagdes Unidas sobre gstabelece uma relagéo de exclusividade com

Esporte para o Desenvolvimento da Paz: enfdda@ Um que assiste a propaganda. Na AD,
direcdo a realizacdo das metas do milénio”.

»~chama-se embreagem o0 conjunto das
Segundo dados deste documento: operqgﬁes pelas quais um enunciado se ancora
na situacdo de enunciacdo. Embreantes (ou
O esporte pode atravessar as barreiraglementos déiticos, déiticos ou elementos
que dividem as sociedades, tornando-oindiciais) sdo os elementos que marcam esta
assim uma poderosa ferramenta paraembreagem. Existem embreantes de pessoa:
apoiar esforcos de prevencdo deeu, tu/vocé(s), nos, vOs;, meu/teu, nosso,

conflitos e de construgéo da paz, tantoygsso, seu:; temporais e espaciais

simbolicamente no nivel global, quanto (MAINGUENEAU, 2002).

de maneira bastante pratica dentro das

comunidades. ~ Quando  aplicados pecy publicitaria “Brahma Guerreiros Copa 2010
eficazmente, os programas de esportes_ | isia de pedidos”

promovem a integracdo social e

fomentam a tolerancia, ajudando A tela esté negra, aparecem refletores de luz,
reduzir a tensdo e gerar didlogo. O depois placas comerciais Baahmana beira de

poder de organizacdo e reunidao doum gramado, funcionando como uma metonimia
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para representar um estadio de futebol. Depoidiferentes classes sociais (operarios e
aparece um jovem branco sentado numangenheiro, no caso do homem que estd com
arquibancada vazia conversando com ccapacete de construgdo civil e prancheta na mao)
telespectador. Ele diz:Dois mil e dez estd que estdo fazendo seus pedidos para a selegéo
chegando, é hora dos brahmeiros fazerem brasileira. Eles sé&o transformados em cavaleiros
seus pedidos’ Fica aqui subentendido que é medievais, pois usam armadura e empunham
ano de Copa do Mundo, “brahmeiros” é umlangas e escudos de guerra, estabelecendo assim
neologismo e também uma sinédoque, figura deima metafora da vida e do esporte com a guerra.
retérica que toma a parte pelo todo, paraDeste modo, o discurso desta pega publicitaria
representar os “brasileiros”. faz um interdiscurso com a teoria do processo
Em seguida aparece a imagem de uma bolaivilizador de Elias (1990, 1993), nos remetendo
de futebol girando ao redor do seu eixo epara 0 periodo pré-civilizatorio das batalhas
expelindo faiscas. Esta imagem constitui umamedievais.
metafora do planeta Terra, que também gira ao Conforme Elias (1990), o esporte seria um
redor do préprio eixo. As faiscas que saem daxemplo de como a sociedade civilizada permite
bola dao a ideia de que o mundo esta proximo da manifestacédo de emogdes e instintos de uma
explodir! forma “refinada” e racionalizada. As
Agora temos a imagem de trés homensmanifestagdes ativas e frequentemente violentas
andando num tanel, com roupas de trabalhowéo sendo transformadas no prazer passivo e
laranjadas. Um deles estd mais a frentemais controlado de assistir, isto €, em mero
arrumando sua luva. Ele olha para o“prazer do olho”. A investigagdo do
telespectador e diZEu queria que a selegdo desenvolvimento do esporte demonstrou uma
fosse pra Copa como quem vai pra uma evolugdo do cobdigo de sentimentos e de
batalha.” A roupa dele e dos homens que ocondutas na mesma direcdo do processo
seguem se transformam em uma armadura devilizador.
batalha, eles seguram lancas e escudos de A comparagdo do futebol e dougby
guerra. O tanel de concreto se transforma nunmodernos com os jogos de bola populares no
tunel de madeira. final da Idade Média permite perceber um
Depois aparece um homem caminhando. El@umento da sensibilidade no que se refere a
usa calca, camisa, uma jaqueta e um capacete d®léncia. Ao longo dos séculos XVIII e XIX
construcao civil e estd segurando uma pranchetiegras mais restritivas foram adotadas pelos
na mao. Ha varios homens atras dele com trajeglubes e oOrgédos dirigentes constituidos pelas
de operéario. O cenario representa uma obra delites sociais inglesas, como por exemplo, a
construcdo civil, pois eles empunham proibicdo do “pontapé” nas canelas, usual no
ferramentas de trabalho. Este homem tien  hurliing — jogo precursor do futebol —, pela
quero jogadores que lutem no campo.[]”. Football Association Ha relatos de frequentes
Outro homem que estad ao seu lado usa urffaturas, luxacées e, eventualmente mortes,
capacete de soldagem; ele abaixa sua viseira engssa forma rudimentar de futebol praticada
capacete se transforma em um capacete deelo povo inglés desde o século XVI (ELIAS e
cavaleiro medieval. Todas as roupas dos outroBUNNING, 1992).
integrantes da cena se transformam em Bittencourt (2005) também identificou a
armaduras, eles estdo empunhando instrumentdgetafora da guerra no jornalismo esportivo
de guerra. O homem continug:..] como a durante a guerra entre Estados Unidos e o Iraque
gente luta na vida” Aparece um lance de € O Uso de expressdes esportivas no jornalismo
jogadores da selecdo brasileira disputando &ara narracdo da guerra, constatando o
bola, sendo que um deles é puxado pela camisgmbaralhamento das linguagens nos meios de
e em seguida aparece a imagem de torcedores §@municacao.
alambrado torcendo. Prosseguindo na analise, aparece um
Temos aqui homens comuns, trabalhadore§omem negro, de camisa branca e gravata
de diversos setores (construcdo civil, industrigPreta, dentro de um escritério. Ele diE se
quimica ou petrolifera = roupas laranjadas), eperder uma partida [..]". Surge entdo a
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imagem de locutores de futebol tensos ecerveja com a logomarca d&rahmg a
depois aparece um jogador com a camisa daspuma caindo de um dos copos. Agora
selecdo brasileira, ajoelhado e dando murrogparecem imagens de baldes, bandeiras e a
no chéo; atrds dele ha placas comerciais déorcida comemorando com as maos para o
cerveja Brahma com vérios fotografos alto. Os signos linguisticos complementam a
disparando seuBlashes Mais uma vez a tela nocdo de persisténcia, de garra e de luta. As
mostra o homem negro, mas agora num baimagens de copos de cerveja sobre a mesa e a
com varias pessoas. Ha garrafas e copos deomemoracdo da torcida brasileira sugerem
cerveja sobre a mesa, as pessoas que estdo que, quer diante da derrota quer da vitoria, o
redor estdo com expressdes de preocupacaonportante é comemorar, tomar a cerveja
ansiedade e angustia. Ele contintfa..] eu Brahmd Este discurso tem base na ja citada
guero dar a volta por cima”, e bate a mado tradicédo dos brasileiros de, em dias de jogo do
com punhos fechados na mesa. AparecenBrasil na Copa do Mundo, assistir aos jogos
varias pessoas comemorando na rua e depoigunidos em casa, na rua ou em bares, e
num estadio, usando roupas verdes dambém o consumo de cerveja.

amarelas; também ha baldes e bandeiras Posteriormente aparece o rosto de outro

nestas cores. rapaz em close Ele dizz ‘Eu quero
A metafora da guerra € complementadaguerreiros!” Em seguida varias pessoas
pelos signos linguisticos: “Eu queria que areunidas em um hall, com roupas

selecdo fosse pra Copa, como quem vai praaracteristicas de varias profissées, batem no
uma batalha”; “Eu quero jogadores que lutempejito e dizem: “Porque nds também

no campo como a gente luta na vida®. Estessomod”. Os signos linguisticos operam o
discursos estabelecem ainda uma comparacagentimento de unido entre os brasileiros em
da luta no esporte/guerra como a luta diarigperiodos de copa do mundo. Normalmente o
dos trabalhadores. Além disto, a sequéncia dgteresse do brasileiro pelo futebol encontra-
mensagem linguistica resguarda uma possivede dividido pela regionalidade decorrente da
derrota da _sele(;éo brasileira: “e se perdetgicida por varios clubes, todavia esse
alguma_partida... eu quero dar a volta POrinteresse ¢ catalisado numa unidade nacional
cima®. Temos aqui o embreante de pessoy,ando a selecdo brasileira estd em campo. A
eu’, dando o sentido de que 0 enunciador ifdggjec50 nacional representaria o préprio
atuar “junto” com a selecéo, e de que teriag g 4 Nacdo ou os brasileiros num sentido

fob“?f‘,s para dar a volta por_cima dotsmetonimico (GASTALDO, 2000).
opstaculos, no caso, uma possive errota. A préXima imagem que aparece na

Deste modo, temos aqui um interdiscurso com .
ropaganda é de um homem de costas para o

outras propagandas que circularam na midia, :
L video, vestido com um casaco sobretudo bege e
brasileira no ano de 2004 tendo cosiogan

“ .y x : " ma bandeira verde-amarela amarrada em se
Sou brasileiro e nao desisto nunca”, queu u

fazia parte da campanha “O melhor do Brasi|P€SC0¢o, ele segura nas maos dois sinalizadores

€ o brasileiro”. Um dos protagonistas destasdOS quais saem fogo € fumaga. Esta imagem

propagandas foi Ronaldo “Fendmeno”, devidofunciona como uma metafora de super-heréi.

a seu exemplo de superacéo dos problemas efssim, o brasileiro teria_t “superpoderes” _quando
sua carreira futebolistica se trata de futebol, afinal somos o Unico pais

Na sequéncia da propaganda aparece uri€ntacampedo do mundo!

homem branco com camisa vermelha que diz EM seguida aparece um rapaz caminhando
0 seguinte: Porque uma derrota pode Usando a camisa da selecdo brasileira, com

derrubar uma lagrima [..]”, um torcedor Varias pessoas acompanhando-o vestidas com

com camisa verde coloca as maos no rosto Eupas verdes e amarelas e segurando bandeiras.
abaixa a cabeca. O homem de vermelho batéparece a imagem de um predio residencial com
no peito e diz com sua voz ewff: “[..] mas vérias bandeiras verde-amarelas penduradas nas
niao derruba um brahmeiro”. Em close janelas, reforcando a tradicdo cultural de
aparece a imagem de varios copos cheios denfeitar casas, prédios e lojas com as cores
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nacionais. O rapaz continuaCénto e noventa brasileira. Segundo ®icionario Eletronico
milhGes de guerreiro. Eles se transformam Houaiss da Lingua Portuguesargulho se
em cavaleiros medievais, com bandeirasiefere sentimento de prazer, de grande
vermelhas (em maior nimero) e também verdesatisfacdo sobre algo que € visto como alto,
amarelas; ha chamas de fogo na cena e eld®nroso, digno de valor, honra, dignidade
levantam suas armas para o alto, gritam e corref@€ssoal, altivez. Ja a palavra “guerreiro” quer

pra frente. dizer: relativo a guerra; que tem inclinagao
Cento e noventa milhdes é o nameroPara a guerra, para o combate; que faz guerra
aproximado da populacdo brasileira atualmentePOr  vocacao, belicoso; combativo;

O discurso da campanha publicitaria faz um@mipotente; que ou aquele que guerreia; que
interdiscurso com o hino “Pra frente, Brasil”, da Y @duele que se empenha intensamente para
Copa de 70: “Noventa milhdes em agdo, praCONSeQuir o que quer; I_oatalhador, lutador. Ha
frente Brasil, do meu coracdo. Todos juntost@MPEM um jogo de rimas com as palavras
vamos, pra frente Brasil [...]". A expressao brah_me_”o , guerreiro” € brasileiro”, que
“guerreiros” funciona como metafora do povo constltUl_ a figura de linguagem _chamada eco,
brasileiro. Além disto, o predominio do verde ecaracterlzada pela mesma terminagdo de duas

. . u mais palavras (por exemplo, calmamente,
do amarelo nas roupas e bandeiras (S|gnog P (p P
alegremente).

plasticos) é substituido pelo preponderancia da A propaganda termina em tom de euforia e

cor vermelha na cena em que os cavaleiros . :
o . s alegria, todos comemorando — antecipadamente
medievais vdo a guerra. A cor vermelha

o . . — 0 hexacampeonato! Assim, a Brahma associa
significa, num sentido (;onqtatlvo, a guerra, Og - imagem a comemoracéo nos jogos da Copa,
sangue, o fogo, e também € a cor da Iogomarcgm complementaridade com a tradicdo cultural
da cervej@rahma . dos brasileiros de assistir aos jogos da selecéo
Novamente aparece o rapaz com a Camisdy nidos em casas, escritérios ou bares,

da selecao, que dizEU quero ver o orgulho  resqupondo no caso de bares, o consumo de
de defender essa camisa Ele agarra e

i ) cerveja.
mostra o logotipo da CBF na camisa. Um
entregador de cerveja dd&Brahma esta
colocando uma grade de cerveja no caminhao, CONSIDERACOES FINAIS
ele olha para o telespectador e diPrd
bater no peito e falar [.]". Aparece um A analise dos resultados evidenciou o uso de
homem com camiseta vermelha batendo naliversas estratégias discursivas e visuais nas
peito e gritando: “Eu sou duas campanhas: escolha ideolégica de palavras

guerreiroooooooo!. Atras dele ha varias e imagens, figuras de retorica (metaforas,
pessoas comemorando. Aparece outro homermetonimias, sinédoques, hipérboles, eco),
no meio da rua com uma camisa amareldnterdiscursos, modalizagbes  apreciativas,
gritando: “Sou hexacampedd!, e varias embreantes.
pessoas comemorando atras dele. Outro Na campanha do banco Itad, o futebol e a
homem estd no meio de uma torcida numeselecéo brasileira sdo utilizados como elemento
arquibancada; ele se levanta, abre os bracosistegrador de dois povos que vivem em
grita: “Sou brasileirooooo?. O locutor com constante conflito, palestinos/mugulmanos e
voz em off dizz “Brahmal...]”, e neste Iisraelenses/ judeus. O futebol seria capaz de
momento uma mido com armadura deunir e promover a paz entre estas duas culturas,
cavaleiro medieval coloca uma cerveja® que € um exagero do ponto de vista da
Brahmaao lado de um copo de cerveja cheio,realidade concreta. Gastaldo (2000) constatou a
com a logomarca desta cerveja. O locutorutilizacdo dos simbolos brasileiros na
continua: ‘0 sabor de ser brahmeiro Beba conquista do territério adversario, no caso, a
com moderacad. Franca na Copa de 1998. Aqui ndo temos a
Sobre a escolha das palavras no discursgsonquista da Africa do Sul, mas a conquista do
percebemos aqui o uso de uma modalizaca®riente Médio através da “paixdo” pelo futebol
apreciativa: “orgulho” pela camisa da selecdo€ pela selecdo brasileira. Se no campo
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econdmico e das relagdes internacionais aindaomemoracdo e a ingestdo de cerveja,
estamos entre as nagdes emergentes, no campimilarmente aos resultados de Gastaldo
esportivo do futebol somos um pais dominante(2000).
haja vista os cinco titulos mundiais na histéria  Como se viu na anélise, o esporte pode
das copas. vender ndo s6 a si proprio, mas qualquer coisa
Ja na campanha da cervefgzahma os (BETTI, 1998). No caso da nossa pesquisa, 0
“brahmeiros/brasileiros” fazem seus pedidos &utebol e a selecdo brasileira sdo utilizados
selecdo no ano da Copa: eles pedem que Qsara vender os servicos do baritad e um
jogadores da selecdo disputem os jogos comgroduto, a cervejaBrahma Constatamos
quem vai para uma batalha, utilizando-se dasentidos contraditérios relacionados ao
metafora da guerra tanto no esporte quanto nfutebol, e estes encontram fundamento nas
vida, uma vez que eles sdo trabalhadores drleologias que ancoram estes discursos, quais
diversos setores e também vdo a “guerra’sejam: o esporte como elemento pacificador e
diariamente. O nacionalismo € amplamentecapaz de resolver conflitos e promover a
explorado por esta peca publicitaria, € 0 que &niso, e o esporte como capaz de promover 0s
mais problematico, de nosso ponto de vista, € galores de luta, batalha, determinacéo, raga,
exacerbacdo  do  espirito  nacionalistapersisténcia. Interessante observar que tanto a
principalmente nos anos de copa, sendo que Ngaz quanto a guerra sdo apresentadas em seus
intervalo entre estas competicdes ndosentidos  positivos. Concordamos  com
percebemos esta énfase. Bittencourt, segundo o qual ha& muito o
Encontramos aspectos recorrentes nas duassporte é uma metafora da guerra, tanto da do
campanhas. Por exemplo, na questdo de génergia a dia pela sobrevivéncia quanto dos
ha uma predominancia de homens comQeonflitos  bélicos  televisionados  nos
protagonistas e locutores, aparecendo afoticiarios; no entanto “guerra ndo é esporte,
mulheres como figurantes, o que demonstra &,esmo que o esporte a ela nos remeta’

ideologia da hegemonia masculina, como O(BITTENCOURT, 2005, p. 19).
constatou Gastaldo (2000). Ha uma intencdo de  pigm disto, cumpre ressaltar 0s aspectos

abarcar todas as classes e sociais no discur%‘%onﬁmicos em jogo. Brahmase aproveita da
sobre a Copa, visto que aparecem hOMens g, qica, cultural para vender seus produtos,

o . 'Qvidenciando os interesses econdmicos atrelados
trabalhador de escritorio, entregador de cerveja)as praticas culturais. O banco Itad associa a sua

No quesito raga houve a preocupacéo de incluir \ ~ x
marca a questdo da unido entre os povos e da

também diferentes tipos na campanha da . . : )
az, pois em tempos de crise financeira e

Brahma, demonstrada pela presenca do rapaDz .
negro do escritbrioc e por outros tipos quemstabllldade nos mercados nada melhor do que

apareceram; mas ha ainda o predominio délma mensagem como esta para convencer, atrair

homens brancos e certa “invisibilidade” dosef'del'zar clientes.

indigenas em termos de representagdo no A put_)I|C|d~ade opera, assim, no ambito da
andncio mercadorizacdo e espetacularizacdo do esporte,

A temética do nacionalismo & expressao gue, como vimos anteriormente, € uma das

nas cores fituais da Nagdo, o verde e dJuncdes do esporte se iniciou em meados do
amarelo, que sdo bastar,lte exploradaééCUIo passado e se intensifica ainda mais neste

principalmente na campanha dBrahma Novo seéculo. Cabe a nos, professores de
Além disto, elementos da tradicio cultural Educacédo Fisica, desenvolver andlises criticas
brasileira ’em periodos de copa szpdestes discursos em nossas praticas pedagogicas,

representados: enfeitar fachadas de prédioEmda Vez que Somos Osi med:jado:es no prO(I:esso
com bandeiras, assistir aos jogos em grupo n§€dagogico entre a cultura do aluno, a cultura

bar, 0 uso de roupas e acessérios nas cord@rPoral (énvolvendo ai o esporte e tambem as

nacionais para assistir aos jogos, o éxtase d4emais praticas corporais) e a midia.
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SOCCER, PEACE AND WAR: DISSONANT DIRECTIONS SPEECHES FROM TWO ADVERTISING PIECES IN
THE YEAR OF 2010 WORLDCUP

ABSTRACT

The purpose of this article was to examine two athaments that circulated on Brazilian televisiarthe pre-World Cup
2010, seeking to identify the discursive strategied understand the cultural and ideological dissesithat anchored such.
The analysis was developed based on discoursesaalyd semiology. Among the main results, we esiphahat: one of
the commercials uses the discourse of sport aseament capable of promoting peace, even betweerpteple in cultural
conflict; the other uses the metaphor of war, hoteport and in life, for the achievement of vigtoBoccer would be the
cultural and ideological element able to mobilizege dissonant meanings.

Keywords: Soccer. Advertising. World Cup.
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