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EDITORIAL

Esse numero da RIMAR é composto de trabalhos que sinalizam um quadro muito
interessante com respeito a producdo académica em marketing no Brasil. Isso &€ de
especial importancia tendo em vista que a ANPAD (Associagcao Nacional de Programas
de Pdos-Graduagao em Administragao) promove nesse ano de 2004 o Primeiro Encontro
de Estudos em Marketing no Brasil (I EMA).

No primeiro dos artigos, Joao Felipe Sauerbronn e Eduardo Ayrosa investigam, por meio
de uma pesquisa em profundidade do tipo qualitativa, como praticas esportivas e de
consumo de produtos relacionados a esporte sdo valorizadas por diferentes tipos de
praticantes e consumidores. Os resultados se apresentam interessantes ndo somente
para novos desenvolvimentos tedrico-conceituais em um setor de crescente importancia
para consumidores, empresas, governo e para outros membros e instituicdes da
sociedade, mas também para aplicagao por parte de profissionais de marketing ou de
outras areas no Brasil.

No segundo artigo, Thaissa Aradjo e Marie Agnes Chauvel investigam questbes de
interesse crescente para académicos tanto de marketing, quanto de outras areas do
conhecimento — tais como de producdo cultural, politicas publicas ou comunicacao
social. As autoras realizam um estudo de caso em uma importante distribuidora
internacional de filmes produzidos nos EUA localizada no Brasil. Os resultados da
investigacdo sugerem que o dilema padronizagdo versus adaptagdo nesse setor
continua sendo um desafio grande ndo somente para profissionais locais de marketing,
mas também para outros agentes preocupados com a crescente ‘commodificacdo’ de um
tipo de produto de conteudo cultural que transita entre as categorias de arte e de
mercadoria.

No terceiro artigo, Claudia Miranda e Danielle Arruda se concentram na analise e
avaliacao de teorias, um dos pontos historicamente pouco privilegiado por académicos
da area. As autoras desenvolvem uma abordagem histérica para analisar tanto as teorias
dominantes na area quanto para destacar escolas tedricas que foram esquecidas por
diferentes razbes ao longo da histéria. Ao identificar o foco dominante das doze escolas
tedricas em marketing as autoras apontam a tendéncia de surgimento de uma nova
escola.

Em seguida, Claudia Pereira apresenta uma investigagdo etnografica preliminar, de
carater reflexivo, que indica a importancia do uso de abordagens de investigacdo que
ainda ndo ganharam o devido reconhecimento por produtores, distribuidores e
consumidores de conhecimento académico em marketing. O texto da autora nos leva a
reflexdes importantes a respeito do avanco da sociedade do espetaculo, particularmente
no crescente setor da ‘Moda’, e das implicagbes sdcio-econdmicas e profissionais no
contexto dos adolescentes.

Finalmente, Luciano Toledo, Sidney Caigawa e Thiago Rocha descrevem um caso de
marketing sob uma abordagem interdisciplinar que pode remeter o leitor a reflexdes
acerca de como a adogado de tecnologias de informagdo e comunicacdo atende nao
somente aos interesses de marketing, mas também aos interesses da producéo.
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Editorial

Também nesse numero deixamos para os leitores grande parte da tarefa de identificar
as possiveis interfaces dos artigos aqui publicados com outros textos (académicos ou
nao) de interesse. Em outras palavras, mais uma vez deixamos para o leitor a instigante
e desafiante tarefa de colocar em pratica um dos principais objetivos da revista.

Esperamos que nossos leitores promovam conexdes entre os textos e que a leitura
desse numero resulte em dialogos e interagdes entre académicos, profissionais,
consumidores e outros agentes da sociedade ou do setor publico. Em outras palavras,
desejamos a todos uma boa e ativa leitura !

Alexandre Faria
Editor
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